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Utvecklingstendenser i den privata konsumtionen 
Anders Klevmarken, IUI 

Den totala privata konsumtionen uppgick enligt natlonalrakenskaperna år 
1973 t ill 115 172 miljoner kronor De resu ltat som redOVIsas I denna uppsats 
bygger emellertrd endast delVIS p natlonalrakenskaperna, vador II r uppskatt 
"1"9 av den totala privata konsumtionen endast uppg r till 112615 milJoner 
kronor Skillnaderna mellan de två uppgifterna kan delVIS forklaras av att 
ol ika skattnm9smetoder anvants, men framfor allt av att deflnlllonerna all 
privat konsumtion skiller sig t . I den lagre Siffran mg r t ex Inte konsumen· 
ternas utgifter for medlcm, lakar- och tandlakarvllrrJ . 

rabell 2:1 Den privata konsumtionens fördelning pi varugrupper 1950 . 1973 

Genomsn,U1'II utj!,ft",nde' i'" Marg,nell 
utglflsandel l"} 

V.rugrupp 1950 1960 1973 1968 - 1973 

l lwsmedel 27 25 23 22 

:1 Orvcker och lobak 7 7 8 8 

3 8ekladnad 14 11 8 4 

4 Kulture"e varorlllanste, 4 4 4 4 

5 HyG,en 2 2 2 I 

6 Bostads, •• ns'e, 21 23 21 n 
7 TransPOr,e, 7 9 11 13 

8 V"ror for t nt Iden 4 5 5 6 

9 Mobler och hemlnredntngsartlklar 5 5 6 5 

10 Övr,ga valol och tianstel 9 9 12 15 

Summa 100 100 100 100 

Total pf1vat konsumtion 
(lapande PflS mk I) 21391 42724 112615 34954 

Allm Med undantag fo, varugrupp 6 utgor underlaget for denna tabell statistik ove, den 
pnv8ta koruumllon~n sammanstaIId av AndelS BJorklund v,d E F I Hande'shogsko· 
lan I Stockholm Uppgifter for valugrupp 6 "ar er"Jlllts frAn n3t1onalrakenskaperna 

De tva stOrsta posterna ar utgifterna tOI livsmedel 23 % och utgIfterna for bo· 
stader 21 %. 11 % g r till tran~porter. vilket ,nkluderar både nYlnkop (3 %1 

och drift /6 %) av fordon samt kollektiV transporter (2 %1. Gruppen ovroga 
varor och tJanster /12 %) mneh~ller huvudsaklogen qanster som post - och 
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lelet/anster, forsakrmgs· och bankt,anster. hemh/alp, utlandsresor m m. TIans. 

ter Ingår aven under rubriken kult.urella varor och t,anster (4 "I form av UI. 
gifter for underhallnlng och utgifter for Id ellll organisationer, Endast 5 å 6 ~ 
av konsumenternas utgifter går till vard ra fr Itldsvaror respektive mobler och 
heminredning 

Tabellens sista kolumn visar hUI de senast e rens (1968 · 19731 okning I 

den totala kon~umtlonen fordelats p varugrupper. Med undan t g for nägra 

varugrupper ar dessa margtnella» utgiftsandelar ungefar hka stora som de ge
nomsntttliga 1973, vilket Vlsal att det ar en ganska stor stabilitet I utglhsan. 

delarna En av de gruppe, for vilken man finner en m indre avvikelse mellan 

genomsnittlig och marginell utgi f tsandei ar livsm del Den marginella ar n . 

gon procentenhet mindre an den genomsnittliga. Utgiftsande len for livsme 

del har säledes minskat, frAn 27 , 1950 till 23 % 1973 Utgifterna for beklad. 

nadsvaror har ocksa under samma per lod minskat sm andel från 14 , till 8 %. 
Eftersom den marginella utglltsandelen endast ,ar 4 % ar det troligt att beklad. 
nadsvarornas andel av den totala konsumt lonen kommer att bil annu mIndre 
Mmskrllngen I utgift sandel for dessa varugrupper maste svara mot en okning 

for andra grupper Man fmner att det framlor allt ar for transporterna och 
for tiansterna I ovnga varor och tjanster som utgiftsandelarna okat For den 

forsta varugruppen belor det huvudsakligen pa den okade bilismen och for 

den senare gruppen bl a på att tUristresorna utomlands okat ganska starkt 
under periodens senare del 

Forandrtngarna I utgiftsandelarna kan ses som ett resultat dels av pr ,sfor· 
andrIngar. dels av forandrtngar I konsumtlonsllolymen {dvs konsumtionen I 

fasta priser) Relatlvprtserna (dvs r spektlve varugrupps pflslndex I forh lian 

de till pr iSindex f Of hela den p"vata konsumtionen) har okat ganska mycket 
for drycker och tobak, kulturella varor och tjanster och Ollrlga varor och 
t,anste, De har okat nagot for livsmedel och hygu!nvaror, Ilartt I stort sett 
oforandrade for bastader och transporter samt minskat ganska mycket for 
bekladrlad, !rllldSV310r och for mobler och heminredning 

Den lotala konsumtionen I fasta priser okade med 83 % under de 23 ären, 
dvs med I genomsnitt 2,7 % per år, En SIIagare volymutveckltng an denna VI' 
sade de fem forsta varugrupperna samt den Sista, IIllka alla har ett stort m, 

slag av nodvand,ghetsvaror eller l,anster Dessutom har rela:lvPflset okat for 
dessa varugrupper Den starkaste volymttllvaxten visar de varugrupper som 

1111 en stor del Innehåller varaktiga konsumt lonsvarOr , Vilka ocksft ar de som 

har fatt ett sankt relallvprts. Detta galler f"tldsvaro., dvs radiO' och TV ,appa

rater, grammofoner, fotoutrustning , f"tldsbåtar, sportart Iklar. leksaker m m, 
det galler aven mobler och hemlnredntngsartlklar Resekonsumtionen har ge· 

nom bilismens okntng mer an tredubblats, trots att varugruppen till en stor 

Tabell 2:2 Konsumt Ionsvolymens forandring per varugrupp 1950 - 1913 

Konsumuonsvolym P,ocentuell for.nd,ing 
Imkr • 19681<. pr'Mrl , kon,umltonsvolym 

Varug,upp 1950 1973 1950· 1973 

I Livsmedel 13093 18209 39 

2 Drycker och tobak 3983 7032 17 

3 8ekladnad 4636 7123 54 

4 Kulturella \faror/tlanster 2562 3853 SO 

5 Hyg.en 1084 ISSt 43 

6 8ostadst/anue, 8426 18657 121 

7 Transporter 2 904 9564 229 

8 Vator for ("tIden 1525 5224 243 

9 Mobler O heml nrednt ngsa,l l lo;lar 2057 5240 t55 

10 öv"ga varor och nanne, 5278 9253 75 

Total provat konsumtion 46002 84 356 83 

del Innehåller tJanster och Icke varaktiga Ilaror och trots ett I stort sett kon· 

stant relativpris 
I tradit ionell efterfr geanalys brukar man forsoka forklara konsumtlon~ut · 

vecklingen med hlalp av forandrtngarna t konsumenternas Inkomster och I va· 
rornas relatlvpnser . Vafje varugrupp kan darvId karaktartseras med en Inkomst · 

elastiCitet och ett antal prtselastlclteter, Vilka mate, varugruppens kansl1ghet 
fo. ,nkomst· respektive prtsfo randrmgar. En varas ,nkomstelasticItet skulle 
narmare bestamt kunna deflnteras som den procentuella konsumtlonsokntng. 
som bIll resultatet av 1 procents Inkomstokning. På motsvarande satt skulle 
en pnselastlcltet kunna definieras som den procentuella konsumllonsforand
rmg, som blir resulta tet av 1 plocents okning I varans (en annan varas) prts. 

UppdelnIngen mellan tnkomsteffekten och pnseffekterna kan goras på 

många ohka satt, dvs det flOns många modeller som var och en p s,tt satt 
lorklarar hur Inkomst- och pnsforandrtngar påverkar efterfrågan. De skatt

ntngar av elasticIteterna som man fär med o lika modeller skiller sig vanligen 
åt betydligt. Inte mmst galler det prtselastlc,teterna, Vilket bland annat beror 

på att den information som finns I statistiken om pflsrorelserna och deras 

effekt på konsumtionen ar ganska dälig. Dessa forhållanden medior tyvarr 

att det med de! statistiska mate"al som flOns ar svårt att avgora Vilken mo· 

dell som bor fo redras. Det ar sllledes Inte mOlligt att ange Inkomst· och PrIS ' 

elastlclteter for varugrupperna utan att samtidigt redol/ lsa en bestamd mo
dell och dess egenskaper. Men bland annat med ledntng av den analys som 
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gjorts I Dahlman & Klevmarken (1971) och en upprepning av denna 
aktuella datamatenalet skulle man kanske på f olJande satt k P det nu 

unna karakta 
varugrupperna som mkomstoelastlska om elastIcIteten ar m d rtsera 

In re an l n 
elastiska om elasticIteten ligger mellan 1 och 150C'" so I ,got 

, fl m e astrska om el . 
teten ar storre an 1,5. De angivna granserna ar endast ungef I ast,Cr· 

ar 'ga rrktPunkter 

Tabell 2:3 KlasSIfIcerrng av varugrupperna efter Inkomstel 
astlcltetens storlek 

V.rull'UPP 
I nlcomnel.lIl1:net 

L'.smedel Oe lastIskt 
:1 Drycker och tobak 

NJgo! "'STlskt 
3 Bek IlIdnlld 

N got .lastlskt 
4 l(ufIUr4!"a "aror tlanst.r De! IlSkt 
5 Hvg .. n 

NIgot .lastlsk 
6 BOSllldstl,nster OelastISk 
7 Tr.nsporter 

Elastisk 
8 Var o' f Of f ""den Elastllit 
9 Mobler ocn "emlnredn,ngUrtlkler E!allrsk 

10 OV"!II "arOr och flInSI!!' Oelll$tllk 

Betraffande prr5elastlclteterna ar det Inte mOlllgt att gora n gfa uttalanden ens 

av detta slag Med reservation for bristerna I analysmetoderna kan man mOIIr . 
gen saga att prlsforandrlngarna betytt mindre an Inkomstforandrrngarna for 
att forklara konsumtionsutvecklingen 

Den relativt I<raftlga volymokning n for I<onsumentkapltalvarorna skulle 

således I forsta hand forklaras all att etterfragan ar Inl<omstelastlsk och I andra 

hand av att relatlvprrserna sanks Under forutsattning att rnkomstelastlclteter . 
na IntE.' forandras kommer dt't allen att vara dessa varugrupper som okar mest 
I framt iden Hur myck t d k 

e mer e o ar an t ex livsmedel, andra Ickl! varaktiga 
varor och tjanster beror dock ~. h k 
M ~ ur myc et konsumenternas Inkomster okar 

ed de perspektiV som nu malas upp rntor ilterstoden av 70 talet I bl a lang 
(Idsutredningen komme t f . r u rymmel or privat konsumtion alt vaxa betyd1rgt 
md,ndr,eLan under de senaste 10 15 åren. Detta Innebar således att tillvaxten 
I e o ,,,a varug, upperna komm t bl 

er a t I mer likformiga an hIttills under 60-
och 70·ta/en 

Det paSla~ Ibland dn kon t fl 
O sum lonen dr ett storre och storre Inslag av tIans. 

ter m man med kon ' 
k sumtonen al/ser den prrvata konsumtIonen ar detta 

nappast ko rrek.t Som reda h 
n I/I~tS ar de varugrupper som Innehllller t,an5-

ter Visat en relativt blygsam t II l I vaxt, VI ket dels beror på att dessa ar Inkomst 
oelast ISka dels pa den I 

' re atiIIa prrsh0ln,ngen på llanster VI har sAledes kun. 

nat observera att v,ssa tJanster framfor allt i hush II sar bel et ersatts dels med 
kapItalvaror och en egen arbetsinsats, dels med varor av hogre foradllngsgrad. 
Exempel pA detta ar att mycket av det tvattarbete som tidIgare utfordes med 
lejd arbetskraft i hemmen eller som lejdes bort tall tvatterrer nu utfors av kon· 
sumenten sJålv I hemmet med hJalp av tvattmaskin och andra kladvärdsappa
rater . Ett annat exempel ar den allt hogre forådhngsgraden hos lI vsmedelsva
rorna En del av det matlagningsarbete som tldrgare utfordes I hemmen utfors 
nu mom Ilvsmedelsrndustrrn och marknadsfors som halvfabrikat eller fard,g' 

lagad mat. 
.a.ven om den prrvata tjanstekonsumtlonen Visat en långsam tillIlaxt rnne· 

bar det Inte att tianstekonsumtIonen som helhet okat långsamt . Man kan lag
ga marke tIll att Vissa tjans!er som tidigare helt eller delVIS räknades tIll prrvat 
konsumtion, nu tillhandahålls som offentlig konsumtion. Det galler framfor 
allt Slukllårdstlanster, barntIllsyn och dylikt. Det finns också VISsa pflvata 
Ilsnster som har okat forhAllandevIS mycket. Det galler t ex h.mchmältlderna 
utanfor hemmet, Vilket naturligtVIS bl a sammanhanger med urbanise ringen 
och den okade kVinnlIga forvarvsverksamheten. Daremot har Inte ollrrga ty· 
per all restaurangt,anste, okat sarskilt mycket. Aven konsumtionen av sAdana 
IlanUer som utnyttjas under frrtlden har vuxit. framfor allt bor man kanske 

namna turrstresorna till utlandet. 
For att man ratt skall kunna bedoma bostadsefterfrågan bor det framhAI · 

las att uppskattningarna av elastIc Iteterna for bostadstIanster Inte enbart ar 
ett uttryck for konsumenternas efterfrågan utan aven for den bostadspolitik 

som forts. O det under en stor del av perroden 1950 · 1973 rMde hyresre· 
glerrng och overskottsefterfrAgan på bostader har efterfrågeelastlclteterna for 
bostadstlllnster formodIIgen underskattats. Hyresreglerrngen har ocksII med· 
fort att den del av hushållens 10komster som de sA att saga Inte kunnat anvan· 
da for bostadskonsumtion har anvants for andra andam I som Inkop av mob· 

ler, hemelektronik, transportmedel samt for semesterresor och andra frrtlds
akuImeter. Det ar dador rnte omojligt att man all detta skal over skattat In· 
komstelastlclteterna for dessa varugrupper . Detta skulle sIlledes medverka till 
att skIllnaden I konsumtionsvolymens okning for bostadstJanster och de namn· 
da Ilarorna skulle bIl mIndre an hlttrlls, å andra Sidan kan hyresregleringens av· 
skaffande leda till sA kraftiga prrsholnrngar att bostadskonsumtionen av detta 
skal hålles tIllbaka . 

Den ansats som anvands j denna uppsats tor att forklara konsumtionsut · 

vecklrngen krrtlseras då och dll for att den ar orealrstlsk . Det kan lIara frukt
bart att ta upp några av angreppspunkterna t ill dIskUSSIon. 
. I den enklaste varianten av den valhandlingsteori som ligger till grund for 

de flesta efterfrågestudler antas konsumenten maximera 51n .nyttat under 
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bll/l llkoret att summan av alla konsumtionsutgifter ~nte fAr oversttga Inkoms. 
ten I denna mening antas s ledes konsumenten vara ration II. UnderSOkningen 
av enskilda konsumenters beteende visar emellertid att de Inte alltid ar sA ratio. 
nella. Den enskilde konsumenten undersoker och ut vardera r Inte alltid aUa de 
alternativ som marknaden erbJuder (Vilket i och for $Ig mte behOver lIara Irra. 
tlonellt), utan handlar Ibland all gammal vana mer eller mmdre ooverlagt. aven 
så kallade Impulskop ar vanliga. AVin om den klaSSiska valhandllngsteo,tn sJ
ledes Inte behover vara nAgon god modell for att forutsaga den enskilde kon. 
sumentens beteende kan den mycl<et val vara det for att forutsaga resultatet 
av samtliga konsumenters beteende, dvs den totala konsumtionen av respektl' 
ve varugrupp Detta kan t ex motiveras med an Impulskopen skulle kunna be. 
traktas som en slumpmassIg foreteelse utan systematik vare Sig i tiden eller I 
for hällande till den allmanna inkomstnivån eller till pnserna. Annorlunda Ut 
tryckt. enskilda konsumenter kan bete sig Irrationellt men I genomsnlIt och I 

det Ilnga loppet ar de rationella. 
Det ar emellertid Ingen tvekan om att modellen ar en stark forenkllng aven 

av konsumenternas taggregerade beteendet. Det ar mte svArt att rakna upp en 
ma.ngd faktorer forutom Inkomster och prtser som bor pAverka konsumtionen. 
En modell ar allt id en forenkllng och sv rlgheten ar att avgora Vilka faktorer 
som har sA stor betydelse att de måste beaktas var och en for sig och Vilka som 
har sA liten betydelse att de kan beaktas mera summartskt som en slumpmas 
sig stornlng V vet t ex att konsumtlon$beteendet varierar mellan olika delar 
av befolkningen. En forandflng I befolkningens ioammansa1tnlng kan ledes 
pilverka hur de samlade utgifterna fordelas pä v rugrupper. VI vet 1 ex an ~I 
derssamm nsattnlngen I Svenge och penSlonsäldern kommer att forandriIS s 
att VI kommer att fä en mycket stor grupp penSIonarer. Troltgen kommer 
dessutom deJ as Inkomstforhallanden att forbattras avsevart t de skattade 
elastIcIteterna finns Inbyggt de forandnngar I befolkOlngssammansattnlng 
och I IflkomstfordelOlngen som agl rum under den observerade penoden, 
men om dessa forandr Ingar mte kommer att fort lopa I samma flktnlng och 
1111 samma styrka som hittills mtroduceras ett fel r hedomnmgen IV den 
framtida utvecklingen. Det okande antalet penSlonarer skulle kunna med fors 
att man overskattar Inkopen av kapitalvaror , sportutrustning m m. och under
skattar konsumt ionen for de varugrupper som ar speciellt betydelsefulla for 
penSlonarer I ex halsovård livsmedel, semesterresor m m 

En annan mvandnlng mot den anvanda ansatsen ar att I stallet for att maXI' 
mera sIn behovstlllfredsstallelse sa lIITlaOlpuleran konsumenten att kopa ,pry' 
lar. som han mte behover •. Påslaenden av detta slag mneh tler flera oklarhe
ter Vad menar man med att konsumenten mte behover en vara7 En tolkning 
ar att någon eller några anser att konsumenten mte behover varan, en annan 

tolknlng.tt konsumenten Inte skulle ha valt att kopa varan om han eller hon 
mte utsatts for en lIIllan.pulatlonll. Om den forsta tolkningen ar riktig och om 
den grupp som gor ansprAk pä att kanna konsumenternas .verkilga behov, ar 
sA stor och tnflytelsertk att den form r pAl/erka konsumenternas I/ardertngar 
kan detta var. av stort mtresse for en analys av konsumt.onsutveckhngen. De 
forandrade varderIngarna skulle kunna fårandra efterfrAgeelastlciteterna. Un· 
der de senaste Aren har det IU t ex bedrtvlt5 en IntenSl1/ propaganda I massme
dia for bl a kollektIV trafik. daghemstIanster, sjUkvärdstjanster m m. 

For att forstå InnebOrden I den andra tolknrngen mAste man veta vad lima
nlpulerat mnebar. och for att Invandmngen skall ha något ",tresse mAste man 
kunna P VIsa att »manlpulationen, har haft någon effekt pA konsumenternas 
beteende . Ordet manipulera forknippar man ofta med foretagens ohka mark
nadsfonngsåtgarder. reklamjippon och dylikt . Detta ar Inte platsen att disku
tera reklamens roll I samhallet , men det kan andå vara vart att konstatera att 
det I regel I/arlt utomordenthgt svärt att mata några effekter pä konsumentens 
kopbeteende av reklaminsatser. Detta kan pA sin hOld vara mOlligt for enstaka 
varumarken, butiker eller dylikt_ NAgra effekter pA storre aggregat 811 varor 
har dock knappast kunnat påVisas. Detta utesluter emellertid Inte att mark 
nadsforlngsätgarder som t ex reklam har en mdHekt och mer längsiktig effekt 
genom att de bIdrar tIll v ra allmanna vardenngar och normer . 

Konsumenten kan också anses vara manIpulerad genom att han i Sitt val 
mellan ohka varor ar begransad tIll de vattanter som foretagen tillverkar. Fo
retagen skulle. genom varusortimentet och de egenskaper som varorna har. 
påverka konsumentens vardertngar eller preferenser. Det råder knappast nå
gon tvekan om att de s k kvahtetsholnlngar som g,ons på framfOr allt kapI
talvarorna bIdragIt till att oka efterfr gan p~ dessa oavsett ",komst· och pris
forandungar. Man brukar tala om en ekonomIsk livslångd hos en kapItalvara 
som ar kortare an dess tekniska livslangd. Nar nya modeller av Ihågre kl/ali 
tet. Introduceras sjunker den ekonomlsk.a hvslangden hos åldre modeller . 
Den genomSnittliga Itvslangden I beständet av varor kan dock andå oka om 
den tekniska hvslangden okar som en foljd av kvahtetsforbattrmgen. Damm· 
sugare och symaskmer ar exempel på varor som nått en hag mattnadsnivll 
och vars konsumtlonstlllvaxt tIll en stor del bor kunna !orklaras med den 
tekniska utvecklmg dessa apparater genomgAtt_ Ytterligare ett exempel på 
den tekmska utvecklingens betydelse for konsumtionen ar okmngen av TV
forsal,nmgen I samband med introduktIonen av fårg·TV . Ar denna forsaii ' 
nlngsok nmg ett resultat av TV-fabrikanternas och Televerkets llmanlpula
tIoner. eller aven daravoberoende onskan frän konsumenternas Sida att se 
farg-TV? Det torde vara i det narmaste omoiltgt att $årskilja dessa effekter _ 
Nar man Inte uttryckligen tar hansyn tIll kvalttetsforbattrtngar och Introduk-
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110n av nya varor I efterfrAge.1nalyser (vilket således ar ganska svArt I kommer 

aven effekterna av dessa att bakas In I de beraknade elastiCIteterna. Stablllte. 
ten I dessa elastlclteter kommer dA ock att bero pA takten I produktutveck. 
IIngen, vilket det naturligtVIS ar mycket svArt aft uttala sig om. F Inns det nA. 
got skal att tro att takten I produktutvecklingen slwlle bit lagre an hittills? 

En nAgot annan aspekt pi detta ar an for etagen ~stAs mata konsumenter. 
na med .Iyxbetonade prylar:. och att konsumtionen darvid skulle f A ett allt. 
for stort Inslag liV lIPrylart Som framgAtt av redOVisningen av hur den tOtala 
privata konsumt ionen fordelas på varugrupper ar det tnte sarskilt stor andel 
av konsumtionen som utgors av prylar. Aven om man kanske skulle Vilja ka. 
raktarisera några av de varor som Ingår I grupperna livsmedel och drYCker och 
tobak som prylar ar det i huvudsak endast I varugrupperna bekladnad, fritids 
varor, mobler och transporter (bilar) som rnan fIOner .prylar •. Tillsammans 
utgor dessa grupper ca 22 'l(, av den totala prtvata konsumtionen och de flesta 
konsumenter skulle nog Villa karaktallsera de flesta av dessa varor som nod. 
vandlga, dvs IOte lyxbetonade. Mo)ltgen kan man Invanda att dessa varugrup. 
per ar de som Visat den starkaste tillvaxten. men hur stor del av denna till. 
val<t som kan forklaras med foretagens produktutveckling och marknads. 
fonng finns det formodltgen annu lOgen som kan uttala s ig om 

SammanfattningsvIS kan rnan sAledes konstatera att de Inkomst· OCh PriS' 
elast,cltetstal som VI brukar anvanda for att analysera efterfrågan p,j konsum
tionsvaror Inte enbart äterspeglar n gra hos konsumenten Inneboende prefe. 
renser for olika varor och tJanster utan aven foretagens agerande genom pro 
dUktutformnIngen och marknadsformgen, liksom aven det offentligas ' tgar 
der t el< Inom bostadspolitiken och Sjuk · och halsovården . I sJalva verket iter 
speglar dessa elast'clteutal alla de vardenngar som bltr ett resultat av det SOlm. 
halle VI lever t. Det ar dartor Inte rimligt att betrakta e lasticIteterna som kon. 
stanta och en ging for aHa gIVna av konsumenternas preferenser Daremot 
kan man troltgen havda att preferensforandrrngarna sker rela tivt långsamt 
hos den enskilde mdlvlden och att effekterna under en så kort period som 
tem år ar relat ivt små pa de breda aggregat av konsumenter och varor som 
\/1 !)ar betraktat. lamton med effekterna av .nkomst· och pr Isforandrmgar 
under samma per lod 

Detsamma galler de SUCceSSivt verkande kllalttetsforandrmgarna m m, 
men daremor Inte introduktionen av helt nya och betydelsefulla varor som 
t ex TV·apparater Inte heller Citgarder Vidtagna av myndigheterna som fAr 
en mer eller m.ndre ogonbltckllg verkan, som t ex mforandet av kontrollbe. 
Siktningen och f"slappandet av mellanolet, VI lka bagge fick en betydande 
effekt på den pm'ata konsumtionen. Avskaffande! av hyresreglerIngen har 
namnts redan tidigare 

For hur lång period kan man under IAta att direkt beakta effekterna av pre. 
ferensforandrlngar m fl långsamt verksamma forandnngar1 Det ar en frAga 
som kraller ett empIriskt svar; något generellt sVilr (mns ej. Den erfarenhet 
VI hIttills fått av efterfrågeanalvser och det underlag VI nu har för bedom. 
nlOgar ger oss knappast anledning att tro att någon annan faktor skulle vara 
vasentltgare for konsumtionsutveckltngen under de narmaste fem åren an in
komst·, pn$' och befolknmgsforandrtngar . 

Om den totala privata konsumtionen kommer att oka med s3 mycket som 
3 % per Ar kommer således de mkomstelastlska varaktiga varorna an oka for . 
hAllandevIs mycket. Framfor allt kan man utpeka frtt idsvarorna som en ex. 
panslv grupp, Vilket ar rimligt mte mlOst med hansyn till den forvantade fort. 
~tta arbetst idsforkortntngen. Om den totala prn/ata konsumtionen daremot 
endast skulle oka med halften så mycket kommer den I storre utstracknlOg 
att Inriktas pä de Icke varaktiga varorna . 

NAgra varakt iga forandrtng3r I den trendmassIga utvecklingen av de rela. 
tlva pnserna ar det svårt att forutse. Ökningen av olJeprtserna har Visserligen 
medfort att kostnaderna for bransle och råvaror till plastlndustrtn okat. men 
den prlsoknmgen har SPritt sig trll alla varugrupper så att effekten på de rela. 
tlva pnserna bliVit mycket måttlig. Mojltgen kan rnan avlasa en VISS ralativ 
prishOJning for tra nsporter och bostadstjanster. Huruvida denna hojnmg ko m. 
mer att besta eller tl lt oc'! med forstarkas beror bl a pli I hur SIar utstracknlng 
den kommer att subventtoneras bort. Med hansyn till de stora belopp som 
skulle erfordras I subvent ion ar det kanske Inte nmltgt att tro på ett oforand
rat relatlvpns for dessa grupper, (detsamma bor galla kulturella varor och 
tJanster), men effekten p3 konsumtionen bltr troltgen liten då dessa tjanster 
ar relativt oelJshska SammanfattntngsvlS flO ns det således lust nu mgen an. 
ledning att forvanta sig n gra andra betydande forskJutntngar I konsumtions. 
monstret till fol)d av prlsforandrlngar an de VI redan t idigare observerat. 
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