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Utvecklingstendenser i den privata konsumtionen
Anders Klevmarken, 1Ul

Den totala privata konsumtionen uppgick enligt nationalrakenskaperna ar
1973 till 115 172 miljoner kronor. De resultat som redovisas i denna uppsats
bygger emellertid endast delvis pd nationalrakenskaperna, varfor vér uppskatt-
ning av den totala privata konsumtionen endast uppgdr till 112 615 miljoner.
kronor. Skitinaderna mellan de tva uppgifterna kan delvis forklaras av att
olika skattningsmetoder anvants, men framfor allt av att definitionerna av
privat konsumtion skiljer sig t. | den lagre siffran ingdr t ex inte konsumen-
ternas utgifter for medicin, lakar- och tandlakarvérd.

Tabell 2:1 Den privata konsumtionens fordelning pd varugrupper 1950 - 1973

Genomsaittlig utgiftsandel {%) Marginalt
utgiftsandel (%}

Varugrupp 1850 1960 18973 1968 - 1973
1 Livsmede! 27 25 23 22
2 Drycker och tobak 7 7 8 8
3 Bekladnad 14 11 8 4
4 Kulturella varor/tjanster 4 4 4 4
5 Hygien 2 2 2 1
13 Bostadstjanster 2 23 21 22
7 Transporter 7 9 11 13
8 Varor for fritiden 4 5 5 6
9 Mobier och heminredningsartiklar 5 5 6 5

10.  Ovriga varor ach yanster 9 9 12 15

Summa 100 100 100 100

Total privat konsumtion

{lopande pris mkr) 21391 42724 112615 34 954

Anm. Med undantaa for varugrupp 6 utgor underlaget for denna tabell statistik over den
privata konsumtionen sammanstalld av Anders Bjorklund vid EF |, Handelshogsko-
lan | Stockhalm. Uppgifter for varugrupp 6 har erhillits fran nationalrakenskaperna

De tvé storsta posterna ar utgifterna for livsmedel 23 % och utgifterna for bo-
stader 21 %. 11 % gér till transporter, vilket inkluderar bide nyinkop (3 %)
och drift (6 %) av fordon samt kotlektiva transporter (2 %). Gruppen ovriga
varor och tjanster (12 %) innehdller huvudsakligen tjanster som post- och



teletjanster, forsakrings- och banktjanster, hemhjalp, utlandsresor m m, Tians-
ter ingdr aven under rubriken kulturella varar och tjanster (4 %} i form av uy-
gifter for underhilining och utgifter for ideella organisationer. Endast 546%
av konsumenternas utgifter gr till vardera fritidsvaror respektive mobler och
heminredning.

Tabellens sista kolumn visar hur de senaste drens (1968 - 1973) okning |
den totala konsumtionen fordelats pd varugrupper. Med undantag for nigra
varugrupper ar dessa smarginellas utgiftsandelar ungefar lika stora som de ge-
nomsnittliga 1973, vilket visar att det ar en ganska stor stabilitet i utgiftsan-
delarna. En av de grupper for vilken man finner en mindre avvikelse mellan
genomsnitthig och marginell utgiftsandel ar livsmedel. Den marginella ar n3-
gon procentenhet mindre an den genomsnittliga. Utgiftsandelen for livsme-
del har saledes minskat, frdn 27 % 1950 till 23 % 1973. Utgitterna for beklad-
nadsvaror har ocksd under samma period minskat sin andel fran 14 % till 8 %.
Eftersom den marginella utgiftsandelen endast ar 4 % ér det troligt att beklad-
nadsvarornas andel av den totala konsumtionen kommer att bli annu mindre.
Minskningen i utgiftsandel for dessa varugrupper maste svara mot en okning
for andra grupper. Man finner att det framfar allt ar for transporterna och
tor tjansterna i ovriga varor och tjanster som utgiftsandelarna okat. For den
forsta varugruppen beror det huvudsakligen pd den okade bilismen och for
den senare gruppen bl a pd att turistresorna utomiands Okat ganska starkt
under periodens senare del.

Forandringarna i utgiftsandelarna kan ses som ett resultat dels av prisfor-
andringar, dels av forandringar i konsumtionsvolymen (dvs konsumtionen i
fasta priser). Relativpriserna {dvs respektive varugrupps prisindex i forhilian-
de till prisindex for hela den privata konsumtionen) har okat ganska mycket
for drycker och tobak, kulturella varor och tjanster och Gvriga varor och
tjanster. De har okat nagot for livsmedel och hygienvaror, varit i stort sett
oforandrade for bostader och transporter samt minskat ganska mycket tor
bekladnad, fritidsvaror och for mébler och heminredning.

Den totala konsumtionen i fasta priser okade med 83 % under de 23 &ren,
dvs med 1 genomsnitt 2,7 % per & En svagare volymutveckling an denna vi-
sade de fem forsta varugrupperna samt den sista, vilka alla har ett stort in-
slag av nodvandighetsvaror sller tjanster. Dessutom har relativpriset 6kat for
dessa varugrupper. Den starkaste volymtillvaxten visar de varugrupper som
ull en stor del innehdller varaktiga konsumtionsvaror, vilka ocksd dr de som
har fatt ett sankt refativpris. Detta galler fritidsvaror, dvs radio- och TV-appa-
rater, grammofoner, fotoutrustning, fritidsbatar, sportartiklar, leksaker m m;
det galler aven mabler och heminredningsartiklar. Resekonsumtionen har ge-
nom bilismens okning mer an tredubblats, trots att varugruppen till en stor

Tabell 222 Konsumtionsvolymens forandring per varugrupp 1950 - 1973

Konsumti tym  Pr oll forandring
(mkr | 1968 &rs priser] | konsumtionsvolym

Varugropp 1950 1973 1550 - 1973
1 Livsmede! 13003 18209 a9
2 Deycker ach tobak 3983 7 032 77
3 Bekladnad 4636 7123 54
4 Kulturella varor/tjanster 2562 3863 50
5. Hygen 1084 1561 43
6. Bostadsyanster 8426 18657 2
7. Transporter 2904 9 564 229
8 Varor for fritiden 1528 5224 243
9. Maobler o heminredningsartiklar 2 057 5 240 155

10.  Ovriga varor och tjnster 5278 9253 75

Total privat konsumtion 46 002 B84 356 83

del innehdller tjanster och icke varaktiga varor och trots ett i stort sett kon-
stant relativpris.

| traditionell efterfrageanalys brukar man forsoka forklara konsumtionsut-
vecklingen med hjalp av forandringarna 1 konsumenternas inkomster och i va-
rornas relativpriser. Varje varugrupp kan darvid karaktariseras med en inkomst-
elasticitet och ett antal priselasticiteter, vilka mater varugruppens kanstighet
for inkomst- respektive prisforandringar. En varas inkomstelasticitet skulle
narmare bestamt kunna definieras som den procentuella konsumtionsckning,
som blir resultatet av 1 procents inkomstokning. P& motsvarande satt skulle
en priselasticitet kunna definieras som den procentuella konsumtionsforand-
ring, som blir resuitatet av 1 procents okning ( varans {en annan varas) pris.

Uppdelningen mellan inkomsteffekten och priseffekterna kan goras pd
manga olika satt, dvs det finns manga modeller som var och en pa sitt satt
torklarar hur inkomst- och prisforandringar paverkar efterfragan. De skatt-
ningar av elasticiteterna som man far med olika modeller skiljer sig vanligen
at betydligt. inte minst galler det priselasticiteterna, vilket bland annat beror
pa att den information som finns i statistiken om prisrorelserna och deras
effekt pd konsumtionen ar ganska déiig. Dessa forhallanden medfor tyvarr
att det med det statistiska material som finns ar svart att avgora vilken mo-
dell som bor foredras. Det ar saledes inte mojligt att ange inkomst- och pris-
elasticiteter for varugrupperna utan att samtidigt redovisa en bestamd mo-
dell och dess egenskaper. Men bland annat med ledning av den analys som



gjorts i Dahiman & Kievmarken (1971} och en u i

aktuella datamaterialet skulle man kanske pd féljr:::: ;::?;;,:‘ ::,.n::“ N
varugrupperna som inkomstoelastiska om elasticiteten ar mindre an 1. o
elmuﬁa om elasticiteten ligger mellan 1 och 1,5 och som elastiska o . M ;
teten ar storre an 1,5. De angivna granserna ar endast ungefarliga rikt':u:.k?:‘.

Tabell 2:3 Klassificering av varugrupperna efter inkomstelasticiteten storlek
5

Varugrupp Inkomstelasticitet
1 Livsmede! Oelastiskt
2 Drycker och tobak Négot elastiskt
3. Bekladnad Négot elastiskt
4 Kuiturella varor/tjanster Oelastiskt
5. Hygien Nigot elastisk
6 Bostadstjanster Oelastisk
7 Transporter Elastisk

8 Varor for friticden Etastisk

9 Mobier och heminredningsartiklar Elastisk

10 Ovriga varor och tjanster Oelastisk

Betraffande priselasticiteterna ar det inte mojligt att gora ndgra uttalanden

av detta slag. Med reservation fér bristerna i analysmetoderna kan man mo:"‘
gen saga att pristorandringarna betytt mindre in mkomsﬂorandnng.ma fo'r
att forklara konsumtlonsutveckhngen.

Den relativt kraft 'ga volymokningen for konsumentkapitalvarorna skulle
sdledes i forsta hand forklaras av att efterfrdgan ar inkomstelastisk och i andra
hand av att relativpriserna sanks. Under forutsattning att inkomstelasticiteter-
na inte forandras kommer det dven att vara dessa varugrupper som Gkar mest
i framtiden. Hur mycket mer de okar an t ex livsmedel andra icke varakt
varor och tjanster beror dock pd hur mycket konsumei;ternas inkc.;mster :)gk‘ar
Med de perspektiv som nu malas upp infor sterstoden av 70-talet i bi a lang- ‘
tidsutredningen, kommer utrymmet for privat konsumtion att vaxa betydiigt
,md':(:,r::n under de senaste 10 - 15 dren. Detta innebar séledes att tiflvixten
- 7o-t:|:?‘rugruopema kammer att bli mer likformiga an hittills under 60-
B D(;:npis:sr:il:r:(d 2t konsumtionen fir ett storre och storre inslag av tjans-
kst S(:’nsumt:onen avser den privata konsumtionen ar detta

- m redan visats har de varugrupper som innehdlier tjans-
sat en relativt blygsam tillvaxt, vilket dels beror pd att dessa ar inkomst-
oelastiska, dels pd den relativa prishojningen pa tjanster. Vi har sdledes kun-

nat observera att vissa tjanster framfor allt i hushalisarbeter ersatts dels med
kapitalvaror och en egen arbetsinsats, dels med varor av hogre foradlingsgrad.
Exempel pa detta ar att mycket av det tvattarbete som tidigare utfordes med
jejd arbetskraft i hemmen eller som lejdes bort till tvatterier nu utfors av kon-
sumenten sjalv i hemmet med hjalp av tvattmaskin och andra kladvardsappa-
rater. Ett annat exempel ar den allt hogre foradlingsgraden hos livsmedelsva-
rorna. En del av det matlagningsarbete som tidigare utfordes | hemmen utfors
nu inom livsmedelsindustrin och marknadsfors som halvfabrikat eller fardig-
lagad mat.

Aven om den privata tjianstekonsumtionen visat en ldngsam tillvaxt inne-
bar det inte att tjanstekonsumtionen som helhet okat |dngsamt. Man kan lag-
ga marke till att vissa tjanster som tidigare helt eller delvis raknades till privat
konsumtion, nu tilthandahdils som offentlig konsumtion, Det galler framfor
alit sjukvardstjanster, barntilisyn och dylikt. Det finns ocksd vissa privata
tjanster somn har okat forhdllandevis mycket. Det galler t ex lunchméltiderna
utanfér hemmet, vilket naturligtvis bl a sammanhanger med urbaniseringen
och den okade kvinnliga forvarvsverksamheten. Daremot har inte Gvriga ty-
per av restaurangtjanster okat sarskilt mycket. Aven kansumtionen av sddana
tjanster som utnyttjas under fritiden har vuxit. Framfor allt bor man kanske
namna turistresorna till utlandet,

For att man ratt skall kunna bedoma bostadsefterfragan bor det framhal-
las att uppskattningarna av elasticiteterna for bostadstjanster inte enbart ar
ett uttryck for kansumenternas efterfrdgan utan aven for den bostadspolitik
som forts, D4 det under en stor del av perioden 1950 - 1973 raddde hyresre-
glering och overskottsefterfragan pd bostader har efterfrageelasticiteterna for
bostadstjanster formodligen underskattats. Hyresregleringen har ocksad med-
fort att den del av hushallens inkomster som de s3 att saga inte kunnat anvan-
da for bostadskonsumtion har anvants for andra andamé! som inkop av mob-
ler, hemelektronik, transportmedel samt for semesterresor och andra fritids-
aktiviteter. Det ar darfor inte omojligt att man av detta skal overskattat in-
komstelasticiteterna for dessa varugrupper. Detta skulle sdledes medverka till
att skillnaden | kansumtionsvolymens ckning for bostadstjanster och de namn-
da varorna skulle bli mindre an hittilis, & andra sidan kan hyresregleringens av-
skaffande leda till sd kraftiga prishojningar att bostadskonsumtionen av detta
skal halles tillbaka.

Den ansats som anvands i denna uppsats for att forklara konsumtionsut-
vecklingen kritiseras da och da for att den ar orealistisk. Det kan vara frukt-
bart att ta upp nigra av angreppspunkterna till diskussion.

" | den enklaste varianten av den valhandlingsteori som ligger till grund for
de flesta efterfragestudier antas konsumenten maximera sin »nyttan under
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bivillkoret att summan av alla konsumtionsutgifter inte fir Gverstiga inkoms.
ten. | denna mening antas sdledes konsumenten vara rationell, U

av enskilda konsumenters beteende visar emellertid att de inte ailtid ar s8 ratio.

nelta. Den enskilde konsumenten undersoker och utvarderar inte alltid alla de
alternativ som marknaden erbjuder (vilket i och for sig inte behdver vara irra-
tionelit], utan handfar ibland av gammal vana mer eller mindre ooverlagt, dven
s4 kallade impulskop ar vanliga. Aven om den klassiska vathandlingsteorin s§-
ledes inte behover vara nigon god modell for att forutsaga den enskilde kon-
sumentens beteende kan den mycket val vara det for att forutsaga resultatet
av samtliga konsumenters beteende, dvs den totala konsumtionen av respekti-
ve varugrupp. Detta kan t ex motiveras med att impulskopen skulle kunna be-
traktas som en slumpmassig foreteelse utan systematik vare sig | tiden eller |
farhdilande tilf den alimanna inkomstnivén eller tilf priserna. Annortunda ut-
tryckt, enskilda konsumenter kan bete sig irrationellt men i genomsnitt och i
det langa loppet ar de rationella.

Det ar emellertid ingen tvekan om att modellen ar en stark forenkling aven
av konsumenternas saggregerade beteenden. Det ar inte svirt att rikna upp en
mangd faktorer forutom inkomster och priser som bér péverka konsumtionen,
En modell &r alltid en forenkling och svirigheten ar att avgora vilka faktorer
som har s stor betydelse att de méste beaktas var och en for sig och vilka som
har sa liten betydelse att de kan beaktas mera summariskt som en slumpmas-
sig storning. Vi vet t ex att konsumtionsbeteendet varierar mellan olika delar
av befolkningen. En forandring i befoikningens sammansattning kan siledes
paverka hur de samlade utgifterna fordelas pd varugrupper. Vi vet t ex att §l-
derssammansattningen | Sverige och pensionsildern kommer att forandras s§
att vi kommer att f4 en mycket stor grupp pensionarer. Troligen kommer
dessutom deras inkomstforhdllanden att forbattras avsevart. | de skattade
elasticiteterna finns inbyggt de farandringar i befolkningssammansattning
och | inkomstfordelningen som agt rum under den observerade perioden,
men om dessa forandringar inte kommer att fortlopa i samma riktning och
till samma styrka som hittills introduceras ett fel i bedomningen av den
framtida utvecklingen. Det 6kande antalet pensionarer skulle kunna medfora
att man overskattar inkopen av kapitalvaror, sportutrustning m m, och under-
skattar konsumtionen for de varugrupper. som ar speciellt betydelsefulla for
pensionarer t ex halsovard, livsmedel, semesterresor m m.

En annan invandning mot den anvanda ansatsen ar att i stallet for att maxi-
mera sin behovstilifredsstallelse s& smanipulerasy kansumenten att kopa »pry-
lars som han inte sbehovers. Pastdenden av detta slag innehdller flera oklarhe-
ter. Vad menar man med att konsumenten inte behover en vara? En tolkning
ar att nagon eller ndgra anser att konsumenten inte behover varan, en annan

totkning att konsumenten inte skulle ha vait att kopa varan om han eller hon
inte utsatts for en smanipulations, Om den forsta tolkningen ar riktig och om
den grupp som gor ansprik pd att kanna konsumenternas sverkliga behowvy ar
4 stor och inflytelserik att den formér péverka konsumenternas varderingar
kan detta vara av stort intresse for en analys av konsumtionsutvecklingen. De
forandrade varderingarna skutle kunna forandra efterfrigeelasticiteterna. Un-
der de senaste dren har det ju t ex bedrivits en intensiv propaganda i massme-
dia for bl a kollektiv trafik, daghemstidnster, sjukvardstjanster m m.

Far att forstd innebdrden i den andra tolkningen méste man veta vad »ma-
nipuleras innebar, och for att invandningen skall ha nigot intresse miste man
kunna pdvisa att smanipulationeny» har haft nigon effekt pd konsumenternas
beteende. Ordet manipulera forknippar man ofta med foretagens olika mark-
nadsforingsdtgarder, reklamjippon och dylikt. Detta ar inte platsen att disku-
tera reklamens roll i samhallet, men det kan and3 vara vart att konstatera att
det i regel varit utomordentligt svirt att mata nagra effekter pd konsumentens
kopbeteende av reklaminsatser. Detta kan pa sin hojd vara mojligt for enstaka
varumarken, butiker eller dylikt. Nagra effekter pd storre aggregat av varor
har dock knappast kunnat pdvisas. Detta utesluter emeliertid inte att mark-
nadsforingsdtgarder som t ex reklam har en indirekt och mer langsiktig effekt
genom att de bidrar till vira allmanna varderingar och normer.

Konsumenten kan ocksd anses vara manipulerad genom att han i sitt val
mellan olika varor ar begransad tilt de varianter som foretagen tillverkar. Fo-
retagen skulle, genom varusortimentet och de egenskaper som varorna har,
paverka konsumentens varderingar eller preferenser. Det rdder knappast na-
gon tvekan om att de s k kvalitetshojningar som gjorts pé framfor alit kapi-
tatvarorna bidragit till att oka efterfrigan pa dessa oavsett inkomst- och pris-
forandringar. Man brukar tata om en ekonomisk livsldngd hos en kapitalvara
som ar kortare an dess tekniska livslangd. Nar nya modeller av »hogre kvali-
tety introduceras sjunker den ekonomiska livslangden hos aldre modeller,
Den genomsnittliga livslangden i bestdndet av varor kan dock andd 6ka om
den tekniska livslangden okar som en foljd av kvalitetstorbattringen. Damm-
sugare och symaskiner ar exempel pd varor som ndtt en hog mattnadsniva
och vars konsumtionstillvaxt tiil en stor del bor kunna forklaras med den
tekniska utveckling dessa apparater genomgatt. Ytterligare ett exempel pd
den tekniska utvecklingens betydelse f6r konsumtionen ar 6kningen av TV-
forsaljningen | samband med introduktionen av farg-TV. Ar denna forsalj-
ningsokning ett resultat av TV -fabrikanternas och Televerkets smanipufa-
tionery elier av en darav oberoende onskan frn konsumenternas sida att se
farg-TV? Det torde vara i det narmaste omojligt att sarskilja dessa effekter.
Nar man inte uttryckligen tar hansyn till kvalitetsforbattringar och introduk-
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tion av nya varor i efterfrigeanalyser (vilket sdledes ar ganska svirt) kommer
aven effekterna av dessa att bakas in i de beraknade elasticiteterna. Stabifite-
ten i dessa elasticiteter kommer dd ocksd att bero pd takten i produktutveck-
lingen, vilket det naturligtvis ar mycket svért att uttala sig om. Finns det né-
got skal att tro att takten i produktutveckiingen skulle bii lagre an hittills?

En nigot annan aspekt pd detta ar att foretagen pdstds mata konsumenter-
na med »lyxbetonade prylar och att konsumtionen darvid skulle 3 ett allt-
for stort inslag av »prylarn. Som framgétt av redovisningen av hur den totala
privata konsumtionen fordelas pd varugrupper ar det inte sarskilt stor andel
av kansumtionen som utgors av prylar. Aven om man kanske skulle vilja ka-
raktarisera ndgra av de varor som ingdr | grupperna livsmedel och drycker och
tobak som prylar ar det i huvudsak endast | varugrupperna bekladnad, fritids-
varor, mobler och transporter (bilar) som man finner sprylary. Tillsammans
utgor dessa grupper ca 22 % av den totala privata konsumtionen och de flesta
konsumenter skulle nog vilja karaktarisera de flesta av dessa varor som nod-
vandiga, dvs inte lyxbetonade. Majligen kan man invanda att dessa varugrup-
per ar de som visat den starkaste tillvaxten, men hur stor del av denna till-
vaxt som kan forklaras med foretagens produktutveckling och marknads-
foring finns det formodligen annu ingen som kan uttala sig om.

Sammanfattningsvis kan man sdledes konstatera att de inkomst- och pris-
elasticitetstal som vi brukar anvanda for att analysera efterfrigan pd konsum-
tionsvaror inte enbart dterspeglar ndgra hos konsumenten inneboende prefe-
renser for olika varor och tjanster utan aven foretagens agerande genom pro-
duktutformningen och marknadsforingen, liksom aven det offentligas dtgar-
der t ex inom bostadspolitiken och sjuk- ach halsovirden. | sjdlva verket dter-
speglar dessa elasticitetstal alla de varderingar som blir ett resultat av det sam-
halie vi lever 1. Det ar darfor inte rimligt att betrakta elasticiteterna som kon-
stanta och en géng for alla givna av konsumenternas preferenser. Daremot
kan man troligen havda att preferensforandringarna sker relativt {dngsamt
hos den enskilde individen och att effekterna under en sd kort period som
fem &r ar relativt smd pd de breda aggregat av konsumenter och varor som
vi har betraktat, jamtort med effekterna av inkomst- och prisforandringar
under samma period.

Detsamma galler de successivt verkande kvalitetsforandringarna m m,
men daremot inte introduktionen av helt nya och betydelsefulla varor som
t ex TV-apparater. Inte heller dtgarder vidtagna av myndigheterna som fir
en mer eller mindre ogonblicklig verkan, som t ex infarandet av kontrollbe-
siktningen och frislappandet av mellanolet, vilka bagge fick en betydande

effekt pd den privata konsumtionen. Ayskaffandet av hyresregleringen har
namnts redan tidigare

Fér hur lang period kan man underlata att direkt beakta effekterna av pre-
terensforandringar m 1 18ngsamt verksamma forandringar? Det ar en friga
som kraver ett empiriskt svar; ndgot generellt svar finns ej. Den erfarenhet
vi hittills fitt av efterfrageanalyser och det underlag vi nu har for bedom-
ningar ger oss knappast anledning att tro att ndgon annan faktor skulle vara
vasentligare for konsumtionsutvecklingen under de narmaste fem ren an in-
komst-, pris- och befolkningsforandringar.

Om den totala privata konsumtionen kommer att 6ka med s mycket som
3 % per &r kommer sdledes de inkomstelastiska varaktiga varorna att 6ka for-
héllandevis mycket, Framfor allt kan man utpeka fritidsvarorna som en ex-
pansiv grupp, vilket ar rimligt inte minst med hansyn till den forvantade fort-
satta arbetstidsforkortningen. Om den totala privata konsumtionen daremot
endast skulle aka med halften si mycket kommer den i storre utstrackning
att inriktas pa de icke varaktiga varorna.

Nagra varaktiga forandringar i den trendmassiga utvecklingen av de rela-
tiva priserna ar det sviirt att forutse. Okningen av oljepriserna har visserligen
medfort att kostnaderna for bransie och révaror till plastindustrin okat, men
den prisokningen har spritt sig till alla varugrupper sa att effekten p3 de rela-
tiva priserna blivit mycket méttlig. Mojligen kan man avlasa en viss ralativ

prishojning for transporter och bostadstjanster. Huruvida denna hojning kom-

mer att bestd eller till och med forstarkas beror bl a pd i hur stor utstrackning
den kommer att subventioneras bort. Med hansyn till de stora belopp som
skulle erfordras | subvention ar det kanske inte rimligt att tro pd ett oforand-
rat relativpris for dessa grupper, {detsamma bor gaila kulturella varor och
tjanster), men effekten pd konsumtionen blir troligen liten di dessa tjanster
ar relativt oelastiska. Sammanfattningsvis finns det sdledes just nu ingen an-
ledning att forvanta sig nagra andra betydande forskjutningar i kansumtions-
manstret till foljd av prisforandringar an de vi redan tidigare observerat,
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