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Forord

Sommaren 1957 utgav IUl en omfattande undersékning
av hur den privata konsumtionen férdndrats under de se-
naste decennierna. Pa basis ddrav gjordes dven prognoser
over den troliga framtida konsumtionsutvecklingen. Denna
utredning ’Den privata konsumtionen i Sverige 1931—65"
tilldrog sig mycket stort intresse. P4 uppdrag av Industriens
Upplysningstjénst har en av institutets medarbetare fil. kand.
Goran Albinsson vidtalats att gora en sammanfattning av ut-
redningen. Han har dédrvid ocksa tagit upp vissa problem,
som behandlats i diskussionen kring institutets undersokning.
Skriften ingér i Industriens Upplysningstjdnsts skriftserie.
Det har emellertid dven tett sig motiverat att lata den ingd
i [UI:s serie.

INDUSTRIENS UTREDNINGSINSTITUT
Jan Wallander



En allmén bakgrund

Den privata konsumtionens stélining
i samhdllsekonomien

Lat oss forst presentera begreppet privat konsumtion i sitt
allminna sammanhang. Sasom utgdngspunkt for resone-

manget tar vi en av Konjunkturinstitutet upprattad forsorj-
ningsbalans foér ar 1956 (tab. 1).

Tab. 1. Férsorjningsbalans for ar 1956 (milj. kronor).

Tillging Anvindning
Bruttonationalprodukt Privat inhemsk bruttoin-
till marknadspris 53.040 vestering  .......... 9.190
Import av varor, cif 11.430 Offentlig inhemsk brutto-
investering ........ 6.690
Okning av lager m. m. .. 700
Export av varor, fob, och
nettot av tjdnster .... 11.310
Privat konsumtion .... 30.240
Offentlig konsumtion .. 6.340
Totalt 64.470 Totalt 64.470




Dessa siffror, som avser att ge en totalbild av var for-
sorjning, har sammanstéllts ur nationalrdkenskaperna. P4
forsérjningsbalansens vénstra sida ser vi varifrdn drets till-
gangar kommit. Med bruttonationalprodukten férstds i kort-
het summan av alla de varor och tjanster, som dstadkommits
inom landet. Importen visar vad som erhallits fran utlandet.

P& balansens hogersida ser vi sedan, hur tillgdngarna an-
vints. En avsevird andel har investerats i maskiner, bygg-
nader, vdagar och mycket annat, som sedan under kommande
ar skall hjdlpa till att producera varor och tjanster. Under
ar 1956 kom en lagerckning till stand. En minskning av
lagren betyder ddremot en okning av tillgdngarna. De ar,
som detta ar fallet, kallas posten minskning av lager” och
placeras pa tillgdngssidan. For att landets import skall kunna
betalas, maste nira en femtedel av tillgdngarna exporteras.
Till slut ser vi, hur mer &n halften gér till konsumtion: pri-
vat och offentlig.

Det dr den viktiga posten privat konsumtion i forsorj-
ningsbalansen, som vi i det f6ljande skall dgna oss at. Vi
skall studera hur den &r uppbyggd, hur den har férandrats
under senare tid och vad vi kan tédnka oss foér framtida ut-
veckling. Men eftersom vi inte bara avser att beskriva utan
dven att soka forklara utvecklingen, skall dessutom en allmén
redogdrelse for analysmetoderna ldmnas.

Vad é&r egentligen privat konsumtion?

I denna framstéllning forstds med privat konsumtion en-
skilda personers inkép av savil varor (t. ex. smor och brod)
som tjédnster (t. ex. harklippning och tandvard). Ofta kopes
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vara och tjdnst samtidigt. Betalningen for en halvsulning
innefattar ju dels ersattning for skomakarens arbete och dels
kostnaderna for lider och 6vrig material.

Det allménna bekostar viss konsumtion for patienter pé
sjukhus, elever i skolor, vérnpliktiga etc. Vi talar i siddana
fall om individuell offentlig konsumtion. De avgifter, som
det allménna ibland betingar sig for sddan konsumtion, be-
traktas inte som konsumtionsutgifter f6r de berdrda, utan
jamstélles med skatter.

En betydande del av de skatter medborgarna betalar till
stat och kommun &r strangt taget ingenting annat &n betal-
ning f6r sddan konsumtion, som tillgodogores kollektivt. De
tjdnster, som forsvaret och rittsviasendet tillhandah&ller, ar
exempel pd vad som brukar kallas kollektiv offentlig kon-
sumtion.

Vi har alltsa f6ljande typer av konsumtion:

a) privat konsumtion,
b) offentlig konsumtion, som kan vara individuell eller kol-
lektiv.

Stundom ges begreppet konsumtion en ndgot annan inne-
bord &n vad som skett hér. Darmed kan dven menas den
slutliga forbrukningen av varor och tjinster. Med ett sddant
synsitt blir t. ex. inte kopet av en banan konsumtion utan
sjdlva fortdrandet av frukten.

I de fall ndr inkpen och foérbrukningen intrdffar under
olika tidsperioder kan man inte alltid utan vidare satta in-
kopen lika med forbrukningen. Nér vi darfor i fortséttningen
talar om konsumtionens storlek under olika ar, s maste det
héllas i minnet att ménga ting, t. ex. klidder, mébler och
fordon férbrukas under en f6ljd av ar. Det dr framst nér

11



inkdpen av sidana varaktigare varor fluktuerar starkt mellan
olika &r, som distinktionen mellan inkop och f6érbrukning
far praktisk betydelse. — Under kriget ndr inkopen av ménga
varor var smd ger inkopsmetoden ett “for lagt” virde pa
férbrukningen. Under efterkrigstiden har & andra sidan
inképen av bilar utan tvivel i virde dverstigit nyttjandevardet
for flera ar, varfér vi fatt “for hoga™ uppskattningar av
sjélva forbrukningen.

Var metod att lata den privata konsumtionen ett visst ar
motsvara vdrdet av enskilda personers inkdép av varor och
tjdnster sagda dr vore ingen riktig regel, om det ej fanns un-
dantag. Bostadskonsumtionen har hir mitts efter bostadsbe-
standets arliga hyresvirde eller nyttjandevarde. Och d& mo-
ter vi ett annat problem. Den som bor i ett eget hem bor
visserligen inte gratis, men en del av den hyra han betalar
uppbér han sjdlv. Andra exempel pd konsumtion, som inte
atfoljes av ndgra penningtransaktioner dr jordbrukares uttag
ur sin egen rorelse av olika produkter, sdsom dgg, mjolk,
kott och hushéllsved. Denna konsumtion har man dock sckt
uppskatta och virdesitta ehuru det erbjudit manga svarig-
heter.

Déremot ir inte den insats, som landets 6ver miljonen hus-
modrar utfor i hemmen, med i berdkningarna. Nér vi &ter
en maltid i hemmet, {6rtdr vi ju inte bara en rad matvaror
utan dven det foradlingsvirde husmodern tillfért dessa genom
att anrétta en méaltid av dem. Vérdet av olika matserveringars
tjanster finns alltsd med i berdkningarna, medan husméd-
rarnas mangdubbelt storre insatser stir utanfor.

12



Néagra statistiska problem

Vi kommer att studera hur den privata konsumtionen i
Sverige utvecklats under tiden 1931—1955. Ar problemet
av den arten, kan man Overse med manga bristfilligheter
i det statistiska underlaget. Galler det att f6lja utvecklingen
under en viss tid vill man naturligtvis — som alltid — ha
basta mojliga siffermaterial. Men &n viktigare ar att siffrorna
ar jamforbara ar fran &r. Med lait verdrift kan darfor pa-
stds, att en dalig sifferserie &r anvindbar forutsatt att den
ar lika dalig for hela perioden. Lat oss t. ex. antaga, att
konsumtionen av livsmedel i realiteten &r lika stor tva pé
varandra foljande ar. Genom forbéttringar av statistiken har
vi for det andra aret uppgift over forbrukningen av flera
varuslag an vi har f6r det forsta aret. Om deita ej réttas,
kommer vi att registrera en konsumtionsokning, som inte har
reellt underlag, bara dirfor att statistiken forbittrats.

Studerar vi konsumtionen under en f6ljd av ar, dvs. gor en
tidsserieanalys stéter vi pé ett problem, som betyder mindre
nar vi studerar konsumtionen vid en viss tidpunkt eller gor
en tvdrsnittsanalys. Vad som avses dr prisfordndringarna,
vilka tar sig uttryck pa tva sitt. Dels kan den allménna pris-
nivén fordndras, vilket innebér att priserna pa en stor méngd
varor och tjénster ror sig at samma hall. Det &r i sddana fall
man brukar tala om att levnadskostnaderna stiger eller sjun-
ker. Men alla priser férdndras aldrig lika mycket, en del
stiger mera och andra mindre och andra ater sjunker. Sddana
fordndringar i de relativa prisforhdllandena sker standigt bade
ndr den allmédnna prisnivan dr stabil och ndr den fordndras.
Ett exempel kanske kan klargora vad som avses. Under pe-
rioden 1931—1955 har den genomsnittliga konsumtionspris-
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Diagrammet visar hur den genomsnittliga konsumtionsprisnivin stigit
med ungefir 150 %o under perioden 1931—1955. Detta innebdir dock
inte att alla priser stigit lika mycket. Priserna pd mdnga personliga
tjanster och pa jordbruksprodukter har stigit mer dn den allmdinna
prisnivan, vilket i dicgrammet exemplifieras av arbetshjdlp i hemmet
samt potatis och rotfrukter. Diremot har priserna pd industriellt fram-
stéllda massartiklar ofta 6kat mindre dn genomsnittet av dvriga priser.
En dammsugare kostade inte s@ mycket mer 1955 dn den gjorde 1931.
Kurvan dver priset pd bostadsutnyttjande visar hur litet hyrorna stigit,
delvis beroende pd den 1942 inférda och fortfarande bestidende hyres-

kontrollen.
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nivdn stigit med 133 procent. Priset pd dammsugare har
daremot stigit med bara 17 procent. Detta innebar att priset
pé dammsugare i forhéllande till 6vriga priser (=det relativa
priset pd dammsugare) sjunkit med 50 procent, dvs. till
hélften.

Vore det sa, att inga priser fordndrades fran ett ar till ett
annat skulle konsumtionens utveckling i nominella eller 15-
pande priser vara en spegelbild av den reella utvecklingen.
Eftersom detta aldrig ar fallet, kommer serierna over kon-
sumtionen i l6pande priser att avvika fran serierna i fasta
priser, eller som vi skall uttrycka oss konsumtionsvolymen.
Forbindelseldnken mellan dessa bada serietyper utgores av en
index, som registrerar prisfordndringarna. Men en prisindex
skall dven soka méta férdndringarna i kvaliteter. Om t. ex.
en vara forbéttras utan att priset hijes, sa dr det ju 1 reali-
teten en prissinkning och vice versa. Detta innebir, att be-
greppet konsumtionsvolym dels innefattar kvantiter (kilo,
liter etc.), dels kvalitet. Har &r dock inte plats att ndrmare
gd in pa indexproblematiken.

Den privata konsumtionen som métt
pé levnadsstandarden

Begrepp som levnadsstandard och valfard &r till sin inne-
bord mycket vaga. Vi har vidl alla anvint dem, utan att
egentligen goéra klart for oss, vad vi exakt menat med dem.
En person kan t. ex. pastd, att barnfamiljerna i genomsnitt
lever pa en ldgre standard &n familjer utan barn. En
annan person kan hévda, att detta ar fel darfor att ett forald-
raskap skinker mycket mer tillfredsstillelse dn alla bilar och
televisionsapparater 1 hela varlden.
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Det &r tydligt att dessa personer inte menar samma sak
med ordet levnadsstandard. Den forre anser, att standarden
miétes genom tillgdngar, som stdr till {6rfogande. Den andre
havdar ddremot att standarden édr ett psykiskt fenomen och
att lyckan inte kan kdpas f6r pengar, som det stir i visan.

Sjdlvklart dr det meningslost att soka méta den psykiska”
levnadsstandarden. Ingen kan sdga att Rockefellers lycka
over att ideligen kunna byta skjorta var stérre an en svél-
tande kines tillfredsstéllelse over en skal ris.

Men hur &r det med den “materiella” levnadsstandarden?
Kan inte den privata konsumtionen séigas vara ett matt pa
en befolknings materiella standard? Vi bortser alltsd fran
fragan huruvida fattiga soderhavsvildar kan tédnkas vara
lyckligare &n rika nordbor. — Som svar hdrpd maéste det
klart sdgas ifrén, att den privata konsumtionen absolut inte
kan anvidndas som négot slags matt pa den reella vilfarden.
Lat oss 1 korthet ndmna négra av anledningarna.

Vi har t. ex. avgriansningen mellan privat och offentlig
konsumtion. Inférandet av fria skolmaltider innebar i prin-
cip, att en del av den privata konsumtionen av livsmedel
omvandlades till offentlig konsumtion. Det behovde ju darfor
inte vara friga om ndgon sdnkning av livsmedelsforbruk-
ningen. Man kan heller inte sla thop privat och offentlig kon-
sumtion till ett gemensamt levnadsstandardméitt. Som exem-
pel kan ndmnas, att i den offentliga konsumtionen ingar
olika tjdnstemannaloner, som ett vdrde pd det offentligas
tjdnster. Det torde vara tvivelaktigt, om en hojning av
“skattmasarnas” loner av folk i allménhet uppfattas som en
okning av den allménna levnadsstandarden.

Vidare har vi problemet med husmodersarbetet. Nér ett
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hushall t. ex. overgar fran att kopa mjol och baka hemma
till att kopa brod, sd okar hushéllets konsumtionsvolym. I
brodet ingar ju inte bara ingredienserna utan dven bageriets
fordadlingsarbete. Vi registrerar alltsd en konsumtionsokning,
dven om hushallet i fraga dter lika mycket kopt brod som
tidigare hembakat. Vad som egentligen skett dr, att husmo-
dern fatt mera tid 6ver till annat dn tidigare. Under hela det
sista kvartsseklet har denna tendens, att kopa allt mindre
“ravaror’” och allt mera av forédlade produkter, gjort sig
gallande. — En annan sida av det “materiella” livet, som star
utanfor nationalinkomstberdkningarna ar arbetstidens langd.
En arbetstidsforkortning innebédr en standardhojning, som
inte framgédr av konsumtionsstatistiken.

Varfor gores konsumtionsprognoser?

En dansk skdmtare sade en gdng, att det dr svart att spa
och i synnerhet om framtiden. Detta har alla prognosmakare
—- sa kallas spdméannen pa det ekonomiska omradet — nog-
samt fatt erfara. Det &r betydligt lattare att hitta exempel
pé misslyckade &n pa lyckade prognoser. Under sadana om-
stindigheter kan man friga sig varfor folk dverhuvudtaget
riskerar sitt anseende genom att publicera prognoser. Svaret
hdrpa dr enkelt. Prognoser gores darfor att de fyller ett
stort behov.

Foretagare, myndigheter och alla andra, som &r tvungna
att planera och rikta sitt handlande mot en okénd framtid
maste gora prognoser. Dessa kan vara mer eller mindre sak-
ligt underbyggda. Det finns manga stadier mellan att handla
’pa kdnn” eller efter intuition och att med hjélp av siffror
soka gora en detaljerad framtidsbedomning. Hur svért det
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ar att bedoma framtiden sd dr som sagt manga tvingade att
forsoka. Att sisom en kapitulation infdr svdrigheterna lata
handlandet ledas av den dagsaktuella situationen ar darvid
ofta det sdmsta alternativet. En sddan attityd innebér ju en
prognos, som sédger att dagens forhdllanden skall gélla dven
i framtiden, vilket i fordnderlighetens samhille ofta ar det
minst sannolika.

Alldenstund dndamalet med all ekonomisk verksamhet ar
att till slut utmynna i konsumtion, bor konsumtionsprognoser
vara av stort intresse. Ju mer invecklad tekniken blir, desto
dyrbarare blir det for foretagen att gora misstag i sina inves-
teringsbeslut. Aven frin efterfrigesidan verkar det ekono-
miska framéatskridandet till att komplicera foretagens bed6m-
ningar. Med stigande inkomster foljer rorligare konsumtions-
vanor, som bidrar till att férkorta realkapitalets ekonomiska
livslingd. — Utvecklingstendenserna inom den privata kon-
sumtionen dterverkar pd manga omrdden dir det offentliga
dr engagerat. Vi behéver bara peka pa sambandet mellan
privatbilism och vagbyggande.

Efter att ha talat om varfor man gor konsumtionsprogno-
ser, skall vi dverga till att beskriva hur man gor sddana prog-
noser. Forst kommer en redogorelse att lamnas f6r den teori,
som utgor sjdlva grundvalen. Darefter skall prognosmetodi-
ken beskrivas och slutligen kommer vi in pa en rad praktiska
problem.

Vilka faktorer bestéimmer en persons konsumtion?

Inom den ekonomiska vetenskapen har mycken tankemoda
lagts ned pé att soka forklara konsumenternas beteende. Man
har i allménhet utgatt fran en individuell konsument och sokt
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analysera dennes handlande med hjélp av olika teorier. For
att en teori skall verka foriroendeingivande bor den vara
konsekvent och logiskt uppbyggd. Den klassiska teoriens
konsument blev ocksd en perfekt ridknemaskin, som i alla
situationer gjorde blixtsnabba lust- och olustkalkyler och se-
dan handlade dédrefter. Den konsument, som forekommer i
sinnevdrden dr ddremot som bekant inte utrustad med nagon
elektronhjidrna utan en hogst inkonsekvent och impulsiv
varelse.

Avstandet mellan teori och verklighet har kommit att
minska sedan ekonomerna {att hjélp av sociologer, psykolo-
ger och statistiker. Men varfor dr det d& nodvéindigt med en
teori? Ja, pa den fragan finns manga svar. I vart fall galler
det att soka finna forklaringar till konsumenternas beteende,
dvs. de orsakssamband varigenom deras efterfragan pa varor
och tjdnster bestams. Det dr dd nodvéndigt att ha vissa fore-
stillningar — eller teorier — om ténkbara samband mellan
konsumtionen och andra storheter. Utan att alltfor mycket
fordjupa oss i konsumtionsteoretiska subtiliteter skall vi hir
soka gora en sammanfatining av de visentligaste idéerna.

Lét oss utgd frdn en enskild konsument och antaga att
hans* tycke och smak inte fordndras. Vidare tanker vi oss
att hela inkomsten anvindes till konsumtion, vilket innebir
att konsumenten inte har négot sparande. Darmed bortfaller
problemet att forklara storleken av konsumtionsutgifterna.
Intresset begrénsas till utgifternas fordelning pa olika varor

* Négot oegentligt brukar den teoretiske konsumenten omskrivas i
maskulint genus. I verkligheten gores de flesta konsumtionsvaru-
képen av kvinnor.
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och tjdnster. For sin inkomst kan konsumenten képa en
méngd olika kombinationer av varor och tjédnster. For att
han inte som &snan mellan hotapparna skall svilta ihjal
maste han vara i stind att trdffa ett val mellan de olika
budgetalternativen. Han forutséttes vilja det som ger honom
mest ’nytta’ eller behovstillfredsstéllelse.

Med denna upplaggning ar det tvd typer av fordanderliga
faktorer, som bestimmer vdr mans konsumtion, ndmligen
inkomsten och priserna. Om hans tycke och smak &r givna
finns fasta samband mellan & ena sidan méngden efterfragade
varor och tjénster och & andra sidan inkomsten och priserna.

Lat oss borja med inkomsten. Om vi betraktar tva indivi-
der, av vilka den ene har storre inkomster an den andre, s
har de enligt de givna forutsittningarna olika stor konsum-
tion. Men dessutom har de sdkert olika relativ férdelning av
sina utgifter pd olika varor och tjdnster. Redan pa 1800-
talet gjordes den iakttagelsen, att ju hogre inkomster en per-
son hade, desto mindre var den andel, som gavs ut pa livs-
medel, bostad och annan konsumtion av nédvindighetska-
raktdr. Daremot véixte utgiftsandelen f6r mera umbdrliga va-
ror med inkomsten. Vi skall senare granska rimligheten av
dessa generaliseringar.

Det ovan sagda innebar, att vid en inkomstfordndning for-
dndras inte konsumtionen av alla varor och tjédnster propor-
tionellt. Antag att en persons inkomster stiger fran 10.000
kronor per ar till 11.000 kronor, dvs. med 10 procent. Fran
borjan gick 4.000 kronor eller 40 procent av inkomsten till
livsmedel. For att denna utgiftspost efter inkomsthojningen
skall kunna ta en mindre relativ del av inkomsten, méste den
stiga med mindre dn 10 procent. Sdg att vederborande som
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f6ljd av inkomstforbattringen okar sin livsmedelsforbruk-
ning med 5 procent till 4.200 kronor. Hirigenom sjunker
livsmedelsandelen fran 40 procent till 38 procent. I gengild
mdste ndgon annan utgiftspost 6ka med mera &n 10 procent.

Som ett méatt pad konsumtionsférdndringar som féljer av
inkomstforandringar brukar begreppet inkomstelasticitet an-
vindas. Didrmed fdrstds kvoten mellan den relativa efterfrage-
forandringen och den relativa inkomstférandringen. I exemp-
let ovan, dér en efterfragedkning pad 5 procent orsakades av en
inkomsth6jning pa 10 procent, ar alltsa inkomstelasticiteten
for livsmedel 5/10=0,5. (I princip giller dock elasticitets-
definitionen endast for odndligt smd inkomstforéndringar.)
I anslutning till vad som sades tidigare brukar det hévdas, att
konsumtionen av nédvéndighetsvaror har lig och konsum-
tionen av umbdrliga varor har hog inkomstelasticitet. Vad
skall da forstds med ldg respektive hdg inkomstelasticitet?
Nér inkomstelasticiteten har védrdet 1 foriandras konsumtio-
nen proportionellt med inkomsten. Okar (minskar) inkomsten
med 10 procent okar (minskar) konsumtionen av en vara
som har inkomstelasticiteten 1 med likaledes 10 procent. Ar
ddremot inkomstelasticiteten storre (mindre) an 1 blir kon-
sumtionsfordandringen stérre (mindre) &n 10 procent. Det
dr dd att mérka, att om elasticiteten &r storre dn 1 far varan
ifrdga en vdxande relativ andel av utgifterna vid inkomst-
hojningar och en sjunkande andel vid inkomstsédnkningar.
Ar ddremot varans inkomstelasticitet mindre &n 1 sjunker
utgiftsandelen nér inkomsten stiger (jamfor livsmedelsexemp-
let ovan) liksom den stiger ndr inkomsten sjunker. — Det
ar darfor praxis att sdga att inkomstelasticiteten ar 1ldg om
den ar mindre &n 1 och hég om den &r storre édn 1.
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Om vi sd gar Gver till priserna, dr det klart att om alla
priser fordndras proportionellt lika mycket, kan detta jim-
stillas med en inkomstforandring. Stiger alla priser med
samma procentsats sjunker konsumentens realinkomsi. Om
bade inkomsten och alla priser fordubblades skulle detta inne-
bdra att konsumentens valsituation inte férédndrades. Han
skulle kunna kopa exakt samma uppsittning varor som tidi-
gare. Varfor priserna dndd behandlas separat beror natur-
ligtvis pd — som tidigare ndmnts — att de sallan eller aldrig
férdndras likformigt. Genom att dividera den nominella in-
komsten med en totalindex for konsumentprisernas niva er-
hélles en kvot som ger uttryck {6r realinkomsten. Divideras
dven alla priser med samma index uttrycker kvoterna de reala
eller relativa priserna. Vi kan helt enkelt omtolka vart tidigare
péstdende och séga, att om konsumentens tycke och smak ar
givna bestims hans efterfrdgan av realinkomsten och de re-
lativa priserna.

En héjning av priset pa en enstaka vara innebar alltsa dels
att konsumentens realinkomst sjunker, dels att prisrelatio-
nerna fordndras. Den fordndring av konsumentens efterfra-
gan pa varan ifrdga, som da intréffar, hdrror fran tva fakto-
rer: realinkomst- resp. prisrelationsfordndringen. Men pris-
relationsfordndringen dterverkar dven pa efterfrdgan pa
andra varor och tjinster. Man kan i detta avseende skilja ut
tvad huvudtyper av inbordes beroende. Det kan vara friga om
ett substitutions- eller ett komplementforhallande.

Tva varor raknas som substitut for varandra, niar de kan
sigas fylla samma eller nistan samma behov. Smor och mar-
garin dr ett vanligt exempel. Om priset pd smor stiger, kan
man dels forvénta, att konsumtionen av sméor sjunker, dels
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att konsumtionen av margarin stiger. Aven om margarin-
priset absolut sett dr ofordndrat kan vi siga att detta dr na-
turligt, emedan margarin blivit relativt billigare &n smor.
Stor forsiktighet maste emellertid iakttagas dd man soker
faststiilla om ett substitutionsforhallande dr for handen eller
inte. Rent ytligt sett dr inte en blombukett substitut till en
chokladask. Ser vi daremot till att bagge foremalen kan an-
vindas som presenter, sa kan de 1 detta avseende betraktas
som substitutvaror.

Tva varor dr komplementvaror, om konsumtion av den
ena varan drar med sig konsumtion av den andra. Exempel
hirpa ar bil och bensin, byxor och kavaj. Aven ett komple-
mentforhdllande kan vara svart att a priori faststilla. For
den som har langt till en biograf blir kanske en bussresa
komplement till biobiljetter, vilket inte géller for den, som
bor granne med biografen.

Sésom ett numeriskt matt p& hur kénslig efterfrigan for
en vara ar vid prisfordndringar pd samma vara begagnas
begreppet priselasticitet. Alldenstund en prishéjning pé en
vara vanligen leder till att efterfrigan minskar p& varan blir
priselasticiteten oftast negativ. Sdg att en prishdjning pé
10 procent resulterar i en efterfrdgeminskning p& 6 procent.
Varans priselasticitet ar dd —6/10 = —0,6. I analogi med
vad som giller for inkomstelasticiteten blir det priselasticite-
ten —1, som innebér att uigifren for varan inte paverkas till
sin storlek av prisférandringar. Om priselasticiteten fér en
vara dr O paverkas inte den efterfrigade volymen av prisfor-
dndringar pa varan. — Man brukar vidare tala om en varas
korselasticitet med avseende pa en annans varas pris. Dir-
med forstds kvoten mellan den relativa efterfragedkning,
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som intrdder for vara A sdsom en 16ljd av en prishéjning
pa vara B, och denna prishojnings relativa storlek. Om en
10-procentig prishéjning pad smor medfor en 4-procentig ef-
terfrageckning pd margarin innebar detta, att margarinefter-
fragans korselasticitet med avseende pa& smorpriset ar
4/10 = 0,4.

Vi har hittills talat om hur inkomster och priser kan téin-
kas pdverka efterfrdgan under {6rutséttning att konsumentens
tycke och smak inte fordndras. Denna forutsdttning maste
sd snart forhdllandena ses pi lidngre sikt betecknas som orea-
listisk. Vi vet ju alla, att vdra egna tycken standigt vixlar
fran tid till annan. En konsuments tycke och smak far be-
traktas som rent subjektivt bestamt av en méngd olika fak-
torer.

Konkreta exempel blir triviala i sin sjdlvklarhet. Vet man
en individs dlder, kan hans forbrukning av leksaker latt for-
klaras. Att en mansperson koper herrkldder och inte dam-
kldder verkar naturligt, liksom att kopen av vigselringar va-
rierar med antelet ingdngna dktenskap. En tjédnstemans klad-
utgifter har en annan relativ fordelning pd olika plagg én
en kroppsarbetares. | USA har man konstaterat, att ju lingre
utbildning en person har, desto mindre ar hans televisions-
utgifter. Sjdlvklart paverkas inte alla ménniskor likadant av
ytire forhallanden. En till ytterlighet sparsam individ
kanske inte alls ¢kar sin konsumtion, som f6ljd av en in-
komsth6jning, utan féredrar att spara hela tillskottet. En
originell professor kanske gar sdmre klddd &n en luffare.

Infor paverkan kan en konsument vara ’

’sjalvstdndig”, en
annan “ivrig att anpassa sig”, en tredje “dngslig att avvika”,

etc.
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En persons tycke och smak ar dagligen utsatt f6r savil av-
siktlig som oavsiktlig pdverkan {rdn andra. Reklam och pro-
paganda dr exempel pd avsiktlig paverkan. Det ar inte bara
affdrsreklamen som soker dndra vadra konsumtionsvanor utan
dven den “ideella” reklamen av typ “en idrottsman super
inte”.

En miéngd problem aterstdr egentligen att behandla, men
de ryms inte inom denna 6versiktliga framstéllning. Det gil-
ler sadana saker som kopen av varaktiga varor, kopen av
nya varor, faktorer som bestimmer sparandet, och mycket
annat. En del av dessa frigor kommer dock att behandlas i
den foljande redogorelsen for den faktiska konsumtionsut-
vecklingen under det sista kvartsseklet. Vi skall nu 6vergd
frén den individuelle konsumentens efterfragan till efterfra-
gan pa en geografiskt avgriinsad marknad.

Vilka faktorer bestémmer marknadsefterfragan?

I viss mening &dr det samma faktorer som bestdmmer bade
den individuella efterfragan och marknadsefterfragan, allden-
stund marknadsefterfragan helt enkelt utgor summan av alla
enskilda konsumenters efterfragan. Utover konsumenternas
tycke och smak och inkomster samt priserna skulle marknads-
efterfragan alltsd vara bestdimd av antalet konsumenter. Detta
hindrar emellertid inte att marknadsefterfrdgan kan forand-
ras dven om den totala inkomstsumman, priserna och antalet
konsumenter liksom dessas tycken ej forandras. Marknads-
efterfragan styres ndmligen av hur den totala inkomstsumman
dr fordelad mellan olika konsumenter. Forandras inkomst-
fordelningen fordndras ocksd marknadsefterfrigan dven om
alla andra faktorer dr stabila.
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Fordndringar i inkomstférdelningen kan dels beréra den
vertikala dels den horisontella inkomstférdelningen. Den ver-
tikala inkomstfordelningen anger hur inkomsterna dr forde-
lade pé olika inkomstklasser. Vi har forut némnt, att konsum-
tionsmonstret dr olika for folk i skilda inkomstldgen. Antag
att beskattningen skarpes for de hogre inkomsterna och lind-
ras for de lagre. En sidan 4tgird fir dterverkningar bade
pé den totala konsumtionens storlek och pa konsumtions-
strukturen.

Den horisontella inkomstfordelningen anger hur inkomster-
na dr fordelade mellan olika grupper i sambhallet. Det kan
vara friga om demografiska och andra statistiska grupper,
som berdr befolkningens uppdelning efter alder, kon, civil-
stand, utbildning etc. Dérutéver kan man tala om sociolo-
giska grupper. Allmént kan det sdgas, att ménniskor som pa-
verkar eller i viss mening ovar press pd varandra bildar en
sddan grupp. En person kan tillhéra manga grupper, ehuru
gemenskapen med den ena gruppen betyder mer for hans
konsumtionsinrikining &n gemenskapen med den andra. I en
del fall &r gruppgemenskapen frivillig sésom medlemsskapet i
en idrottsforening eller nykterhetsorganisation. I andra fall
ir gemenskapen ofrivillig. Ja, néstan patvingad, i det att man
bara i viss utstrdckning kan vilja t. ex. grannar eller arbets-
kamrater. Det kan ifrdgasdttas om inte var definition hér
ovan ar for trang. Medlemskapet i en sociologisk grupp kan
ndmligen vara helt omedvetet f6r den enskilde. En tidnings
lasekrets utgor i viss mening en sociologisk grupp, ehuru
kanske inga ldsare personligen kédnner varandra. Massmedia
av typ tidningar, radio, television och film skapar grupp-
bildningar och paverkar dessa sd att sdga utifran.
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Medlemsskapet i en sociologisk grupp astadkommer ofta

likriktning av konsumtionen, speciellt den som syns utdt.
Scouter, skinnknuttar, konstnirer och manga andra un-
derstryker gdrna sin grupptillhérighet genom en lik-
formig klddsel.

Nu dr det klart att alla dessa olika indelningar av befolk-
ningen “’skér i varandra” enligt ett komplicerat monster. Ett
viktigt inslag i de sista decenniernas ekonomiska politik har
varit att omfordela inkomster mellan olika befolkningsgrup-
per. Den progressiva statsbeskattningen innebér att skatte-
uttaget stiger proportionellt snabbare dn inkomsterna, vilket
betyder att inkomster kunnat 6verforas fran hogre till lagre
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inkomsttagare. Genom folkpensioner och barnbidrag har in-
komster forts over till dldre ménniskor respektive familjer
med barn. Prissdttningen pé jordbruksprodukter har utfor-
mats f6r att ge jordbruksbefolkningen inkomstlikstallighet
med jamforbara grupper. Bostadssubventioner har givits till
folk, som bott i vissa typer av hus osv. Man kan dé undra
vad nettoeffekten av alla dessa inkomstomfordelningar egent-
ligen blivit. Bristande kunskap hdrom gor det mycket svart
att anvinda dem for att forklara konsumtionsutvecklingen
annat dn i ndgra enstaka fall. Det ligger t. ex. néra till hands
att delvis se den ckade konsumtionen av “barnvaror” under
1940-talets sista ar som en effekt av barnbidragens inférande.

Forandringar i inkomstfordelningen &r némligen sédrskilt
intressanta darfor att det inom befolkningsgrupperna finns
tendenser till likriktning av konsumtionen. Vi har forut
exemplifierat detta 1 vad avser statistiska grupper genom att
peka pé hur en persons alder, kon, utbildning etc., paverkar
vederborandes konsumtion. Men samma sak giller dven de
sociologiska grupperna och speciellt tycks likriktningen avse
sddan konsumtion som syns utdt. Scouter, skinnknuttar,
konstnérer och ménga andra undersiryker gérna sin grupp-
tillhorighet genom likformig kladsel. I USA tycks bilen spela
stor roll for att markera &garens sociala stdllning, ehuru det
“inte passar sig” att en underordnad har finare bil &n chefen.
Nar det géller att markera sin status infér grannarna ldmpar
sig en televisionsapparat béttre dn en radiogrammofon, eme-
dan den forra tingesten kan forses med en vél synlig antenn
av speciellt utseende. Man brukar i dessa senare fall tala om
prestigebestimd konsumtion.
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lllustrationen dterger en karta éver en del ev ett villasamhille i Stock-
holms nirhet. Varje fyrkant representerar en tomt med i regel en villa.
De skuggade tomterna anger TV-dgare. (Markeringarna har gjorts med
ledning av synliga antenner. De eventuella TV-igare, som har inomhus-
antenn, saknas alltsd i bilden, vilket emellertid dr av ringa betydelse
i detta sammanhang.) Omradet dr i stort sett ekonomiskt och socialt
homogent, varfor man i och for sig kunde vinta, att TV-dgarna skulle
vara jimnt fordelade over omradet. I stillet tycks de ha en bendgenhet
att bo bredvid varandra. De flesta, som har TV, har ocksa grannar
med TV, vilket alltsqa tyder pd att konsumenterna pdverkat varandra
fran granne till granne. Det tycks s. a. s. vara ’smittsamt” att ha TV.
Ligg sdrskilt mdrke till de tolv radhusen i kartans nedre vinstra horn,
ddr man rdknar till inte mindre dn nio antenner. Denna ”sociala
smitta” dr hogst naturlig i ett villasamhille av homogen typ och den
torde sannolikt vara forstirkt av den demonstrationseffekt antennerna
har. Jimjor dven vad som sigs i texten angdende de vigar, pd vilka
“nya” varor introduceras och om s. k. “iogonenfallande konsumtion”.
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Hur man gor konsumtionsprognoser

For att en prognos skall vara nagot annat &n en gissning,
maste den bygga pa antaganden om ténkbara regelbunden-
heter i det ekonomiska skeendet. Vi har i {oregdende avsnitt
sokt visa, hur man kan ténka sig att konstruera sidana anta-
ganden. Dessa teorier har man sedan att soka prova genom
studium av statistiskt material. Uppgiften kan sigas besta i
att finna orsakssamband mellan & ena sidan konsumtionens
storlek och inriktning och & andra sidan olika konsumtions-
styrande faktorer. Detta innebdr, att en framskrivning av
konsumtionen med hjdlp av dessa samband maste goras
betingad av en antagen utveckling av de efterfragebestdm-
mande variablerna. — Ja, ungefdr sa kan prognosmetodiken
sammanfattas. Vi skall nu behandla en rad problem, som en
prognosstéllare moter, nar han stallts infor en uppgift.

Hur exakt kan en prognos goras? Den fragan pekar pa
ett svart avvagningsproblem. Ju mindre exakt en prognos dr
desto storre blir sannolikheten att den sldr in. Men & andra
sidan dr en vag prognos mycket ointressantare dn en som ir
numeriskt preciserad. Skall prognosmakaren néja sig med
att bara ange den rikining i vilken konsumtionen av en viss
vara kan tdnkas utvecklas, t. ex. sdga att det blir frdga om en
okning? Eller skall han sdga att kningen blir mellan 20 och
40 procent fram till en viss tidpunkt? Eller skall han preci-
sera Skningen till 32 procent? — Svaret pa dessa fragor blir
olika fran fall till fall, vilket mycket beror pa hur utforligt
det statistiska materialet dr. En prognos virde ligger emel-
lertid inte enbart i exaktheten. De analyser och resonemang,
som den bygger pa, kan ge kunskaper vilka kan vara virde-
fulla for andra syften &@n att ge underlag f6r prognoser.
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Den allmidnna teorien talar om en méngd olika samband
men sidger ingenting om hur dessa samband si att sdga
ser ut i verkligheten. Genom att studera statistiskt erfa-
renhetsmaterial kan prognosmakaren prova olika hypote-
ser om sambandens numeriska utseende. Vi har tidigare
sagt, att efterfragan pa en vara bestdms bl. a. av priserna pa
alla andra varor. Dérutéver kan befolkningsutvecklingen,
inkomstutvecklingen och ett otal andra faktorer vara av be-
tydelse. Det finns emellertid ingen mojlighet att passa in alla
dessa faktorer 1 berdkningarna. Analysen méste av rent prak-
tiska skal starkt forenklas och begrénsas till att omfatta de for
efterfrageutvecklingen dominerande faktorerna.

En besvirlig stotesten utgor fordndringar i konsumenternas
tycke och smak. Om det &r s att konsumtionsutvecklingen i
stor utstrdckning ledes av dylika fordndringar kompliceras
analysen. Nésta steg maste ju da bli att ge en orsaksforklaring
till varfor folks tycken skiftar, vilket mestadels dr mycket
svart. Vidare maste det bli mycket svart att gora prognoser,
om utvecklingen domineras av smakférdandringar. Det finns
ingen allmén teori att bygga p&, ndr det géller att bedoma
smakriktningen hos morgondagens konsument. Mot denna
bakgrund &r det latt att f6rstd, varfor en prognosmakare helst
laborerar med rent ekonomiska faktorer i sin analys.

Allmént tycks gilla att ju storre substitutionsmojligheterna
dr mellan olika varor och tjénster desto storre roll spelar
smakforandringarna. Av denna anledning &r den ekonomisk-
statistiska efterfrageanalysen i de flesta fall inte mojlig att
applicera pa enstaka varor. Men om man diremot bygger
upp storre grupper genom att sammanfora sddana varor och
tjdnster, som ar starkt komplementdra och dar substitutions-
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mojligheterna dr stora, blir ldget annorlunda. Erfarenheten
visar ndamligen att konsumenternas smak i férhallande till
sddana konsumtionsgrupper av typen matvaror, kldder etc.
dr péfallande stabila, och konsumtionsutvecklingen bestims
av ett begrdnsat antal faktorer.

Det ar klart, att metoden att ”forklara” olika orsakssam-
manhang med hénvisning till skilda faktorer har stora be-
grénsningar. 1 det ekonomiska livet beror ndmligen allting
pa allting annat. Den privata konsumtionen dr en viktig del
i det ekonomiska skeendet. Men vad som ar utgifter for
kopare dr inkomster for saljare. Inkomsterna under en pe-
riod (hur den nu skall avgrénsas) blir utgifter under nésta.
— Samma sak dr det med priserna. De &r inte utifran be-
stimda utan paverkas bdde av utbud och efterfrigan. Den
demografiska utvecklingen, dvs. antalet fodda och déda,
antalet giftermé&l, befolkningens férdelning pé titorter och
landsbygd etc., paverkas likaledes av ekonomiska faktorer. —
Ja, resonerar vi s har, blir allt ett tilltrasslat natverk, dar or-
sak och verkan synes hopplosa att reda ut. Vi har medvetet in-
skrankt oss till att studera de statistiska sambanden mellan
konsumtionen och andra variabler, ehuru detta alltsd dr en
begransning av synfaltet.

Utvecklingen av den totala konsumtionen har vi bara be-
skrivit och inte analyserat. Det viktigaste analysredskapet
hirfor utgoér konsumenternas disponibla inkomster, vilka ar
okédnda for oss. Av detta f6ljer, att vi heller inte vet ndgonting
om hur det privata sparandet utvecklats. Som tidigare namnts
har data f6r konsumtionens storlek samlats fran utgiftssidan.
Nar vi i det foljande talar om olika varors och tjénsters
inkomstkénslighet, menar vi med inkomst helt enkelt de totala
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konsumitionsutgifterna. Bortsett fran det sprakligt oegentliga
har en sddan metod faktiskt ménga teoretiska foretrdden,
som vi ej hdr kan gé in pa.

Vad vi med stérre eller mindre framgang alltsd kan gora
ar att beskriva och analysera hur konsumtionen strukturellt
fordndrats, dvs. hur konsumtionen av vissa varor och tjénster
utvecklats pd ett sdtt och av andra pa ett annat sétt. Dessa
analyser ligger sedan till grund for prognoser.

Vi har hittills talat som om efterfragan och konsumtion
vore tvd ord som betecknade samma sak. Under tider av
brist och ransonering ar naturligtvis detta inte fallet. Under
krigsaren hade vi ransonering pa méanga varor for att efter-
fragan vid gillande priser oversteg tillgdngen. Bostadsformed-
lingarnas koer vittnar idag om att vi dér har ett omrade med
spanning mellan vad folk onskar konsumera och vad som
faktiskt konsumeras. Dylika forhéllanden komplicerar bade
analysen av den gdngna utvecklingen och prognosméijlig-
heterna. I méanga fall har ransoneringsperioderna uteslutits
ur berdkningarna, emedan det ej varit mojligt att f& nagon
uppfattning om den otillfredsstillda efterfragans storlek.
Stringt taget dr det alltsa inte den framtida konsumtions-
strukturen som prognosticeras, utan den framtida efterfragan.

De prognoser, som ldangre fram kommer att presenteras, ar
langtidsprognoser, som scker bedéma tendenserna eller tren-
derna under en lidngre tidrymd. Under enstaka &r kan natur-
ligtvis storre eller mindre avvikelser {rdn trenden intriifa.
Det dr dock viktigt att noga observera den faktiska utveck-
lingen, sa att prognoserna vid behov kan justeras. Man far
inte av prestigeskil 18sa fast sitt handlande vid en framtids-



bedémning, som sd smdningom visar sig ha uppskattat ut-
vecklingen fel.

Reklam och prognoser

Det ligger néara till hands att med héansyn till reklamens
betydelse géra invdndningar mot prognosmetodiken. Argu-
menten skulle kunna formuleras ungefdr s& har: Det har
framhallits att en prognos méste goras betingad av en antagen
utveckling av de efterfrigebestimmande faktorerna. Vissa
av dem, sisom den framtida befolknings-, inkomst- och pris-
utvecklingen kan kanske bedomas med storre eller mindre
sannolikhet. Men vi far inte glomma reklamen, som &r direkt
inriktad pd att soka styra konsumtionsvanorna. Att forutsdga
framtida reklamkampanjer och deras effekt torde vara absolut
oméjligt, och didrav féljer att det inte heller gdr att gora
konsumtionsprognoser.

Lat oss soka svara pa detta resonemang. Det dr sant att det
teoretiska schema, som analyser och prognoser sker efter,
bygger pa att konsumenternas tycke och smak ar stabila. Och
den statistiska prévningen motséger i de flesta fall inte detta
antagande. Men hur kommer da reklamen in i bilden?

Huvudparten av all reklam dr mérkesreklam, som avser att
stimulera kopen av speciella varumarken och varutyper. Det
ir alltsd frdga om pédverkan inom de konsumtionsgrupper
som prognoserna avser. Denna typ av reklam skulle vi darfor
kunna se bort ifrdn.

Men reklamen kan dven avse en hel varugrupp, vilket bru-
kar karakteriseras med uttrycket kollektiv reklam. Kampanjer
av typen “se pa edra skor — andra gor det” avser ju inte att
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stimulera kopen av vissa skomérken utan vill scka hoja sko-
kopen 6verhuvudtaget. Det ligger néra till hands att tycka,
att reklam som avser hela varugrupper borde paverka prog-
noserna.

Emedan den kollektiva reklamen i ambitiésare form ar en
ganska firsk foreteelse saknas tillrdckligt erfarenhetsunderlag
for en definitiv bedémning. Vi far dock komma ihég, att dven
om den kollektiva reklamen skulle vara av betydelse och det
kommer att bli en stark expansion av kollektiv reklam, sa
behover detta inte forrycka prognoserna. Om bransch efter
bransch engagerar sig i kollektiv reklam kan man i sa fall
vénta sig att effekterna sa att sdga tar ut varandra. Fragan
om huruvida den samlade effekten av denna reklam kan hoja
den totala konsumtionen pa sparandets bekostnad maste har
lamnas Oppen. Den faller utanfér denna skrifts ram, dar
utvecklingen av den totala konsumtionen har antagits given
och dar intresset koncentrerats till de strukturella fordnd-
ringarna. Vi méste emellertid komma ihdg att det gors reklam
inom alla konsumtionsomrdden. Det faktum att reklameffek-
terna véntas taga ut varandra och darfor icke paverka prog-
noserna, far icke forleda till underskattning av reklamens
betydelse.

Det finns dock ett speciellt omrade dar reklamen kan tén-
kas vara av sdrskild betydelse. Det viktigaste typfallet da den
traditionella efterfrdgeanalysen inte ger tillfredstéllande re-
sultat &r i fraga om nya varor. Nér en ny vara upptréder pa
marknaden expanderar kopen ofta pé ett sddant sétt, att den
statistiska analysen lamnar oss i sticket. Sjédlva introduktions-
processen tycks folja sina egna lagar. Vi har att gora med
snabba fordndringar i konsumenternas tycke och smak. En
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8 S

Reklam och propaganda paverkar oss stindigt, nya varor
tringer in i vdrt medvetande. Men fordndrar reklamen
i ovrigt vara konsumtionsvanor?

vital fradga i sammanhanget dr da varfor folks tycke och smak
forédndras. Alldenstund vi @ven i framtiden har att rikna med
nya varor dr problemet av stort intresse ur prognossynpunkt.

Svaret kan kanske tyckas givet. Det dr reklamen som berét-
tar f6r konsumenterna, att en ny vara har kommit. Vad man
dn kan ha for dsikt om reklamens betydelse, nog dr den vil
ovérdelig, nér det géller att snabbt skapa efterfragan pa nya
varor. Och reklamen f6r t. ex. olika TV-mérken torde inte
bara vara av betydelse f6r kopens fordelning pa olika mérken

36



utan dven bidra till att 6ka képen av TV-apparater overhu-
vudtaget. Mycket tyder emellertid p& att det dven finns andra
krafter, som &r viktiga. Vi har t. ex. alla de informella kon-
takterna ménniskor emellan pé& arbetsplatser, i bostadsom-
raden, etc. Genom detta nit kan sjilva idén med en ny artikel
snabbt spridas. Ett exempel hiarpd ger illustrationen sid 29.
Vi vet emellertid alldeles for litet om dessa saker for att kunna
formulera nagot bestdmt omddme utan fir néja oss med att
visa pa problemet.

Analysproblemen och det statistiska materialet

Vi har tidigare antytt, att foretag och myndigheter har ett
stort behov av att fa information om tankbara tendenser i den
framtida konsumtionsutvecklingen. Det analysschema, som
har utvecklats betraktar saken frdn konsumentens synvinkel,
vilket innebdr att en del problem av producentintresse inte
kommer med 1 bilden. Vi talar t. ex. om képen av tidningar,
som ju inkluderar utgifter for rdmaterial, tryckeriarbete,
redaktionstjanster, distributionstjénster etc. Pappersindustrien
ar helt naturligt inriktad pa den privata forbrukningen av
tidningspapper 1 kilo riknat. Alldenstund konsumenterna
inte betalar efter hur mycket tidningen véger, far tidnings-
prognosen inte samma virde {or pappersindustrien som for
tidningsbranschen. — Men om en efterfrdgeanalys overhu-
vudtaget skall vara mojlig att genomféra, méste man laborera
med konsumtionsteoretiskt analyserbara grupper. Det giller
alltsd att fora samman de tiotusentals olika varorna och tjéns-
terna pé ett sddant sitt, att resultatet passar in i ett dylikt
schema.
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Helt allmént kan det ségas, att vi i vért dagliga liv faktiskt
planerar véra utgifter i grupper. En viss del av inkomsten
reserveras {or mat (hushéllspengar), hyra, klader etc. Detta
forhéllande har man sokt ta hansyn till vid gruppindelningen.
Vidare har komplementvaror i mojligaste méan f6rts samman.
Aven substitutionsvaror har i férekommande fall satts under
samma rubrik. Sarskilt det statistiska materialets beskaffenhet
har emellertid medfort, att de olika normerna f6r gruppe-
ringen mera fatt karaktdren av tumregler. Inkonsekvenser har
inte kunnat undvikas.

Den totala konsumtionen har forst uppdelats pa foljande
atta huvudgrupper:

1. livsmedel
bostad
bekladnad
. hemutrustning
. hushéllstjénster
. resor

N o s w N

rekreation

8. sjukvard och hygien
Dessa huvudgrupper har sedan indelats i ett varierande antal
undergrupper.

Tidsseriematerialet som visar hur konsumtionen fordndrats
ar fran ar under perioden 1931—1955 utgor den axel kring
vilken den f6ljande framstillningen kommer att réra sig.
Maénga ldsare, som vet hur svart det &r att hélla ordning pa
den egna budgeten, kanske undrar hur de ménniskor bar sig
at, vilka stiller samman siffror éver alla privatpersoners ut-

gifter. Det kan dérfér finnas anledning att sdga nagra ord om
berikningsmetoderna.
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Den viktigaste kunskapskillan utgdr olika typer av pro-
duktionsstatistik samt handelsstatistikens uppgifter 6ver im-
port och export. Innan de konsumerade kvantiteterna kan
faststillas méste dock korrigering ske for lagerfordndringar.
Utom i vad avser livsmedel och beklddnad dr dock lagerupp-
gifterna ofta mycket bristfalliga. For utvecklingen av vissa
konsumtionsposter under efterkrigstiden har man kunnat
anvinda statistik Gver omséttningen i den enskilda detalj-
handeln. I fraga om en del varor ger offentlig statistik upp-
gifter om forsdljningen. Detta giller sidrskilt varor och
tjanster, som tillhandahéalles av offentliga monopolforetag
eller dr skattebelagda. Som exempel hirpa kan nimnas telefon
och telegram, postporto, tobak, ndjen och kosmetika. For
vissa tjanster har konsumtionsviirdet berdknats pd grundval
av inkomsterna hos de personer, vilka tillhandahaéller tjans-
terna sdsom tandlakare och frisdrer. — Bland de olika be-
rakningsmetoderna bor till sist ”gissningsmetoden” ndmnas.
For vissa poster saknas publicerad statistik. [ avsikt att fa
med sd mycket som méjligt har i sddana fall konsumtionsvir-
det efter samrdd med branschmén mast uppskattas gissnings-
vis. Darigenom har den privata konsumtion, som helt stir
utanfor berikningarna, kunnat nedbringas till ndgra fa
procent.

Aven annat statistiskt material som kan vara till hjilp for
forstaelse av sammanhangen skall presenteras. Sarskilt da
tvarsnitismaterial — framst 1 form av budgetstatistik — som
kan sigas ge en ogonblicksbild vid en viss tidpunkt. Fran
budgetundersékningarna kan ménga intressanta upplysningar
hdamtas. Dér kan vi se hur hushéll i olika inkomstligen for-
delar sina utgifter. Jamforelse kan ske av konsumtionsvanorna
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mellan hushéll med olika barnantal, olika yrke, olika bostads-
ort etc.

Budgetmaterialet dr speciellt intressant darfor att det kan
ge underlag f6r antaganden om utvecklingen i framtiden. Vi
kan dir se hur konsumenterna i olika inkomstklasser fordelar
sina utgifter och tdnka oss, att nir inkomsterna stiger under
en period, dndras konsumtionen enligt ett liknande monster.
Denna analogi far emellertid inte hirddras. Om en person
som idag har en arsinkomst pa 10.000 kronor plotsligt far
packt till 15.000, kan det starkt ifrdgasittas huruvida
vederborande dndrar sin konsumtion helt enligt budgetma-
terialets tendenser. Detta tvivel kvarstdr dven om var person
istallet far 500 kronor i inkomsttillskott varje ar ett decen-
nium framét. Budgetmaterialet terspeglar tillstindet vid ett
visst tillfalle. Under en langre tidsperiod dndras en mangd
faktorer av betydelse, sdsom konjunkturldge, varusortiment
och priser, vilka idag &r i stort sett lika f6r de flesta konsu-
menter. Men trots alla reservationer kan olika budgetma-
terial bidraga till att gora védra studier fylligare. De kan
hjdlpa oss att sdtta kott och blod pd den abstrakte genom-
snittskonsument, som upptrader i tidsseriematerialet.

Sjdlvklart dr det inte mojligt att i alla forekommande fall
pépeka olika brister som finns i det statistiska materialet.
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Den privata konsumtionen
i Sverige under aren 1931-1955

Huvuddrag i utvecklingen

Hittills kan vi sdgas ha illustrerat teori med hjalp av fakta.
Vi skall nu 6verga till att analysera fakta med hjilp av teori.
Men innan vi ger oss in pa den mera detaljerade redovis-
ningen av Industriens Utredningsinstituts (i fortsittningen
forkortat IUI) undersokning skall forst en bred oversikt ges
av hur den privata konsumtionen i vért land utvecklats under
aren 1931—1955.

Det sista kvartsseklet har varit en ur ekonomisk synpunkt
mycket handelserik period. P& alla hithorande omréden har
utvecklingen gédtt snabbt och varit av genomgripande be-
tydelse. Niastan alla befolkningsgrupper har kunnat glddja
sig &t inkomstokningar, vilket har fatt dterverkningar pa den
privata konsumtionen av varor och tjénster, som férandrats
pé flera vigar.

Kvantiteten av arligen férbrukade varor och tjanster har
stigit. Dessutom har kvaliteten i manga avseenden forandrats.
Nya varor har kommit till och gamla har férsvunnit. Till de
helt nya kan riknas frysboxar, mopeder, televisionsapparater
och djupfrysta livsmedel. Stundom har kvalitetsforbattringar-
na varit sd genomgripande, att man néstan kan tala om nya
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varor. Detta giller sarskilt artiklar, som ar tillverkade av nya
material, sdsom syntetiska fibrer och plaster. Likasa har
under den behandlade perioden en mingd varor ’’slagit
igenom”, vilka tidigare forekom ganska sparsamt. Exempel
harpa dr kylskdp, dammsugare, bostdder med centralvdarme
och radioapparater.

Konsumtionens inrikining pé olika varor och tjanster har
fordndrats dven pad andra sitt, som ej hor direkt samman
med tekniska fordndringar. Det har varit en genomgidende
tendens att kopa allt mera av “forddlade” produkter; brod i
stéllet £5r mjol, charkuterivaror 1 stdllet for kott, konfektion i
stillet for tyger etc. Utan tvivel finns det ett samband mellan
den okade forbrukningen av industriellt beredda livsmedel
och arbetsbesparande hushallsmaskiner & ena sidan och den
minskade anvindningen av arbetshjilp i hemmet a den andra.
Antalet hembitrdden har sjunkit under perioden och en
visentlig del av den ¢kade arbetsbérda méanga husmdédrar
hirigenom fatt har sikert kunnat lastas av pa antytt satt.

Typiskt ar vidare, hur kopen av s. k. nédvandighetsvaror av
typen skor, underklider och vanliga livsmedel 6kat ganska
litet, medan ddremot utgifterna for motorfordon, ndjen och
leksaker stigit kraftigt.

Utvecklingen kan i stort sdgas ha varit den man haft an-
ledning férvinta, dock med ett viktigt undantag. Det ligger
ndamligen nara till hands att tro, att nér inkomsterna stiger
skall efterfragan cka sdrskilt kraftigt pd personliga tjanster.
Detta har i flera avseenden inte alls varit fallet under det
sista kvartsseklet. Utnyttjandet av skomakares, skrdddares
och hembitrddens tjanster har i stillet stagnerat eller t. 0. m.
sjunkit. En vésentlig forklaring till detta fenomen torde vara
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att soka 1 prisutvecklingen. Eftersom rationaliseringsmojlig-
heterna pd de personliga tjinsternas omrdde ar smé, har
dessa stigit i pris betydligt mer &n konsumtionen i dvrigt.

I nominella eller lépande priser har den totala privata
konsumtionen 1 vart land okat frdn omkring 6 miljarder
kronor ar 1931 till 6ver 27 miljarder kronor ar 1955. Brutto-
nationalprodukten har emellertid vuxit &nnu snabbare, vilket
innebéar att en sjunkande andel av samhaéllets resurser gatt
till privat konsumtion. Ar 1931 utgjorde den privata kon-
sumtionen 74 procent av bruttonationalprodukten. Motsva-
rande siffra for 1955 var 57 procent.

Stegringen i nominella priser motsvaras inte av en lika
stark okning av konsumtionens volym. Genom att prisnivan
stigit med néra 150 procent, innebar nominalutgifternas fem-
dubblin blott en knapp férdubbling av totalvolymen. Detta
framgar av diagrammet nedan. Under perioden har dven
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Vi ser hir hur den totala volymen av privat konsumerade varor och

tjdnster ndstan fordubblats fran 1931 till 1955. Men dd samtidigt

antalet konsumenter 6kat med omkring 1 miljon minniskor har kon-
sumtionsvolymen per individ 6kat lingsammare.
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folkméngden okat fran omkring 6,2 miljoner till néra 7,3
miljoner. Genomsnittliga konsumtionsvolymen per individ
eller per capita har déarfor stigit mindre 4n den totala
konsumtionen; enligt IUl:s berdkningar med ungefdr 60
procent.

Vi ser dven av diagrammet hur depressionsaren i bérjan
av 1930-talet holl nere konsumtionen. Det uppsving som
sedan f6ljde forbyttes vid krigsutbrottet av en nedging. Efter
ndgra ar vinde utvecklingen igen och redan 1945 var vi
tillbaka till f6rkrigsnivdn. Med undantag for en stagnation
1949 och ett litet bakslag 1951 har konsumtionsvolymen
med varierande takt vuxit under efterkrigsaren.

I diagrammet p& sid. 46 illusteras hur huvudgruppernas
utgiftsandelar varierat under perioden. Med utgiftsandelen
forstds som redan papekats den procentuella del av de totala
konsumtionsutgifterna, som fallit pd respektive huvudgrup-
per.

Diagrammet pé sid. 47 visar hur huvudgruppernas volym-
utveckling ter sig i 1955 &rs prisnivd. Lat oss nu med
hjalp av dessa diagram kommentera huvudgruppernas ut-
veckling.

Ser vi forst till livsmedel, s har den andel av de totala
konsumtionsutgifterna, som tagits i ansprak for kop hérav,
hallit sig ratt stabil. Under hela perioden har livsmedels-
andelen svingt mellan 40 och 44 procent. Trots detta har
emellertid livsmedlen volymméssigt stigit mindre &n den
totala konsumtionen. Priserna pa livsmedel har ndmligen i
genomsnitt stigit mer dn Ovriga priser.

Livsmedelsvolymen per capita har stigit med omkring 24
procent. Innebér da detta, att vi i genomsnitt dter mera idag
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in for 25 r sedan? Ja, det beror pd vad man menar med att
”4ta mera”. Svenskarna fortdr i genomsnitt inte mera kalo-
rier idag dn for 25 ar sedan. De sista dren har kaloritillfor-
seln t. 0. m. varit sjunkande. Ddremot ater vi mer och mer
industriellt forddlingsvidrde, genom att matlagningen haller
pé att flyttas frin hemmen till industrien. Aven i 6vrigt har
svenska folkets matsedel forandrats sedan 1930-talets borjan.
Den har blivit allsidigare och kommit att innehalla mera av
”smakliga” livsmedel. Frukt, groénsaker och charkuterivaror
har expanderat sérskilt kraftigt. Djupfrysningstekniken er-
bjuder numera mojligheter att dven pa vintern fortdra farsk-
varor. Ar 1955 saldes omkring 10 miljoner kilo djupfrysta
matvaror i detaljhandeln.

Ser vi till bostadsposten, sd har denna Gver perioden vo-
lymmaéssigt 6kat nagot mer &n den totala konsumtionen. Trots
detta har utgiftsandelen sjunkit frén omkring 20 procent till
14 procent. Detta har varit mojligt, genom att hyrorna stigit
avsevirt mindre &n Svriga priser. Har dr det alltsé frdga om
en utveckling, som varit rakt motsatt den, som skett for hu-
vudgruppen livsmedel.

Bostadsvolymens 6kning har skett pd tre vigar. Dels har
antalet ligenheter 1 riket stigit frdn ungefir 1,6 till 2,5 mil-
joner och dels har ligenheternas genomsnittliga storlek okat
liksom deras kvaliter. Eftersom det tillgingliga bostadsut-
rymmet ckat mer dn folkméngden har en minskning av boen-
detdtheten skett. Bostadsmarknaden &r det enda konsumtions-
omréde, dir det dnnu — mer &n ett decennium efter krigs-
slutet — f6rekommer en form av ransonering. Harmed syftas
dé pa den verksamhet, som utovas av de kommunala bostads-
{ormedlingarna.
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Detta diagram visar hur de totala lopande konsumtionsutgifterna pro-
centuellt fordelat sig pd olika utgiftsgrupper. Vi kan helt enkelt sdga,
att det dr fraiga om Medel-Svenssons konsumtionsbudget fér dren
1931—1955. Den andel, som gatt till livsmedel, har varit pdfallande
konstant medan bostadsandelen kraftigt sjunkit och reseandelen stigit.

Ligg ocksa mdrke till beklidnadsandelens efterkrigspuckel.
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Vi ser hir den reella utvecklingen av den privata konsumtionens olika

grupper. Den starkaste relativa 6kningen noteras for resor och rekrea-

tion och den svagaste for hushallstjanster och livsmedel. Eftersom livs-
medelsgruppen dr sa stor har den dock absolut sett okat mest.

Utgiftsandelen for beklddnad har — med undantag for
aren ndrmast efter kriget, da den steg upp till 17 procent —
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varit ganska stabil pad 14 a 15 procent. Volymutvecklingen
har emellertid varit betydligt oenhetligare. Over hela perioden
har emellertid bekladnadskonsumtionen volymmaissigt stigit
mer &n den totala konsumtionen.

Strukturellt har beklddnadskonsumtionen férandrats enligt
samma schema som livsmedelskonsumtionen. De industriellt
tillverkade artiklarna sdsom trika- och konfektionsvaror har
expanderat sdrskilt kraftigt medan “ravarorna” garner och
tyger stagnerat. Det nya utgores hdr av konstfibrerna; forst
kom rayonfibrerna och efter kriget de syntetiska fibrerna
med nylon 1 spetsen. P4 bekladnadsomradet kan vi inte bara
studera hur féradlingsarbetet flyttats frdn hemmen, utan dven
hur hantverkstjénsterna fatt ge vika {6r industrien. Savél sko-
makares som skriddares tjanster har volymmissigt gatt till-
baka under perioden.

En mycket oenhetlig utveckling har huvudgruppen hem-
utrustningsvaror visat. Detta dr ganska naturligt emedan
gruppen dr sammansatt av en mingd sérpriglade varor sa-
som mobler, kéksutrustning, hushallsmaskiner etc. I synner-
het har képen av olika elektriska artiklar mangdubblats under
perioden. En huvudorsak hirtill torde vara att manga av
dessa artiklar haft en introduktionsperiod under det sista
kvartsseklet. Typexempel hédrpa ar radioapparater och damm-
sugare.

Hushallstjgnster dr den huvudgrupp, som haft den svagaste
volymutvecklingen. Utgiftsandelen har sjunkit fran 3,6 pro-
cent ar 1931 till 2,5 procent &r 1955. Den stagnerade voly-
men beror huvudsakligast pa tillbakagangen hos en av under-
grupperna, ndmligen arbetshjdlp i hemmet. Undergrupper,
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som didremot volymmassigt ckat, ar radiolicenser och telefon-
anvandning.

Utgiftsandelen for resor har under perioden ékat fran om-
kring 6 procent till 10 procent och volymen har néstan fyr-
dubblats. Huvudparten av expansionen beror pa bilismen.
Resor med s. k. kollektiva transportmedel, dvs. buss, tig,
sparvagn etc., har utvecklats i takt med den totala konsum-
tionen. Nya varor inom denna huvudgrupp dr mopeder och
scooters.

Att huvudgruppen rekreation fatt en 6kad utgiftsandel och
volymmassigt stigit mer dn konsumtionen i ovrigt dr inte
dgnat att forvédna. En okning av konsumtionen fran ett rela-
tivt hogt utgangslédge riktar sig sdrskilt mot sddant, som hor
fritiden till. Denna tendens har forstdrkts av att det under
perioden skett en inkomstomfordelning till de yngre dlders-
klassernas fordel. Det dr ocksé konsumtionen av sportartiklar,
leksaker och ndjen, som okat sdrskilt kraftigt.

Den attonde och sista huvudgruppen ar sjukvdrd och hy-
glen, vars utgiftsandel stigit fran 4,3 till 5,3 procent. Vo-
lymen har ungefdr tredubblats.

Redan dessa korta kommentarer till diagrammen over
huvudgruppernas utveckling ger antydningar om att {orind-
ringarna inom och mellan huvudgrupperna skett med vissa
regelbundenheter. Det dr just sddana tendenser, som det &r
sd viktigt att studera, om man vill soka sakligt underlag for
en prognos. — Lat oss emellertid nu 6vergd till en mera de-
taljerad redogorelse for var och en av de atta huvudgrupper-
na. Och vi skall da inte bara beskriva utan dven soka forklara
utvecklingen enligt de metoder, som tidigare i korthet redo-
gjorts for.



Livsmedel

Livsmedelspostens undergrupper kan sammanféras till tre
kategorier: vegetabilier, animalier och 6vriga livsmedel. Med
vegetabilier forstds sddant som med sprakbruket i sillskaps-
leken tjugo frdgor kommer fran vaxtriket, dvs. mjsl, bréd,
potatis, frukt, gronsaker etc. Animalierna kommer fran djur-
riket sdsom mjolk, kott, fisk etc. Allt matfett har rdknats
till animalierna trots att margarin i huvudsak tillverkas av
vegetabiliska fettamnen. Till 6vriga livsmedel raknas drycker,
tobak och fortdring utom hemmet.

Det kanske stoter ndgon att sprit, vin och tobak klassifice-
rats som livsmedel. Indelningen beror pa flera saker. For
det forsta maste ju “udda” konsumtionsgrupper placeras
nagonstans. For det andra brukar de s. k. njutningsmedlen
enligt gammal internationell praxis foras under livsmedels-
rubriken. Oldagenheterna med ett sddant forfarande bortfaller
dock, om man i beskrivning och analys skiljer ut de egentliga
livsmedlen niér sa befinnes lampligt. Med denna term forstés
hir vegetabilier, animalier och fértdring utom hemmet. Det
dr da att marka att i posten fSrtiaring utom hemmet ingdr
endast virdet av matserveringarnas tjanster. De ravaror som
ingdr 1 den mat som dtes pd dylika inrdttningar aterfinnes
under respektive varurubriker.

Vegetabilier, animalier och ovriga livsmedel svarar for
ungefar var sin tredjedel av livsmedelskonsumtionen i lopan-
de priser. Under de sista 25 aren har volymstegringen for de
tre grupperna varit ungefdr densamma och uppgatt till om-
kring 1 procent per ar. Under skilda delperioder har ddremot
olika tendenser framtritt. Vi skall nu i korthet beskriva ut-
vecklingstendenserna f6r de separata varugrupperna.
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Vegetabilier

Ett hushdll kan vélja mellan att antingen képa mjol och
baka i hemmet eller att képa brod direkt. Under 1930-talet
okade konsumtionsvolymen f6r de tvd varugrupperna mjél och
gryn samt bréd och bakverk i ganska langsam takt. Men
vid krigets borjan skedde ett brott i utvecklingen. Den arligen
konsumerade kvantiteten mjol och gryn borjade ga tillbaka.
Ar 1955 var forbrukningen per konsumtionsenhet® ungefir
hélften mot vad som var fallet under 1930-talet. En rakt mot-
satt utveckling har ddremot préglat konsumtionsvolymen av
brod och bakverk, som per konsumtionsenhet nistan f6rdubb-
lats pa samma tid.

Gronsaker, frukt och bar &r den livsmedelspost, som under
perioden haft den storsta relativa volymstegringen. Trots
detta var utgiftsandelen néstan exakt densamma 1955 som
1931, vilket tyder pa mindre prisstegringar dn for hela hu-
vudgruppen livsmedel. Daremot var konsumtionsvolymen av
potatis och rotfrukter lagre vid periodens slut &n vid dess
bérjan. Trots att priserna ndstan fyrdubblats registrerar vi
en sjunkande utgiftsandel. Den reala forbrukningen av soc-
ker, choklad och kryddor steg starkt under 1930-talet. Vid
krigsutbrottet brots denna utveckling och forbyttes i sin mot-
sats. Under férra hélften av 1950-talet har den per konsum-

* Mites livsmedelskonsumtionen per individ under en tidsperiod kan
resultatet snedvridas av forskjutningar i befolkningens &lders- och
konssammansdttning. Detta undvikes genom anviandandet av maAttet
konsumtion per konsumtionsenhet. Vid berikningen av antalet kon-
sumtionsenheter tages ndmligen hdnsyn till mins, kvinnors och barns
olika energibehov.
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tionsenhet forbrukade volymen legat pad ungefir samma niva
som vid periodens bérjan.

Tab. 2 avser att ange storleksordningen for de olika vege-
tabiliegrupperna samt ndgot belysa utvecklingen. Volym-
och prisutvecklingen illustreras med index dir ldget 1931
satts som 100. Volymen dr mitt per konsumtionsenhet.

Tab. 2. Konsumtionsutvecklingen for vegetabilier.

Varugrupp 1931 | 1939 | 1955

Mjél och gryn

Utgiftsandel i procent .......... 2,14 1,83 0,90

Volymindex per kons.-enh. ...... 100 103 54

Prisindex .................... 100 111 293
Brid och bakverk

Utgiftsandel i procent .......... 2,89 2,53 3,06

Volymindex per kons.-enh. ...... 100 110 177

Prisindex ..........ccooiin.. 100 105 227
Potatis och rotfrukter

Utgiftsandel i procent .......... 1,67 1,24 1,34

Volymindex per kons.-enh. ...... 100 88 80

Prisindex .............oia.n 100 112 380
Grénsaker, frukt och bédr

Utgiftsandel i procent .......... 3,85 3,09 3,84

Volymindex per kons.-enh. ...... 100 121 201

Prisindex ........... ... 0. 100 87 187
Socker, choklad o. d.

Utgiftsandel i procent .......... 2,79 3.27 3,19

Volymindex per kons.-enh. ...... 100 134 103

Prisindex .................... 100 116 420
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Animalier

Alla animaliegrupperna har under det sista kvartsseklet

volymmassigt 6kat ldngsammare &n den totala konsumtionen
(tab. 3). For mjolk, gradde och ost har det under forsta half-
ten av 1950-talet varit fraga om en tillbakagédng, som néstan

sinkt volymen till samma nivd som 1931. Aven for matfett kan

det under senare ar konstateras en tydlig nedgang i volymen

per konsumtionsenhet. Den reala forbrukningen av kott, flask

och dgg har varierat ganska oregelbundet. Inom denna under-

Tab. 3. Konsumtionsutvecklingen for animalier.

Varugrupp 1931 l 1950 I 1955
Mijolk, gradde och ost
Utgiftsandel i procent .......... 4,43 4,10 3,95
Volymindex per kons.-enh. ...... 100 113 103
Prisindex .................... 100 227 329
Matfett
Utgiftsandel i procent .......... 3,25 3,35 2,95
Volymindex per kons.-enh. ...... 100 125 113
Prisindex .................... 100 227 304
Kott flisk och dgg
Utgiftsandel i procent .......... 7,74 7,07 7,63
Volymindex per kons.-enh. ...... 100 106 108
Prisindex .................... 100 239 347
Fisk
Utgiftsandel i procent .......... 1,33 1,25 1,30
Volymindex per kons.-enh. ...... 100 125 128
Prisindex .................... 100 208 289
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grupp har de industriellt beredda charkuterivarorna &kat
starkt. En tendens vi kdnner igen frdn manga andra omraden.
Fisk &r den animaliegrupp, som haft den stérsta relativa
volymokningen, trots att det inte varit mojligt att inkludera
forddlingsvirdet av den fisk som salts i djupfryst skick.
Denna fisk ingdr med samma vérde som motsvarande kvan-
titet farsk fisk.

Utgiftsandelarna f6r animaliegrupperna har visat en pa-
fallande konstans. Det vésentligaste undantaget utgjorde
krigsdren da priserna steg och héjde utgiftsandelarna. Sa-
som “mellandr” har vi emellertid héar valt 1950 i stallet for
1939. Anledningen é&r, att det strukturbrott, som volymut-
vecklingen for vissa vegetabilier visade det sista forkrigsdret
har sin motsvarighet bland animalierna omkring ar 1950.

Ovriga livsmedel

Volymen per konsumtionsenhet av kaffe, te och kakao var
ungefir lika stor vid periodens borjan och slut. Inom gruppen
avvek volymutvecklingen for te starkt frén ovriga varor. Det
var namligen frdga om en dryg férdubbling under perioden.
Men d& teforbrukningen absolut sett ar ringa i Sverige, be-
tyder detta ganska litet for undergruppen som helhet. Sjalv-
klart kan nedgéngen under ransoneringsperioderna avldsas
mycket tydligt i volymserierna. Som en {6ljd av starka pris-
fluktuationer har utgiftsandelen varierat en hel del. Sarskilt
aren 1950—54 okade savél pris som utgiftsandel mycket
kraftigt.

Volymen per konsumtionsenhet av malt- och liskedrycker
har vuxit snabbare an {or livsmedlen i genomsnitt. Trots detta
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har utgiftsandelen visat ett jamnt fall, vilket &terspeglar en
relativ prissinkning.

Volymokningen {6r sprit och vin har varit svagare dn den
som konstaterats for malt och ldskedrycker. Priset har mer
dn fyrdubblats under perioden, vilket medfort en vdxande
utgiftsandel.

De tva foregdende undergrupperna har kannetecknats av
en pataglig konjunkturkénslighet. Konsumtionsvolymen sjonk
relativt mycket under 1930-talets depression, och de forsta
krigsdren. Betydligt stabilare har forbrukningen av tobak
varit. Nedgéngen under depressionen var obetydlig och att
volymen sjonk under kriget hingde samman med import-
begrinsningen. Over hela perioden har volymen per konsum-
tionsenhet 6kat ganska litet. Priset pd tobak har mer &n
femdubblats pa tjugofem ar.

Som tidigare pépekats ingdr i undergruppen fortiring
utom hemmet endast virdet av restaurangpersonalens tjdnster
medan ravarorna redovisas under de tillampliga undergrup-
perna. Fram till slutet av 1940-talet steg volymen avsevart
snabbare dn livsmedelskonsumtionen i ovrigt for att darefter
gé tillbaka. Det relativa priset sjonk d& volymen steg och
okade nér volymen gick nedat.

I tab. 4 ges nagra sifferméssiga preciseringar av utveck-
lingen for de poster, som hinférts till 6vriga livsmedel.

Niringstillforseln

Energiforbrukningen har varit pafallande stabil och i
genomsnitt uppgatt till cirka 3,800 kalorier per konsumtions-
enhet och dag. Sin hdgsta niva niddde kaloritalet &r 1950 da
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Tab. 4. Konsumtionsutvecklingen fér évriga livsmedel.

Varugrupp | 1931 [ 1935 | 1939 | 1946 | 1950 | 1955

Kaffe, te o. kakao
Utgiftsandel i procent| 2,42 2,21 1,73 1,64 | 1,56 2,39
Volymindex per kons.-

enhet ............ 100 105 103 102 81 102
Prisindex .......... 100 91 92 147 220 365

Malt- o. ldskedrycker
Utgiftsandel i procent| 2,56 2,24 2,27 1,73 1,74 1,88
Volymindex per kons.-

enhet ............ 100 89 113 110 129 154
Prisindex .......... 100 103 103 136 145 180

Sprit o. vin
Utgiftsandel i procent| 2,92 | 3,13 3,18 3,94 | 4,01 4,28
Volymindex per kons.-

enhet ............ 100 86 98 100 112 126
Prisindex .......... 100 129 146 298 339 439

Tobak
Utgiftsandel i procent| 2,17 | 2,25 2,28 | 3,12 | 3,03 | 3,24
Volymindex per kons.-

enhet ............ 100 99 106 107 109 110
Prisindex .......... 100 110 131 297 356 515

Fortdringutom hemmet
Utgiftsandel i procent | 1,85 1,87 2,00 2,48 2,28 2,20
Volymindex per kons.- )

enhet ............ 100 114 136 206 202 184
Prisindex .......... 100 92 105 143 168 244

det uppgick till 4.000. Sedan dess har det sjunkit med om-
kring 1 procent per ar. Denna stabilitet har varit resultatet
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Trots en tydlig minskning under 1950-talet menar manga,
att var kaloriforbrukning dr for hiog. Men var féda har
samtidigt blivit allsidigare tack vare okat innehdll av

dgguite- och vitaminrika matvaror.

av tva varandra motverkande tendenser. A ena sidan har det
utan tvivel givits 6kad mojlighet f6r vissa befolkningsskikt
att tillfredstilla eftersatta niringsbehov. A andra sidan har
det skett en tillvéxt av tjanstemannagrupperna som tillsam-
mans med det tyngre kroppsarbetets mekanisering bidragit
till att sanka energibehovet. Ja, det finns de som hivdar att
svenska folkets kaloritillforsel i genomsnitt ar for hog. I vara
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dagar héller av villevnad framkallade sjukdomar pa att bli
en allt vanligare dodsorsak.

Genom en forskjutning frén vegetabilisk till animalisk dgg-
vita har dggvitetillforseln blivit allsidigare. Vidare har under
perioden vitamintillférseln stigit; av A- och C-vitamin med sa
mycket som en fjardedel per konsumtionsenhet.

Den allsidigare nédringstillférseln har skett genom en 6kad
fortdring av livsmedel, som ar dyra ur kalorisynpunkt men
dérutover smakligare och i olika avseenden mer tilltalande.
— Det har dels varit frdga om forskjutningar mellan varu-
grupperna, t. ex. frdn mjslmat och potatis till kott, fisk och
gronsaker, dels om {orskjutningar inom de olika livsmedels-
grupperna, t. ex. frdn inhemska frukter till sydfrukter. De
vidareforiddlade varorna har fatt allt storre betydelse, sam-
tidigt som sortimentet vuxit. Vi behover bara tdnka pa
charkuterivaror, kakmix, vacuumtorkade och djupirysta livs-
medel, juicer och mycket annat.

Analys av volymutvecklingen

Minniskorna har ett behov av en viss naringstillforsel,
som kan erhallas pa olika sétt. Energibehovet ldr t. ex. kunna
tillfredstéllas enbart genom potatis och mjolk. Med stigande
inkomster vixer emellertid valmdjligheterna bland det otal
kombinationer av olika livsmedel, som técker naringsbehovet.
Den svenska livsmedelsstandarden dr s hog, att en analys i
behovstermer dr omojlig. For oss blir inte livsmedelskonsum-
tionen ett fysiologiskt utan ett ekonomiskt problem.

Hur skall nu volymutvecklingen f6r de skilda livsmedels-
grupperna kunna “forklaras”? De statistiska berdkningar,
som IUI gjort, visar att man kommer mycket l8ngt genom
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att enbart ta hdnsyn till antalet konsumtionsenheter, genom-
snittsinkomst och priser. For de {lesta grupper tyder de sta-
tistiska sikerhetsmétten pa god tillforlitlighet. Vi skall nu
i korthet referera berdkningarna och da betrakta grupperna
ordnade efter deras inkomstkénslighet.

Undergrupperna mjol och gryn samt potatis och rotfrukter
visade sig ha negativa inkomstelasticiteter, vilket alltsa inne-
bér, att ndr inkomsterna stiger sa sjunker efterfragan pa
namnda varor. Forbrukningen av mjol och gryn synes vara
praktiskt taget okénslig for prisdndringar.

Eftersom kaffe var foremdl {6r ransonering under néstan
hela 1940-talet har det varit svart att gora nagra berdkningar
for gruppen kaffe, te och kakao. Den anvdnda metoden &r
svar att anvdnda om inte konsumtionen &r fri. Mycket tyder
emellertid pa att forbrukningen av dessa drycker ar okanslig
for savidl inkomst- som prisfordndringar. Medel-Svensson
dricker alltsa inte mer kaffe, &ven om hans inkomster stiger.
Liksom han ej heller dricker mindre om det blir dyrare. Vi
skulle darfér kunna kalla isynnerhet kaffe for en typisk nod-
viandighetsvara. Huruvida den absolut sett obetydliga men
relativt sett betydande volyméokningen for te har sin grund i
ekonomiska faktorer och/eller beror pa smakforskjutningar
dr svart att bedéma.

De flesta livsmedelsgrupperna dr mattligt inkomst- och
priskénsliga. Endast fyra undergrupper visade sig ha si
hoga elasticiteter att volymen under perioden har stigit i
snabbare takt dn inkomsterna. Dessa grupper var sprit och
vin, bréd och bakverk, gronsaker och frukt samt fortiring
utom hemmet. Med undantag for sprit och vin var under-
grupperna ifrdga dven ganska priskénsliga.
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Gores motsvarande berdkningar pa hela huvudgruppen
livsmede] framkommer en méttlig sdvél- inkomst- som pris-
kénslighet. Detta giller dven de egentliga livsmedlen sam-
mantagna. Vi skall med dessa forhallanden som bakgrund
soka reda ut en sak, som kanske forbryllat ndgon. Vad som
avses dr det faktum, att under hela den undersokta perioden
en i stort sett konstant andel av konsumenternas utgifter
har gétt till kop av livsmedel. I en méngd budgetundersdk-
ningar har det emellertid kunnat konstateras hurusom den
procentuella andel av totalutgifterna, som gar till livsmedel
sjunker nir inkomsterna stiger. Det hade dérfér funnits an-
ledning férmoda, att vi skulle ha haft samma tendens under
den studerade perioden, eftersom genomsnittsinkomsten sti-
git. Varfor dndd inte utgiftsandelen for livsmedel sjunkit
har flera orsaker.

Vi har tidigare nédmnt att livsmedelspriserna stigit mera
dn ovriga priser under perioden, liksom att huvudgruppen
livsmedel inte haft sdrskilt hog priskénslighet. Detta har
inneburit, att den tendens till sjunkande utgiftsandel, som
inkomststegringarna i och {6r sig kunde vdntas medfora, mot-
verkats av prisutvecklingen. Dessutom har en rad andra
faktorer spelat in under perioden. Vi har t. ex. utckningen
av livsmedelssortimentet genom forbéttringen av gamla och
introduktionen av nya varor. Hérigenom kan man sdga att
huvudgruppen blivit konkurrensdugligare. Sa har vi alla de
faktorer, som medfort att hushédllen i vdxande utstrickning
overgatt till att kopa hogre forddlade livsmedel. Frekvensen
forvérvsarbetande husmodrar har t. ex. dkats samtidigt som
hembitrddena minskat i antal.

Ovanstaende upprakning skulle kunna goras ldngre, men
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det sagda ricker for att visa, att livsmedelsandelens utveck-
ling under det sista kvartsseklet inte stdr i motsittning till
budgetundersékningarnas resultat. Detta beror di pd, att
konsumtionsutvecklingen under en tidsperiod péaverkas av en
mingd faktorer, som inte kommer med i en budgetundersck-
ning, avseende en viss tidpunkt.

Analysens resultat kan sammanfattas pa foljande sitt. —
Med hjilp av ett fatal “forklarade” faktorer har vi erhallit
en bild av utvecklingen, som det synes mojligt att bygga en
prognos pé. I de allra flesta fall tycks inkomster och priser
vara avgorande for efterfrdgans inrikining. Sedan kan det
naturligtvis vara helt andra faktorer sdsom reklam, férpack-
ningar etc., som inom varugrupperna paverkar efterfragan
pé separata varuslag och markesartiklar.

Bostad

Konsumenternas bostadsutgifter har spaltats upp i tva
undergrupper genom att brinsle och lyse skilts fran ovriga
bostadskostnader. Virdet av bostadskonsumtionen &r upp-
skattat pa basis av hyrorna for lagenheter hyrda i oppna
marknaden. Egnahem och andra ldgenheter, vilka bebos av
dgaren, har asatts ett hyresvirde, som ansluter sig till hyror-
na pa forhyrda bostdder av motsvarande storlek och kvalitet.
Detta innebar allts3, att den totala bostadskonsumtionen be-
riknats, som om alla ldgenheter i landet voro hyrda till de
under varje ar gillande marknadshyrorna. N&gon annan
metod har ej varit mojlig med hénsyn till statistikens ut-
formning.

Bostadsvolymen, alltsd viardet av bostadskonsumtionen i
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fasta priser, har under perioden stigit ungefdr i takt med den
totala konsumtionen, dvs. férdubblats. Den andel av de totala
konsumtionsutgifterna, som gétt till bostad har sjunkit fran
omkring 20 procent till cirka 14 procent. Nedgdngen hénfor
sig helt och héllet till de egentliga bostadskostnaderna, vilkas
utgiftsandel sjunkit fran 15 till 9 procent. Brénsle och lyse
har med smérre avvikelser haft utgiftsandelen 5 procent un-
der hela perioden. Som framgédr pd sid. 46 skedde fallet
i bostadspostens utgiftsandel ratt kontinuerligt fram till 1948,
da det ldgsta vérdet noterades.

Det ar tydligt att vi pd bostadsomrédet haft en prisutveck-
ling rakt motsatt den som konstaterades for huvudgruppen
livsmedel. Hyrorna har stigit mycket langsammare &n 6vriga
priser i genomsnitt gjort, eller med andra ord, det relativa
priset pa bostad har sjunkit. Fér huvudgruppen har den
relativa prissdnkningen varit ungefdr 35 procent och ute-
slutes brinsle och lyse blir siffran 45 procent.

Bostadsvolymens okning under perioden kan, som forut
framhallits, sdgas ha skett pd tre vagar. For det forsta har
antalet ligenheter vuxit. For det andra har bostidernas ge-
nomsnittliga utrymme blivit stérre. For det tredje har den ge-
nomsnittliga kvaliteten forbattrats.— Vi skall nu i tur och
ordning betrakta dessa faktorer.

Ar 1931 fanns omkring 1,6 miljoner lagenheter i riket
och &r 1955 var antalet cirka 2.5 miljoner. Okningen var
alltsd ungefar 900.000, vilket innebédr att lagenhetetsantalet

Antalet ligenheter 6kade snabbare én befolkningen mel-
lan 1931 och 1955. Trots ett tillskott under denna tid pé
900.000 ligenheter stod omkring 100.000 personer i
bostadsko ar 1955.
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relativt sett vuxit snabbare &n befolkningen. Men efterfragan
har sedan kriget — vid rddande hyror — vuxit snabbare &n
tillgingen, varigenom ett efterfragedverskott framkommit.
Det dr mycket vanskligt att bedoma bostadsbristens storlek,
men vid slutet av 4r 1957 var omkring 100.000 personer,
som saknade egen ldgenhet, anmilda hos bostadsférmed-
lingarna.

Ser vi till det andra uttrycket {or bostadsvolymens steg-
ring, s har ligenheternas genomsnittliga storlek vuxit genom
att nybyggnadsverksamheten {att en &dndrad struktur. Sarskilt
under efterkrigstiden har nyproduktionen fatt en inriktning
mot ldgenheter med storre antal rum, samtidigt som inom
varje ligenhetstyp rummens yta okat. Men alldenstund ny-
produktionen varje dr endast utgor omkring tva procent av
bostadsbestdndet méaste detta fordndras ganska ldngsamt.

Den tredje volymokande faktorn — bostddernas genom-
snittliga kvalitet — har inte bara kunnat verka via nypro-
duktionen utan ocksd genom modernisering av dldre ldgen-
heter. Den omfattar sddana saker som vatten och avlopp,
WC, badrum, parkettgolv och mycket annat. Aven om ut-
vecklingen hérvidlag gatt raskt framat, sa saknar manga
bostdder pa landsbygden fortfarande vad som brukar kallas
moderna bekvimligheter. Ar 1954 saknade t. ex. omkring
2/3 av landsbygdsldgenheterna centralvirme och 4/5 saknade
WC. — Har kan det ocksa ndmnas att &r 1955 lag 36 procent
av samtliga lagenheter i riket i enfamiljshus medan 16 pro-
cent lag i tvafamiljshus och 48 procent i hus med 3 eller
flera lagenheter.

Nar det sa géller bréinsle och lyse dr en omfordelning mel-
lan olika energikéllors betydelse att notera. Forbrukningen
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av ved och torv har gatt stark tillbaka under perioden. De
fossila brénslena sasom kol, koks och antracit har svarat for
en ungefar oforandrad andel av forbrukningen. Elektriciteten
har starkt expanderat under hela perioden medan eldnings-
oljans frammarsch i huvudsak skett efter kriget.

Analys av volymutvecklingen

Den offentliga debatten om bostadsefterfrigan har till stor
del varit begrinsad till vad som bestimmer antalet efterfra-
gade ldgenheter utan hénsyn till dessas utrymme och kvalitet.
Sporsmélet om hur ménga ldgenheter vi behéver bygga ar
dock endast en sida av problemet. Lika visentlig ar fragan
vilka typer av bostdder som efterfragas. Det dr darfér lamp-
ligt att gora en uppspaltning av analysen for att f& med bigge
aspekterna. Ar det sedan olika faktorer som bestimmer &
ena sidan antalet efterfragade ldgenheter och & andra sidan
vilka ldgenhetstyper som efterfragas, blir analysen rent tek-
niskt enklare genom en uppdelning. En sddan differentiering
av analysen kan 1 princip drivas mycket langt. Analysen av
antalsefterfrigan kan salunda splittras upp 1 efterfrdgan pa
egnahem, radhus och hyresldgenheter. De boende och deras
efterfrdgan pad utrymme kan behandlas separat osv.

Den kalla statistiska verkligheten ldgger dock sniva grin-
ser for alla ambitiosare projekt. En bit pd viagen leder oss
emellertid f5ljande resonemang: Vi har siffror ver hur den
totala bostadsvolymen (V) utvecklats under en 25-&rsperiod.
Vi vet dven hur bostadsbestdndet riknat i antalet lagenheter
(A) fdrdndrats. Daremot har vi bara vaga forestillningar
om hur bostddernas genomsnittliga standard (S) har utveck-
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lats; med standard forstds dd ett kombinerat matt pa utrym-
me och kvalitet. Vid varje tillfdlle ar emellertid den genom-
snittliga standarden kvoten mellan den totala bostadsvolymen
och antal lagenheter.

vV _
A S

Genom ett siddant forfarande har det varit mojligt att fa
ett uttryck {6r den genomsnittliga bostadsstandardens f6rdnd-
ringar under perioden i frga. Analysen kan alltsa differen-
tieras till att behandla antals- respektive standardefterfragan

var for sig.

Antalsefterfragan

Siffror Gver bostadsbestindets storlek sédger ingenting om
antalet efterfragade ldgenheter. Fore kriget fanns en s. k.
bostadsreserv, vilket innebar att utbudet var storre dn efter-
fradgan. Efter kriget har en bostadsbrist vuxit fram, som visar
att efterfrdgan overstiger tillgdngen. Genom att subtrahera
bostadsreserven och addera bristen kan man frin bestindet
komma fram till efterfrdgan. Resultatet blir att antalet efter-
frigade lagenheter fran 1931 till 1955 dkat med i runt tal
1 miljon.

Lat oss sa fraga vilka faktorer det kan tdnkas vara som pa
en fri marknad bestimmer antalet efterfrdgade ldgenheter.
Det syns da sjdlvklart, att de demografiska forhéllandena &r
av stor betydelse. Gifta personer onskar i allménhet egen
bostad ganska oberoende av ekonomiska faktorer. For ogifta
personer stiller sig saken ofta annorlunda. En ensamstiende
har namligen andra mdéjligheter &n gifta par att bo tillsam-
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mans med foridldrar, vuxna barn eller inneboende hos andra
personer. Huruvida en ensamstdende efterfragar egen ligen-
het kommer di att bero av en rad omstindigheter, sdsom
vilka méjligheter han eller hon har att bo hos andra, veder-
borandes &lder och inkomst, kostnadsskillnaden mellan att
hyra egen ldgenhet och att bo inneboende, etc.

Vad har nu de rent demografiska fordndringarna betytt
for antalsefterfrdgan under perioden? Frén bostadsrdkningen
1945 kan for hela riket erhallas uppgift om hushallskvoterna
detta &r, dvs. den procentuella andelen ldgenhetsinnehavare
sedan befolkningen splittrats upp efter kon, civilstand och
alder. Det visar sig da att de gifta paren i olika aldersgrup-
per ndstan allesammans har egen lagenhet, dvs. hushéllskvo-
terna ar niara 100. Det &r vanligare med egen lagenhet bland
forut gifta &n bland ogifta och for de senare dr aldern av
stor betydelse. Om hushéllskvoterna varit desamma &ren
1931 och 1955 som de var 1945, skulle f6rdndringarna i
befolkningens storlek och férdelning pa kon, civilstdnd och
alder ha medfort en efterfragetillvixt pa 6ver 700.000 lagen-
heter. I en viss mening kan alltsd betydligt mer &n hélften av
efterfragetillskottet pa en miljon ldgenheter under perioden
“forklaras” med hénvisning till demografiska forhallanden.

Det ar tydligt, att de alders-, kons- och civilsténdsdifferen-
tierade hushallskvoterna fordndrats. Detta fenomen brukar
kallas hushallssprangning och tar sig uttryck 1 att personer,
som bott hos andra 6vergatt till att hyra egen ldgenhet. Nésta
steg blir alltsa att soka forklara varfor hushéllskvoterna sti-
git under perioden.

Ett studium av 1945 ars bostadsrikning ger vid handen att
inom varje kons-, civilstinds- och aldersgrupp stiger hushalls-
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kvoterna med inkomsten. En statistisk analys av tidsserie-
materialet visar att hushallskvoterna stigit i takt med inkoms-
terna under perioden ungefdr enligt de monster som bostads-
rikningen antyder. Négot overraskande tycks den kraftiga
relativa hyressankningen vara av liten betydelse. Sjalvklart
ar det framst de ogiftas hushéllskvoter, som stigit.

Standardefterfragan

Vilka faktorer dr det som bestimmer konsumenternas efter-
frigan pd bostadsstandard? Ja, i princip dr det friga om
samma avvigningsproblem, som vid valet av andra varor och
tjdnster. Ett studium av olika bostadsrdkningar och budget-
undersokningar visar dock, att sdrskild betydelse maste till-
maitas sadana faktorer som hushallsstorlek, bostadsort och
och socialklasstillhorighet. I allménhet dr for personer med
samma inkomster hyresutgiften storre for dem som bor i sté-
der dn f6r dem som bor pa landsbygden och stérre for tjans-
temén &n for arbetare.

Studerar vi utvecklingen under de sista decennierna synes
den totala efterfrigan pa bostadsstandard ha stimulerats pa
flera vdgar. For det forsta har vi den sd att siga normala
effekten av att inkomsterna stigit, som medfort att standard-
efterfragan okat, ehuru i ldngsammare takt an inkomsterna.
For det andra har den relativa hyressdnkningen stimulerat
efterfrdgan pa bostadsstandard. For det tredje kan nidmnas
det efterfragetillskott som hérrér fran folkvandringen till
stader och andra tédtorter samt frén tjdnstemannakdirens till-
vixt. Sedan tillkommer naturligtvis ytterligare en rad fak-
torer men de hdr namnda torde vara de betydelsefullaste.

°
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Av tekniska skil dr det mycket svart att isolera effekten av
var och en av de hiar nimnda efterfrigepaverkande faktorer-
na. Om analysen av den gangna utvecklingen skall kunna
ligga till grund for en prognos maste man antaga att de
funna sambanden aven skall gilla i framtiden. Béade- antals-
och standardprognoserna bygger alltsd pa att t. ex. lands-
bygdens avfolkning och tjdnstemannagruppernas tillvixt sa-
som hittills skall ske 1 takt med inkomstutvecklingen.

Bekléddnad

De elva undergrupper vari beklddnadskonsumtionen upp-
delats kan for overskddlighetens skull sammanforas till ett
mindre antal. Vi skall i det foljande rora oss med dessa fem
delgrupper:

1. skor och skoreparationer,

garner och tyger (inkl. skrddderiarbete),
trikdvaror (=stickade plagg),

konfektionsvaror (=plagg sydda av vivt material),
ovriga beklddnadsvaror (hattar, mossor, pélsvaror,
skinnkldder och handvaskor).

Ul w N

Ar 1931 uppgick de privata képen av beklidnadsvaror
till 850 miljoner kronor och 1955 till 3.780 miljoner kronor.
Detta bety(iér att saval vid periodens bérjan som slut var
huvudgruppens utgiftsandel knappt 14 procent. Ser vi till
de mellanliggande aren har, med undantag for en kraftig
“efterkrigspuckel”, utgiftsandelen varit péafallande stabil.
Tab. 5 visar de olika delgruppernas utgiftsandelar for nig-
ra &r.
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Tab. 5. Utgiftsandelar for beklidnadsvaror.

Varugrupp 1931 | 1943 | 1948 | 1952 | 1955
Skor och skoreparationer ..| 3,15 2,07 | 2,18 | 2,12 | 2,06
Garner och tyger ........ 3,18 | 1,78 | 3,55 | 2,06 | 2,45
Trikdvaror .............. 2,29 | 291 | 2,87 | 2,14 | 1,93
Konfektionsvaror ........ 3,91 | 4,49 | 6,64 | 6,72 | 5,81
Ovriga beklidnadsvaror ..| 1,26 | 2,15 | 2,02 | 2,15 | 1,46
Beklddnad, totalt ........ 13,8 |13,4 [17,3 |15,2 |13,7

Vi ser av tabellen, att det inom bekladnadsgruppen skett
betydande fordndringar under perioden. Skogruppens utgifts-
andel har sjunkit med omkring en tredjedel medan konfek-
tionsvaror okat med 50 procent. Utgiftsandelarna f6r garner
och tyger samt trikdvaror har tillsammans minskat med unge-
far en femtedel medan andelen for dvriga beklddnadsvaror
okat nagot. Uppgéngen efter kriget var sirskilt pataglig for
garner och tyger och obetydlig f6r skogruppen.

I tab. 6 illustreras de volymmissiga féréndringarna per
individ med ett index (1931=100). Expansionen har i hu-
vudsak omfattat konfektion, trikd och ovriga beklddnads-
varor. Att trikdvaruvolymens okning inte ocksd kommer till
synes i utgiftsandelen beror pd att priserna stigit langsam-
mare dn den genomsnittliga prisnivan. Av beklddnadsgrup-
perna har for Gvrigt endast garner och tyger dkat i pris mer
dn genomsnittet for 6vriga konsumtionsvaror. Vi noterar
vidare att konsumtionen av skor samt garner och tyger har
volymmassigt okat langsammare &n den totala konsumtionen.
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Tab. 6. Beklidnadsvolymen per individ.

Varugrupp 1931 | 1939 | 1948 i 1952 | 1955
Skor och skoreparationer ..| 100 114 116 105 121
Garner och tyger ........ 100 98 139 112 120
Trikdvaror .............. 100 165 184 185 192
Konfektionsvaror ........ 100 151 234 252 259
Ovriga beklddnadsvaror ..| 100 149 270 213 236
Beklddnad, totalt ........ 100 131 179 171 181
Total privat konsumtion ..| 100 123 145 150 162

Analys av volymutvecklingen

Beklddnadsgruppens volymutveckling foreter en splittrad
bild. Det géller att urskilja 14ngsiktiga tendenser. Problemet
blir d& att soka rensa bort vad som kan kallas tillfélliga av-
vikelser, f6r att den underliggande trenden skall framtrada.
Avsikten med analysen &r ju att soka isolera de forklarings-
faktorer pa vilka en langsiktig prognos kan baseras.

I och fér sig dr det inte mérkvirdigt att beklidnadsképen
kan variera starkt fran ett ar till ett annat. Visserligen slites
vissa ldttare plagg ganska fort, men & andra sidan dr andra
plagg sdsom kostymer, drikter och ytterkldder av storre var-
aktighet. Har kommer dven modevéxlingarna in i bilden.
De bidrar till stérre omséttning av garderobernas innehall,
dn vad som &r betingat av varornas rent fysiska hallbarhet.

En statistisk analys av hur de totala beklddnadskopen pé-
verkats av inkomst- och prisutvecklingen under perioden ger
ett tillfredsstdllande resultat. Att konsumtionsvolymen sjonk
starkt under krigsaren héngde sélunda samman med att in-
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i vet mycket litet om hur bilismen pdverkar de totala
eklddnadsutgifterna. Men att innehavet av bil fordnd-
ur inrikiningen pa olika plagg dr ovedersdgligt.

komsterna sjonk och klddpriserna steg mer dn den allménna
prisnivdn. Nu sjonk emellertid beklddnadsvolymen mer dessa
ar dn vad som enligt vart sitt att se saken kan forklaras med
inkomster och priser. Under dren ndrmast efter kriget var
forhallandet det motsatta. D4 steg beklddnadsvolymen mer &n
vad som vore att vénta som en foljd av inkomst- och pris-
utvecklingen. — Det var en méngd faktorer, som medverkade
till dessa brott i trenden. Krigsdren kédnnetecknades av ranso-
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nering och importsvarigheter. Sortimentet var begréansat och
av kriskvalitet, vilket likaledes verkade aterhallande pa klad-
kopen. Efter kriget okade produktion och import av textil-
varor sarskilt fort. Konsumenterna bereddes mojlighet att
snabbt férnya sina garderobers innehall och byta ut kris-
kvalitet mot fredskvalitet.

Aven andra avvikelser fran den langsiktiga utvecklingen
kan forklaras med hanvisning till inflytandet fran tillfalliga
faktorer. Sett 6ver en langre period tycks det vara inkomster
och priser, som i huvudsak bestimmer de totala bekladnads-
képens omfattning. Med hénsyn till de omvandlingar som
skett inom huvudgruppen skall vi dven se till undergrupper-
nas utveckling.

Skor och skoreparationer

Olika budgetundersokningar visar att utgifterna for skor
dr patagligt hoga for barnfamiljer och personer med liga
inkomster. Ett kallt klimat tvingar till en viss skostandard,
varfor skokopen alltsa 1 hog grad har karaktiren av nod-
vandighetskonsumtion i vart land.

Jamfores budgetundersckningarnas inkomstkinslighet med
den som tidsseriematerialet utvisar, framkommer en skillnad.
Skovolymen har under 25-arsperioden haft en ldgre inkomst-
elasticitet dn vad budgetmaterialet ger anledning férmoda.
Néar inkomsterna stiger kan man forvinta att konsumenterna
dels koper flera skor, dels battre skor. Men det dr 1 huvudsak
bara den forra effekten som kommer till synes i tidsserie-
materialet. Den genomsnittliga skokvaliteten tycks ha for-
dndrats mycket litet. Intressant ar det ocksa att se hur antalet
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kopta damskor Gkat mera dn antalet herrskor. — Tyvérr ar
det statistiska materialet for onyanserat for att medge en
mer detaljerad provning av tinkbara forklaringar till den
konstaterade utvecklingen. En hog priskénslighet och ett
onyanserat sortiment kan t. ex. ha hallit tillbaka den kvali-
tetsinriktade delen av efterfragan.

Konfektions- och trikdvaror

I synnerhet konfektionsvarorna har under perioden ex-
panderat starkt. Ja, mycket starkare dn vad budgetundersdk-
ningarnas samband mellan klddutgifter och inkomster ger
anledning f6rvinta. Utdver den volymstegring, som haft sin
grund i de stigande realinkomsterna, har tydligen andra fak-
torer varit verksamma. Lingre fram kommer att visas hur
kopen av nya’” varor kan oka mycket snabbt, till synes
ganska oberoende av hur inkomster, priser, befolkningsfor-
héllanden etc. samtidigt foréndrats. Det dr frdga om en
expansion, som helt enkelt beror péa att det giller en introduk-
tionsperiod for varorna ifraga. Ett liknande synsitt kan ldg-
gas pa konfektions- och trikdvarornas volymutveckling under
perioden.

Visserligen borjade de fabrikstillverkade kliderna tringa
tillbaka de hem- och skrdddarsydda plaggen redan fore den
hiar behandlade tiden, men konfektions- och trikdvarornas
introduktionsperiod har varit ldng. Ja, pd dam- och barn-
sidan dr den #nnu ej avslutad. Under 1930-talet synes det
frimst ha varit fraga om en kvantitativ 6kning, vilken tog
sig uttryck 1 ett vixande antal plagg per person. Under efter-
krigstiden har volymtillvixten mera legat pa kvalitetssidan.
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Sérskilt mérkes de nya fibrernas vidgade anvédndningsomra-
den. Skjortor, blusar strumpor, underkldder etc. tillverkas i
vixande utstrdckning av rayon, nylon, perlon och andra
konstfibrer. Dérutéver anvindes de nya fibrerna som in-
blandning till i synnerhet ull. Matt 1 vikt har per person den
arliga fiberférbrukningen under perioden dkat frén omkring
7,5 kg till 11 kg. Inte mindre dn 2,5 kg av denna 6kning faller
péa de nya fibrerna. Men &dven bearbetningen av naturfibrer-
na (ull, bomull etc.) har gjort framsteg genom specialbe-
handlingar mot krympning och skrynkling. Overhuvud taget
dr det en frdga om en tendens mot lattare plagg och plagg
som dr enkla att skota.

Forloppet kan sammanfattas pé {6ljande sitt. Konfektions-
och trikdvarornas volymexpansion kan i huvudsak ses som
en f6ljd av de stigande realinkomsterna. Utvecklingen har
dock fatt extra stimulans av en rad dynamiska faktorer bland
vilka vi sirskilt mérker introduktionen av nya varor och nya
material. Konfektioneringsprocessen kan ses som en avlast-
ning av husmoderns tillverkningsarbete och varornas nya
egenskaper som en avlastning av hennes arbete med vard
och underhdll. Det kan tillaggas, att de nya fibrernas kon-
kurrenskraft mera haft sin grund i uppskattade egenskaper
an 1 prishénseende.

Garner och tyger samt 6vriga

beklddnadsvaror

Att kdpen av garner och tyger skall ha paverkats i negativ
riktning av konfektions- och trikdvarornas frammarsch synes
naturligt. Som tidigare péapekats har konsumtionsvolymen
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ocksa visat stagnationstendenser. Typiskt dr hur de tyger —
sdrskilt ylletyger — som mest berdrts av konfektioneringen
gétt tillbaka. Didremot har metervaruforsiljningen av lattare
bomulls- och rayontyger hivdat sig bittre. Toppsiffrorna
under dren ndrmast efter kriget kan tinkas ha berott pa att
tillgdngen pd halvfabrikaten garner och tyger vixte snabbare
an trikd- och konfektionsindustriens kapacitet. Hushallen
kunde snabbare fylla p& garderoberna genom att sjilva om-
besorja sémnaden.

For delgruppen skradderiarbete noterar vi dels en volym-
sinkning under perioden, dels en kraftig relativ prisstegring.
Képen av palsvaror, skinnkldder och handvidskor har vuxit
betydligt snabbare &n genomsnittet av dvrig konsumtion.

Hemutrustning

Huvudgruppen hemutrustning &r sammansatt av féljande
undergrupper:
moébler och belysningsarmatur
glas och porslin
heminredningstextilier
jarnvaror
symaskiner
dammsugare
radioapparater
musikinstrument, konst och antikviteter
ur och guldsmedsvaror.
Det gemensamma for de varor, som ingdr i grupperna, ar
att de anvinds i hemmet och i allménhet dr av ganska stor
varaktighet. Innan utvecklingen for de nio undergrupperna
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i korthet beskrives och analyseras skall en allméin Gversikt
ges av de faktorer som kan ténkas paverka konsumenternas
kop av hemutrustningsvaror.

Man kan fér de flesta av hemutrustningsvarorna se hus-
héllet som den konsumerande enheten. Detta innebar att
konsumtionen av varorna ifrdga bor paverkas av hur méanga
hushall det finns, hushéllens storlek och &lder, etc. Ett stu-
dium av 1952 &rs levnadskostnadsundersokning ger stod for
ett sddant antagande. Hushall, som bestdr av endast en per-
son har i genomsnitt ligre utgifter f6r kop av hemutrust-
ningsvaror an familjehushédll. Vidare framgér det klart, att
aktenskapets dlder dr av stor betydelse. 1 samband med och
dren ndrmast efter giftermalet dr nyinkopen som stérst. Dar-
efter sjunker de arliga hemutrustningsutgifterna for att sedan
nagot stiga igen. Det senare fenomenet far antas bero pé sa-
dana faktorer som att vissa delar av bestdndet borjar bli
slitet och behover erséttas, samt att barnens ankomst och upp-
vixt skapar nya behov.

Féremalens karaktdr av varaktiga varor reser speciella pro-
blem. Vi har hir konstaterat, att vid nybildning av ett hushall
bygges ett bestand av hemutrustningsvaror upp genom ny-
inkop. Detta bestdnd vidmakthélles sedan genom ersdittnings-
kop och utékas genom ytterligare nyinkop. Man frigar sig
di om inte analysmetoden borde #ndras. I stillet for att
studera de arliga kopen av de varaktiga varorna borde intres-
set inriktas pa en analys av bestdndet och dess fordndringar.
Eller varfor inte sla tva flugor i en smiéll. Genom att separat
studera nyinkép och ersdttningskép bér man ju {3 en bild
av bestdndets fordndringar till skdnks.

Tyviirr finns det inga siffror att f& om totala bestdndet av
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olika hemutrustningsvaror. Négra intervjuundersokningar vi-
sar dock, att det finns ett samband mellan inkomst och inne-
hav av sddana varaktiga foremdl som radiogrammofon, sy-
maskin, dammsugare etc.

Huvudgruppens uiveckling

Lat oss forst se ndgot pd de totala hemutrustningskopens
utveckling. Huvudgruppens utgiftsandel var 5,5 procent 1931
och 6,5 procent 1955. Denna uppgéng har skett i vagrorelser
och slutaret tycks ligga i en vagdal. Eftersom huvudgruppens
prisniva stigit lika mycket som den allménna prisnivan maste
hemutrustningsvarorna volymmaéssigt ha 6kat mer dn den tota-
la konsumtionen. Hemutrustningskopen tycks vara ganska kon-
junkturkédnsliga. Under 1930-talets depressionsar sjonk hem-
utrustningsvolymen starkare och under uppgédngsdren steg
den kraftigare dn den totala konsumtionsvolymen. Under
borjan av 1950-talet har dock forhéllandet varit det mot-
satta. En 6kning av den totala konsumtionen svarar mot en
stagnation i hemutrustningsképen vilket kan synas fo6r-
bryllande.

En vanlig forklaring till detta sistndmnda férhallande gar
ut pa att bilismens expansion verkat aterhdllande pd kopen
av andra varaktiga varor. Fram till omkring ar 1950 fore-
lag ndgot av en overskottsefterfrdgan pa bilar. Konsumen-
terna reagerade med att bygga upp sitt innehav av i synnerhet
hemutrustnings- och beklddnadsvaror. Under 1950-talet har
utbudet av bilar svarat bittre mot efterfragan. Bilbestdndet
har hastigt byggts upp, vilket fitt aterverkningar pa andra
konsumtionsomraden.

Ett dylikt resonemang passar val in med den faktiska ut-
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vecklingen, varmed dock inte dr sagt, att det dr helt invdnd-
ningsfritt. IUI haller {. n. pd att bearbeta en stor intervju-
undersokning, som bl. a. beror bildgares konsumtionsvanor.
Resultaten fran denna ger inte stod for teorienm, att bildgare
skulle ha liagre konsumtion av hemutrustnings- och beklad-
nadsvaror &n icke bildgare. Ddremot kan naturligtvis invén-
das, att det intressanta vore att f& veta, vad de intervjuade
bildgarna skulle ha kopt av andra varor, om de till dventyrs
inte hade haft bil.

Emedan huvudgruppens prisutveckling anslutit sig sa néra
till den allmédnna prisnivan &r det inte mojligt att statistiskt
uppskatta prisets inverkan p& konsumtionen. Daremot kan
man ténka sig giftermalsfrekvensen som en forklarande fak-
tor utover inkomsten. Med giftermalsfrekvensen avses an-
talet ingdngna dktenskap varje ar i relation till medelfolk-
méngden. Vi konstaterade ju ovan hur tvérsnittsundersck-
ningar visade pd stora hemutrustningskép i samband med
giftermal. '

Den statistiska analysen visar ocksd, att hemutrustnings-
kopen varierat ganska val i takt med utvecklingen av in-
komster och giftermalsfrekvens. De avvikelser som noteras
for periodens forra del, torde till stor del hinga samman med
varornas konjunkturkénslighet. 1950-talets stagnation kan
emellertid inte helt forklaras av att giftermalsfrekvensen efter
1947 starkt fallit.

Undergruppernas utveckling

Att i detalj redogora for alla nio undergrupperna skulle
fora for langt. Vi maste darfér inskrdnka oss till en over-
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Tab. 7. Hemutrustningsgruppernas volym- och prisutveckling.

Volymindex per individ (1931=100)
Varugrupp

1931 1939 1948 | 1955
Mobler ............ 100 154 249 189
Glas och porslin .... 100 131 192 147
Heminredningstextilier 100 167 203 198
Jarnvaror  .......... 100 147 192 173
Symaskiner ........ 100 161 214 446
Dammsugare ........ 100 255 356 526
Radioapparater ...... 100 247 301 351
Musikinstrument m. m. 100 131 145 135
Ur och guldsmedsvaror 100 112 180 186
Hemutrustning, totalt . . 100 154 210 196
Total privat konsumtion 100 123 145 162

Prisindex (1931=100)
Varugrupp

1931 1939 | 1948 | 1955
Moébler ............ 100 109 177 244
Glas och porslin .... 100 101 157 256
Heminredningstextilier 100 106 223 284
Jdrnvaror .......... 100 112 156 207
Symaskiner ........ 100 109 130 172
Dammsugare ........ 100 100 106 117
Radioapparater ...... 100 111 150 154
Musikinstrument m. m. 100 95 132 173
Ur och guldsmedsvaror 100 112 155 190
Hemutrustning, totalt . . 100 107 174 229
Total privat konsumtion 100 110 177 235

siktlig redovisning. Av tab. 7 framgar volymutvecklingen
under perioden. Fran 1931 till 1955 har endast tvd under-
grupper — glas och porslin, musikinstrument m. m. —
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volymmissigt okat mindre &n den totala privata konsum-
tionen matt per individ. Mobler, heminredningstextilier samt
ur och guldsmedsvaror ansluter sig ganska néra till huvud-
gruppens volymutveckling. Symaskiner, dammsugare och ra-
dioapparater statar med en kraftig expansion.

Vi ser dven hur prisutvecklingen varit. Sarskilt damm-
sugare och radioapparater har stigit 1 pris betydligt langsam-
mare dn genomsnittet av 6vrig konsumtion. Endast heminred-
ningstextilier har haft en st6rre relativ prisstegring.

Den statistiska analysen visar, att sdrskilt k6pen av mébler
och jdrnvaror paverkats av utvecklingen av inkomster och
giftermélsfrekvens. I ndgot mindre grad har detta dven varit
fallet med undergruppen heminredningstextilier. 1 frdga om
glas och porslin ger pris och inkomster den basta forkla-
ringen”. For ur och guldsmedsvaror samt musikinstrument
gar det inte att finna négra tillfredsstillande samband mellan
volymutveckling och tédnkbara forklaringsfaktorer.

Koépen av radioapparater, dammsugare och symaskiner
har stimulerats av att det varit friga om nya varor, vilket
forstiarkt effekten av realinkomststegringen och de relativa
prissinkningarna. Den egentliga introduktionsperioden for
radioapparater och dammsugare var 1930-talet. For tiden
dérefter kan noteras en avmattning. | frdga om radioappara-
ter och symaskiner kan man tala om sekundéra introduk-
tionsprocesser, som bestdtt i en stigande andel radiogrammo-
foner respektive elektriska symaskiner.

Hushdéllstjéinster

Huvudgruppen har indelats i f6ljande undergrupper:
arbetshjilp i hemmet



tvdtt och bad
postporton

telefon och telegram
radiolicenser.

Som synes dr det alltigenom fraga om olika typer av tjins-
ter. Vi bortser dd fr&n sddana betydelseldsa undantag som
nér en {riméarkssamlare koper ett frimérke for att klistra upp
det i sitt album. Just detta frimdrke betraktas av samlaren
sdsom en “vara” och inte som en avgift, vilken berattigar
att utnyttja postverkets tjénster.

Huvudgruppen har karaktiren av restgrupp, vilket inne-
bar, att i den har samlats sddana tjénster, som inte naturligt
passar in under andra huvudgrupper. Hushallstjidnster ar
med andra ord inte en ur konsumtionsteoretisk synpunkt
lampligt sammansatt huvudgrupp. De olika undergrupperna
varken kompletterar varandra eller konkurrerar med varand-
ra 1 ndgon hogre grad. Det finns dérfér ingen anledning att
studera huvudgruppen som sddan, utan intresset knyter sig
framst till de sdrskilda undergrupperna var for sig. Vi kan
dock némna, att huvudgruppens konsumtionsvolym legat pa
nastan konstant nivd under hela perioden. I lépande priser
har konsumtionen ockat frdn 220 miljoner kronor ar 1931
till 693 miljoner kronor &r 1955. Nast efter livsmedel upp-
visar hushallstjdnster den starkaste prisstegringen bland de
atta huvudgrupperna.

Arbetshjilp i hemmet

Denna undergrupp omfattar utgifter f6r avlionad arbets-
kraft i husligt arbete. Volymen har under perioden sjunkit
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starkt och priset har stigit mera dn f6r ndgon annan under-
grupp. Antalet yrkesverksamma i huslig tjénst har minskat
frén dver 200.000 personer till mindre dn 100.000 samtidigt
som l6nerna nédra femdubblats. Naturligtvis utféres den stors-
ta delen av hushdllsarbetet av oavlionad arbetskraft, dvs. av
familjemedlemmarna sjalva. Mindre @n vart tionde hushéll
utnyttjade ar 1945 anstilld arbetskraft. Det fortjdnar ocksa
papekas, att samtidigt som antalet hembitrdden sjunkit, har
de gifta kvinnorna i véxande utstrickning overgatt till yrkes-
verksamhet utanfor hemmet.

Lat oss enligt ndgra senare tvirsnittsundersckningar se
efter vilka typer av hushéll som har hembitridden. Helt natur-
ligt &r det hushall i de hdgre inkomstldgena, som har de rela-
tivt sett storsta utgifterna f6r hemhjalp. Sedan ar det patag-
ligt hur de &dldre hushéllen har hemhjilp 1 mycket storre ut-
strackning 4n unga familjer. Kanske dr detta en pataglig ater-
spegling av att det fortfarande finns trotjanarinnor, som &r
knutna till dldre hem? Mellan stad och landsbygd foreligger
inga stérre skillnader, med det undantaget att ogifta fore-
tagare pa landsbygden i sérskilt stor utstrdckning har hem-
bitrdde eller hushallerska.

Vi fér ingen hjélp av tvérsnittsundersokningarna nar det
galler att forklara nedgéngen under perioden ifrdga om an-
viandandet av arbetshjdlp i hemmet. De stigande realinkoms-
terna borde ju ha lett till att allt fler hushall fatt rad att halla
sig med hembitrdde. Att forklara nedgingen med att hem-
bitrddenas loner stigit s kraftigt verkar rimligt om proble-
met ses fran efterfragesidan. Husmodrarna har skt byta ut
den allt dyrare hemhjélpen mot hushallsmaskiner, hégre for-
ddlade livsmedel, fardigsydda klédder etc.

83



En naturlig friga i sammanhanget &r, varfor inte det fak-
tum, att den husligt anstédllda arbetskraften har fatt storre
loneforbattringar dn medsystrarna i andra yrken okat till-
gangen pa hemhjilp? Hartill kan anmarkas, att husligt arbete
fortfarande &r lagre betalt &n industiri- och kontorsarbete
samt ofta innebédr en besvirande och nira kontakt med ar-
betsgivaren. — Vi skulle kunna fortsdtta dnnu ldngre med att
spekulera 6ver den sjunkande volymkurvan utan att finna
négon enkel forklaring. Det dr hér inte enbart fraga om ett
ekonomiskt problem. Sociala och psykologiska faktorer tycks
spela stor roll i de komplex av samband, som det hér géller.

Tvdétt och bad

Denna undergrupp innefattar viardet av bad- och tvéttin-
rattningars tjanster. Savél utgiftsandel som volym steg fram
till de sista krigsdren for att sedan sjunka. Med hansyn till
att budgetundersokningarna visar pa en ganska hog inkomst-
kénslighet for tvatt och bad dr denna utveckling svar att for-
klara. Det hade synts naturligt om efterkrigstidens stigande
realinkomster medfort, att allt fler overgatt till att lamna sin
tvatt till tvattinrdttningar istéllet for att sjdlva ombesorja ar-
betet.

En orsak av mindre betydelse torde vara tvittmedelspri-
sernas utveckling i férhéllande till priset pa tvattinréttningar-
nas tjanster, Men faktum &r att ndr undergruppens volym
nadde sin topp i mitten av 1940-talet var tvdttmedelspriserna
sdrskilt héga. Annars torde nog nedgéngen under efterkrigs-
tiden till storsta delen bero péd den okade forekomsten av
maskinella hjdlpmedel och forbattrade tvdttmedel, som under-
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lattar for hushallen att sjdlva ombesorja sitt tvéttarbete. Ef-
tersom 95 procent av hushallens tvitt utfores som sjalvtvitt,
behover denna andel fordndras relativt litet for att ge stora
utslag pd den mindre andel som tvattinrattningarna svarar
for. Likasd har naturligtvis utgifterna for bad i badinrdtt-
ningar pdverkats i negativ riktning av att en allt stérre andel
bostdder utrustats med bad- eller duschrum.

Postporton, telefon- och telegramavgifter samt radiolicenser

Gemensamt f6r dessa kommunikationstjdnster dr att de
tillhandahalles av olika monopolforetag. Sett over hela perio-
den har deras relativa priser sjunkit. Sdsom en f6ljd av det
offentligas inflytande 6ver prissdttningen dr priserna ganska
trogrorliga och fordndras ofta “trappstegsvis”.

Postporton har volymmassigt under perioden ungefér sti-
git i takt med den totala konsumtionen. De bada andra under-
grupperna har ddremot okat betydligt snabbare. Radiolicens
ar ett komplement till innehavet av radioapparat, varfor li-
censutvecklingen aterspeglar radiobestdndets expansion. Men
man kan dven tala om att telefonen haft en introduktions-
period under det sista kvartsseklet, &ven om nu inte abon-
nenterna far kopa utan bara i viss mening hyra sina apparater.
Sverige har f. n. ungefér en telefon per fyra innevénare och
torde ddrmed endast overtraffas av USA i frdga om telefon-
téthet.

Alla tre undergrupperna har volymmaissigt okat kraftigare
under perioden &n vad tvérsnittsundersokningarnas inkomst-
samband indikerar. Ut6ver den efterfragestimulans, som har-
ror fran stigande realinkomster och sjunkande relativa priser
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maste andra faktorer ha spelat in. Sarskilt for telefon- och
telegramavgifter giller, att volymokningen varit jdmn ar fran
ar dven da inkomsterna stagnerat eller fallit.

Resor

Denna huvudgrupp omfattar bade varor och tjénster. Va-
rorna dr motorfordon och cyklar. Tjinsterna tillhandahailles
av tag och spadrvagnar, bussar, batar och taxibilar, dvs.
vad som med ett gemensamt namn brukar kallas kollektiva
fardmedel. Vidare har reseffekter inkluderats som en sérskild
undergrupp.

Det har tyvérr inte gatt att fa statistiska uppgifter over
virdet av privata flygresor liksom inkSp och underhall av
privata motor- och segelbatar. Med den arliga konsumtionen
av privata motorfordon forstds utgifterna for kop samt drift
och underhdll. Eftersom det dr friga om ganska varaktiga
varor hade det i princip varit lampligare att i analogi med
bostadskonsumtionen anvinda det arliga utnyttjandevéardet.

Tab. 8. Volymindex for resegruppens olika delar

(1931=100).

| 1931 | 1935 ) 1939 ( 1946 | 1950 | 1955

Bilar: inkép ........ 100 | 123 | 335 | 82 | 587 |1.282
drift och underhdll ..| 100 | 110 | 188 | 105 | 255 | 698
Motorcyklar: inkdp ..| 100 50 | 275 543 11.095 513
drift och underhall ..| 100 | 82 | 82 | 134 | 336 | 534
Cyklar ............ 100 | 251 | 228 | 308 | 245 | 227
Kollektiva firdmedel . | 100 | 111 | 148 | 196 | 241 | 227
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Under kriget nadde utgiftsandelen for cykler sin hégsta niva medan

den fér motorfordon sjonk till ett minimum. Direfter har utgifterna

jor motorfordon expanderat mycket kraftigt, vilket aterverkat pa ut-
gifterna for bade cyklar och kollektiva firdmedel.

Ett sadant forfarande har emellertid ej varit statistiskt moj-
ligt. Det ar darfor troligt att ”inkopsmetoden” under efter-
krigstiden inneburit en 6verskattning av bilkonsumtionen
fattad sasom virdet av bilutnyttjandet.

Ingen huvudgrupp har under perioden 6kat sin utgiftsandel
och volym s starkt som resor. Dessutom har endast bostad
haft en storre relativ prissiankning. Det dr motorfordonen och
da frdmst bilarna, som burit upp expansionen.

For aren 1950 och 1954 har berdkningar gjorts av det
totala antalet kilometer, som svenska folket reste. Resultatet
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blev 17 respektive 24 miljarder personkilometer. Striackor
som motsvarar 6ver 2.000 respektive 3.000 tur och returresor
till manen. Den andel som personbilar, bussar och taxibilar
svarade f6r 6kade fr&n mindre dn halften till ver 60 procent
mellan de bégge dren. Jiarnvigarnas andel ddremot sjonk fran
39 till 25 procent.

Motorfordon

Vid 1955 &rs slut uppgick antalet inregistrerade bilar till
omkring 650.000 vilket betyder, att bestdndet under perioden
okat med ungefdr 530.000 enheter. Antalet skrotade bilar
under samma tid torde ha uppgatt till ungefdar 200.000. Un-
der kriget nedgick antalet inregistrerade personbilar starkt.
Importrestriktioner och bensinransonering under &ren nar-
mast efter kriget medforde att det dréjde dnda till 1949 innan
1939 ars registreringssiffror passerades.

Det genomsnittsliga inképspriset f6r nya bilar har inte
stigit lika mycket som den allménna prisnivdn. Detta har sin
grund i tvd omstdndigheter. For det forsta har priset pa de
olika biltyperna relativt sett sjunkit. For det andra har bil-
parken kommit att bestd av en stérre andel smabilar. Den
senare foreteelsen har inte bara bidragit till att sénka genom-
snittspriset pa bilar utan dven dragit ner de genomsnittliga
driftskostnaderna. Smabilar &r ju bade billigare i inkdp och
drar mindre bensin &n de storre vagnarna.

Motorcykelbestandet sjonk under 1930-talet fran omkring
55.000 till omkring 45.000 enheter. Det var med andra ord
friga om en gentemot bilbestdndet motsatt utveckling. Dar-
emot tycks de s. k. lattviktarna ha blivit allt vanligare. Ar

88



1939, da registreringsplikt infordes f6r dessa fordon, uppgick
deras antal till omkring 60.000. Efter kriget skot importen av
motorcyklar snabbt fart. Ar 1950 fanns ver 200.000 fordon
registrerade och 1955 over 300.000. Under efterkrigstiden
har lattviktaren fatt stryka pd foten {6r den nyintroducerade
mopeden.

Utmérkande drag pd motorcykelomrédet har varit en ut-
veckling mot léttare typer och en forbatiring av fordonens
egenskaper. Dagens ’250-kubikare” torde ifriga om olika
prestanda vdl kunna méta sig med 1930-talets ”500-
kubikare”. Den s. k. scootern dr en ny motorcykeltyp, som
introducerats efter kriget.

Mopederna har sedan 1952 varit befriade fran registre-
ringsplikt. Deras antal torde 1955 ha uppgatt till 0,4-0,5 mil-
joner. Forséljningen av pahidngsmotorer till vanliga cyklar
ir f. n. obetydlig. Utvecklingen har gitt mot allt robustare
mopeder direkt byggda for motordrift. Konsumenternas ut-
gifter for inkop, drift och underhall av mopeder uppgick
1955 till ungefar 80 miljoner kronor. — Motorcyklarnas
och mopedernas transportarbete okade fran 0,6 miljarder
personkilometer ar 1950 till 1,9 miljarder ar 1954.

Cyklar

Uppgifterna 6ver konsumenternas arliga utgifter {or tramp-
cyklar har inte kunnat kompletteras med néagra siffror Gver
bestandets utveckling. Virdet av nytillverkade cyklar och
reservdelar uppgick &r 1931 till 27 miljoner kronor och steg
till 6ver 100 miljoner kronor ar 1955. Utgiftsandelen var
0,44 procent 1931. Sitt hogsta varde, 1,16 procent, nidde
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den 1941 for att 1955 ha sjunkit till 0,37 procent. Den arliga
tillforseln av cyklar var vid periodens borjan ungefir 100.000
och vid dess slut ungefdr 200.000. Under efterkrigstiden har
det varit fraga om en successiv nedgdng. Priset pa cyklar har
sjunkit i forhallande till den allménna prisnivan.

Kollektiva fdrdmedel

Utgiftsandelen {6r jarnvagsresor var nagot lagre vid perio-
dens slut &n vid dess borjan. Toppen — omkring 2 procent
— naddes under krigsdren, d& ju mojligheterna att anvinda
motorfordon var starkt inskridnkta. Med undantag av depres-
sionsdren steg antalet personkilometer p& de svenska jérn-
vigarna kontinuerligt till slutet av 1940-talet, dd en stagra-
tion intrddde, som under 1950-talet dvergédtt i en ldngsam
tillbakagdng.

Utgifterna for bussresor tredubblades under 1930-talet
men sjonk under kriget for att sedan oka igen. Utgiftsandelen
var 1931 mindre dn 0,4 procent och 1955 omkring 1,2 pro-
cent. Bussarna har framgangsrikt konkurrerat bide med
sparvidgarna 1 lokaltrafiken och med jdrnvidgarna 1 fjérr-
trafiken.

Konsumenternas utgifter for taxiresor har under perioden
okat fran cirka 100 miljoner kronor till omkring 250 miljo-
ner kronor. Detta innebar att utgiftsandelen sjunkit frén 1,7
till 0,9 procent. Antalet taxibilar har minskat fran drygt
15.000 &r 1931 till mindre &n 11.000 ar 1955.

Med undantag av tunnelbanan i Stockholm har det inte
skett ndgra storre utbyggnader av sparvigsnitet sedan borjan
av 1930-talet. Vid slutet av 1955 hade nio stdder sparvagnar
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i drift. Konsumtionsutgifterna for spdrvagnsresor har under
kvartsseklet okat fran 40 till 130 miljoner kronor.

Under rubriken bdtresor har forts utgifter £6r sddana resor,
som foretas med batar 1 yrkesméssig trafik. I lopande priser
noteras en stegring fran drygt 20 till drygt 80 miljoner kro-
nor under perioden.

Analys av resekonsumtionen

Lét oss inledningsvis berora ndgra for resegruppen spe-
ciella forhallanden. Det rdder utprdglade substitutionsfor-
héllanden savél mellan som inom grupperna individuella och
kollektiva fardmedel. Konsumenten kan ofta vilja mellan att
anvénda eget fordon eller utnyttja ett kollektivt transport-
medel. Han eller hon kan likaledes vélja mellan t. ex. cykel
eller moped, tag eller buss etc.

Under en stor del av 1940-talet radde starka inskrank-
ningar i privatpersoners mojligheter att kdopa och bruka
motorfordon. Vid en efterfrigeanalys maste detta decennium
genom {orekomsten av en otillfredsstalld efterfrdgan ute-
slutas.

Nér det giller kollektiva transportmedel blir efterfragan
starkt beroende av utbudet. En ny buss- eller spérvégslinje
okar automatiskt efterfrdgan. Att tala om latent respektive
realiserbar efterfragan blir en meningslos distinktion. Den
latehta efterfrdgan pa hypotetiska kommunikationslinjer mas-
te betraktas som odndligt stor. D& dr det bétire att gdra en
analogi med nya varor pa andra omréden. En utbudsforidnd-
ring pé de kollektiva fardmedlens sektor kan sdgas innebara
okade valmojligheter for konsumenterna.
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Till skillnad fr&n 6vriga varuomraden innefattar markna-
den for motorfordon en organiserad andrahandsmarknad.
Detta innebir, att konsumenterna har en ganska lang kvali-
tetsskala att valja efter. Innan en bil skrotas raknar man med,
att den i genomsnitt haft 4 till 5 dgare. I pengar raknat dr
omsattningen pd andrahandsmarknaden ungefdr lika stor
som omséttningen pé marknaden for fabriksnya bilar.

Motorfordon

Mot bakgrund av de senaste &rens snabba uppbyggnad
av bilbestdndet ligger det néra till hands att fraga, om inte
utvecklingen styrts av psykologiska och sociala faktorer mer
dn av ekonomiska. En utbredd mening &dr sdlunda att bilen
1 ménga fall dr en prestigevara som stiller klader, radio-
grammofon och andra varor i skuggan. Folk skaffar sig inte
bil f6r att géra sina resor billigare och bekvéimare utan for
att hdvda sig gentemot grannar och bekanta, eller rent all-
miént for att markera sin sociala status. — Att testa dylika
teorier pa statistisk vig stéller sig mycket svart. Det ar dér-
for lampligare att borja i andra d@ndan och stélla hypotesen,
att bilkonsumtionen i huvudsak styrs av ekonomiska faktorer.
Forst om en sddan teori inte kan verifieras behover andra
forklaringsfaktorer tillgripas. Redan nu kan vi dock avslsja,
att det knappast finns anledning laborera med sédana be-
grepp som “dndrad prestigekonsumtion” for att forklara
utvecklingen.

Vid ett studium av s pass varaktiga féremal som bilar
ar det enklare att arbeta med bestandet &n med inkopen.
Bestdndets storlek kan tdnkas bestdmt huvudsakligast av
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inkomster och priser. De &rliga inkopen torde darutdver
paverkas av t. ex. det gamla bestdndets aldersfordelning.

Internationell statistik ger klart belagg for att med hog
nationalinkomst per individ {6ljer hog biltdthet. Med biltdthet
forstds antal bilar per invdnare. IUl:s tidigare ndmnda bil-
undersokning belyser likaledes inkomstens betydelse for
eventuellt bilinnehav. Av de inkomsttagare, som 1953 hade
en disponibel* inkomst p&d 6.000—7.000 kronor var aret dar-
pa 13 procent bildgare. I inkomstklassen 10.000—12.000
var 31 procent bildgare och i klassen 20.000—30.000 kro-
nor var motsvarande procentsiffra 61. Inom varje inkomst-
klass dr andelen bildgare storre bland foretagare &n bland
anstillda.

Inkomstutvecklingen under de delperioder av det sista
kvartsseklet, d@ bilkonsumtionen sd att sdga varit fri, racker
emellertid inte till for att forklara bilbestandets kraftiga
okning ar fran &r. Aren 1953—55 okade t. ex. landets bilpark
med 1 genomsnitt mer &n 20 procent per ar. Den arliga real-
inkomsten per capita vixte ddremot med ca 3 procent i ge-
nomsnitt. — Om hénsyn ocksa tas till att drift- och under-
héllskostnaderna f6r bilar relativt sjunkit ernds emellertid
en statistiskt godtagbar forklaring.

Det &r intressant att konstatera hur vil den svenska ut-
vecklingen stimmer Sverens med den amerikanska. Tab. 9
visar hur Sverige 1 frdga om biltdthet ligger cirka 35 &r efter
USA. Vi ser hur tillvdxttakten i vart land under 1950-talet
foljer den amerikanska f6r dren omkring 1920. Tidigare har

* Med disponibel inkomst menas hdr inkomst med avdrag for skatt
och tilldgg for sociala kontantbidrag.
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I bérjan av 20-talet hade USA samma biltdthet som wvi
idag har i Sverige. Vira smabilar motsvaras pa ovan-
stdende Chikago-gata av T-fordar.

papekats den roll som introduktionen av sméabilarna kan ha
haft for den svenska efterkrigsutvecklingen. I USA var aren
omkring 1920 en introduktionsperiod for den s. k. T-forden.

Att gora en numerisk analys av motorcykelbestdndets ut-
veckling under perioden &dr ogorligt pa grund av bristande
statistiska kunskaper. Vi far dérfor inskrdnka oss till ndgra
allmdanna omdomen. — Antalet motorcyklar ar relativt sett
mycket hogre 1 Sverige &n i andra linder med hég per capita-

94



Tab. 9. Biltatheten i Sverige och USA.

Sverige USA

Antal bilar Antal bilar
Ar pr 1.000 inv. Ar pr 1.000 inv.
1956 100 1922 97
1955 89 1921 85
1954 74 1920 77
1953 60 1919 64
1952 49 1918 54
1951 44 1917 46
1950 36 1916 33

inkomst, varfor mojligheterna &r sma till internationella
jamforelser. Att motorcykelbestandet trots stigande inkomster
sjonk under 1930-talet berodde troligen pa konkurrensen
fran lattviktarna. Efter kriget kom motorcykelimporten snab-
bare igédng &n bilimporten varfor en del potentiell bilefter-
frdgan sakert kom att inriktas pd motorcyklar istéllet. Under
1950-talet har bladet vént, s& att konsumenterna borjat Gver-
ga fran motorcykel till bil. Hérvidlag har prisutvecklingen
nog varit av betydelse. En hygglig begagnad bil har de sista
ren ofta varit billigare att kopa &n en ny motorcykel.

Kollektiva fardmedel

De for utnyttjandet av kollektiva fairdmedlen dominerande
faktorerna ar dels inkomsterna, dels forekomsten av individu-
ella transportmedel. Budgetundersokningarna visar att ut-
gifterna for kollektiva firdmedel har en inkomstelasticitet pa
omkring 2. Nar inkomsterna stiger ckar dessa utgifter dub-
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belt s snabbt som inkomsterna. Vidare &r det klart att per-
soner som dger motorfordon utnyttjar kollektiva fardmedel
mindre dn andra.

Under den studerade perioden har inkomsterna stigit. Detta
har stimulerat efterfrdgan pa de tjinster, som tillhandahalles
av kollektiva fdrdmedel, men har ocksa medféort att den privata
motorfordonsparken o6kat, vilket i sin tur verkat aterhallande
pa efterfrigan pi resor med kollektiva fiardmedel. Anda
fram till &r 1950 var den forra effekten starkast. Under
1930- och 1940-talen 6kade resevolymen kraftigt, men sedan
har biltatheten blivit si stor, att den verkat aterhdllande. En
stagnation har intrdtt ifrdga om utnyttjandet av kollektiva
firdmedel. Den statistiska analysen visar att denna forkla-
ring” till resevolymens utveckling kan godtagas.

Rekreation

Till huvudgruppen rekreation har forts foljande under-
grupper:

sportartiklar och leksaker

bécker och papper

tidningar

nojen

blommor

fotografering.

Att de flesta av dessa varor och tjdnster tjdnar att gora
fritiden mer innehéllsrik torde vara obestridligt. Darutover
finns emellertid andra typer av konsumtion, som med samma
rétt skulle kunna innefattas under begreppet rekreation. Ut-
gifterna for restaurangbesok, grammofoner, motorfordon etc.
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kan i mdnga fall ha ett starkt samband med fritiden. Men
som tidigare papekats gir en viss godtycklighet vid gréns-
dragningen mellan olika konsumtionsgrupper av olika skl
inte att undvika.

Nést efter resor har rekreation varit den volymmassigt

sett snabbast expanderande huvadgruppen. Nominellt har
konsumtionen ékat frdn 260 miljoner kronor &r 1931 tiill
1.600 miljoner kronor ar 1955. Som {5ljd hérav har utgifts-
andelen stigit fran 4,2 till 5,8 procent. Huvudgruppens pris
har stigit lika mycket som genomsnittet av 6vriga priser.
- 1952 ars levnadskostnadsundersokning visar, att hushall
dér hushéllsforestdndaren ar dldre &n 60 ar har lagre rekrea-
tionsutgifter &n yngre hushall med samma inkomster. Daremot
ar det inga storre skillnader mellan hushall dar huvudpersonen
dr yngre &n 40 ar och sddana, ddr huvudpersonen ar 40—59
ar gammal. Det dr emellertid av flera anledningar troligt, att
en finare dldersuppdelning skulle visa, att de allra yngsta hus-
héllen har relativt sett ganska hoga rekreationsutgifter. For-
utom &ldern tycks boséttningsorten inverka pé rekreations-
utgifternas storlek. Hush&ll pd landsbygden och i mindre
tatorter har vid samma inkomst ldgre utgifter {6r rekreation
dn hushall i stérre tédtorter. Skillnaderna dr dock inte sér-
skilt stora.

Ovanstdende leder till fragan i vad mén fordndringar av
befolkningens alders{ordelning paverkat rekreationsutgifterna
under det sista kvartsseklet. Svaret blir, att fordndringarna
inte varit sddana, att de spelat ndgon pataglig roll. Inte heller
kan flykten frin landsbygden bidraga till att forklara rekrea-
tionsvolymens tillvixt. En annan faktor dr de fordndringar,
som skett i inkomstfordelningen. Vi urskiljer dérvidlag tva
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varandra motverkande tendenser. Den inkomstomférdelning,
som skett till form&n {for lantbrukare och folkpensionérer
har verkat tillbakahéllande p& rekreationsutgifternas 6kning.
Déremot stir en inkomstforskjutning till de ldgsta alders-
gruppernas formén, som verkat stimulerande pa rekreations-
utgifterna.

En statistisk analys ger vid handen, att rekreationsvoly-
mens tillvaxt till dominerande del har sin grund i inkomst-
utvecklingen. Inte ovéntat dr inkomstkénsligheten ganska
hog. Liksom vid de flesta andra berdkningar ernas de bésta
resultaten om krigsren uteslutes. Anledningen hartill ar att
rekreationsvolymen dé ldg pa en extremt hog niva. Vad detta
kunde bero pé &r svdrt att avgora. Man kan kanske tinka sig
att mdnniskorna under tider av psykisk press blir sérskilt be-
négna att roa sig. Vi dansar pa en vulkan” dr ju ett gam-
malt bevingat uttryck. Vidare var ju inte mojligheterna att
spendera pengar pa rekreation begrdnsade genom ransone-
ring pad samma sitt som fallet i stor utstrdckning var med
annan konsumtion. — For att gora bilden litet fylligare skall
vi nu kommentera ndgra av de sérskilda undergrupperna.

Sportartiklar och leksaker

Gruppen expanderade snabbt i volym under 1930-talet.
Efterkrigstiden har diremot kénnetecknats av stagnation,
sarskilt fér de egentliga sportartiklarna. Befolkningens &l-
dersfordelning spelar stor roll f6r denna undergrupp. ”For-
gubbningen” under det sista decenniet torde ha sinkt kon-
sumtionen med cirka tio procent. Sedan kan man alltid spe-
kulera dver om lusten till anstrangande fritidssysselséttningar
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avtagit efter krigstidens anspédnning. Ungdomens idrotts-
intresse har kanske minskat till forman fér ett viaxande
motorintresse.

Bocker och papper

Konsumtionsvolymen foreter ungefir samma utveckling
som foregdende undergrupp med en pataglig stagnation un-
der efterkrigstiden. Denna utveckling hénger sikert samman
med att det relativa priset pd bocker stigit starkt. Men det
dr ocksd troligt, att stagnationen till en viss del &r en sta-
tistisk synvilla. Volymutvecklingen har némligen erhallits
genom att de 16pande utgifterna varje ar dividerats med ett
prisindex for bocker. Detta prisindex bygger pa priset per
sida for nyutkommen svensk skonlitteratur. I den man pris-
stegringen overskattats har detta medfort en underskattning
av volymen, och det finns anledning férmoda, att s varit
fallet. Anledningen hértill &r den strukturomvandling, som
skett p4 bokmarknaden. Det sista decenniet har varit en in-
troduktionsperiod for billighetshocker i fickformat etc. Efter-
som dessa bokserier i stor utstrdckning omfattat Gversatt-
ningslitteratur och omtryck av dldre svensk litteratur har de
inte bidragit till att “’dra ner” prisindex pa bocker. Av denna
anledning dr det alltsd troligt att 1Ul:s volymserie under-
skattar bokkonsumtionen mdtt i antalet inkopta sidor &r
fran ar.

Det &r intressant att se hur lusten att kopa bocker markant
avtar med aldern. Sedan tycks ndgot forvanande intresset
for att kopa bocker vara storst i de storre titorterna. Denna
bild stimmer ju inte med vanliga teorier om hur stadslivet
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uppammar ytlighet och andlig ldttja. Man har emellertid an-
ledring tro, att utbildning &r en vésentlig faktor 1 samman-
hanget. 1 de storre tdtorterna &r ofta utbildningsméjligheter-
na goda och yrkesstrukturen &r dessutom sérskilt intellek-
tuellt” inriktad. Hértill kommer dven att mojligheterna dar
dr storre att hos valsorterade bokhandlare képa bécker.

Tidningar

Konsumtionsvolymen har ckat snabbare &n den totala kon-
sumtionen. Under efterkrigstiden har dock tillvidxttakten mat-
tats ndgot. Det dr sdrskilt veckotidningarna, som burit upp
expansionen. Ifrdga om tidningsutgifterna tyder inte budget-
undersokningarna pé att ndgra storre skillnader finns mellan
olika aldersgrupper eller bebyggelsetyper.

Néjen

Med utgifter {6r nojen forstds hir intrddesavgifter, som ar
underkastade nojesskatt, dvs. de som avser biobesok, konser-
ter, teater, varieté, opera, cirkus och idrottstdvlingar.* Vi no-
terar en stark okning fram till 1947 da en stagnation intrad-
de, som under senare dr forbytts i en ny uppgdng. Samban-
det med inkomstutvecklingen &r patagligt. Befolkningsfor-
dndringarna tycks ddremot inte ha paverkat ndjesutgifterna
i ndgon sarskild omfattning. I de allra ligsta inkomstklasserna
har dldre hushéll och hushall pa landsbygden och i mindre

* Bestammelserna om noéjesskatt har sedermera dndrats,
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tatorter ganska laga nojesutgifter. Men i ovrigt &r skillna-
derna ganska sma mellan olika &ldersklasser och bebyg-
gelsetyper.

Nojesutgifterna oversteg 300 miljoner kronor ar 1955.
Biografavgifterna svarade for betydligt mer &n halften dédrav.
1930- och 1940-talen var introduktionsperiod f6r filmen.
Biograferna steg starkt i antal och spreds till allt mindre
orter. Aven om bebyggelseregleringen hallit tillbaka biograf-
byggandet under senare ar kan man dock sdga att introduk-
tionen i huvudsak ar avslutad.

Lotteri, tippning och totalisatorspel

Svenska folket har under det sista kvartsseklet visat en
vixande lust att utmana fru Fortuna. Undergruppens utgifts-
andel steg fran 0,2 till 1,0 procent. Sdsom privat konsumtion
har dé rdknats skillnaden mellan insatser och vinster, dvs.
konsumenternas nettoutgift. Fore tippningens inforande vid
mitten av 1930-talet dominerade lotteriutgifterna. Tippningen
blev snabbt populdr men gick tillbaka under kriget, d& tipp-
ningen av engelska fotbollsmatcher bortf6ll under vinterma-
naderna. Efter kriget har savil tippning som totalisatorspel
okat snabbare &n lotteri. De tre delposterna hade under ar
1955 foljande andelar av undergruppens konsumtionsvéirde
pa 275 miljoner kronor: lotteri 45 procent, tippning 40 pro-
cent och totalisatorspel 15 procent.

Det ar att mérka att bruttoutgifterna for de tre spelfor-
merna avviker mycket frin nettoutgifterna. Anledningen hir-
till dr den stora skillnaden i férhallandet mellan insatser och
utbetalade vinster. Ar 1950 fick t. ex. totalisatorspelarna till-
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Sdrskilt efter kriget har kéerna fram-
for totalisatorluckorna blivit allt lingre.

baka 79 procent av insatserna i form av vinster. Motsvarande
siffror for lotteri och tippning var 46 resp. 34 procent. Dess-
utom har dessa procenttal for alla tre spelen sjunkit sedan
1930-talet.
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Sjukvérd och hygien

Denna huvudgrupp dr av mycket speciell karaktir. Kon-
sumenternas sjukvardsutgifter dr blott ett komplement till de
offentliga organens stora utgifter pa detta omrade. Dessutom
har olika frivilliga och obligatoriska forsdkringssystem stor
betydelse. Det skulle fora for langt att reda ut de principiella
aspekterna. Vi skall inskridnka framstéllningen till att skildra
nagra av de intressantaste utvecklingstendenserna. Detta ar
sa mycket mer motiverat som géngse ekonomiska analysme-
toder inte gar att applicera pa sjukvardskonsumtionen.

Antalet lakare per 1.000 invénare har under perioden for-
dubblats medan antalet tandldkare per 1.000 invanare tre-
dubblats. Internationellt sett har Sverige ett litet antal ldkare.
Osterrike med sin 1,6 ldkare per 1.000 invéanare leder europa-
statistiken. Lékarfrekvensen i Sverige &r bara halften sa stor
som i Osterrike. Det bor dock framhallas att vért land har
ett forhéllandevis stort antal vardplatser pa sjukhus. Om
sjukvdrden i Sverige mera koncentreras till sjukhusen inne-
bar detta ett effektivare utnyttjande av lakarnas tjdnster.

Till huvudgruppen har ocksa riknats frisorarbete och farg-
handelsvaror. Den forra undergruppen okade jimnt i volym
fram till dren nédrmast efter kriget. Dérefter har volymen varit
svagt fallande. Gruppen fdrghandelsvaror innefattar framst
tvdl och andra rengdringsmedel samt kosmetika. Darjamte
har dit forts sddana varor som tdndstickor, flugfingare,
kvastar, skokrdm etc. Typiskt {or denna splittrade grupp ar
hur stindigt nya varutyper dyker upp, speciellt kemisk-tek-
niska artiklar. Det ligger néra till hands att tala om manga
smé introduktionsprocesser, som bidragit till att halla uppe
volymkurvan. Sdpa har under perioden alltmer kommit att
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ersittas av andra disk- och tvidttmedel. Under senare ar har
vi bevitinat de syntetiska tvattmedlens segertdg. Nya insekis-
medel, desinfektionspreparat och golvoljor har framkommit.
Spadbarnen har fatt tygblojorna ersatta med plastbyxor och
cellstoff. For att inte tala om alla nya och undergorande tand-
krdmer, héarvatten, skonhetskrdmer etc., som standigt dy-
ker upp.

En kommentar

I den inledande redogorelsen for konsumtionsteorien pé-
pekades, att ménniskorna inte &r ndgra vandrande rikne-
maskiner. Likafullt har genomsnittskonsumenten i de analys-
glimtar, som hér givits, i mdnga avseenden framstdtt som en
robot, vilken mekaniskt anpassar sitt handlande efter f6réand-
ringar i inkomster och priser. Kan detta verkligen vara
riktigt?

IUI har i de flesta fall utgatt ifrdn att konsumtionen av de
olika grupperna styrs av inkomst- och prisutvecklingen. I den
man detta inte kunnat statistiskt bekriftas har hypotesen {or-
kastats och andra forklaringar mast uppletas. Om dédremot
det enkla forklaringsschemat visat sig héllbart har analysen
godtagits. Har dr dock en viktig distinktion pé sin plats. Det
faktum att de statistiska berdkningarna inte motséger teorien
bevisar strdngt taget inte att denna &r riktig utan innebar
bara att den kan vara riktig. — Risken f6r direkta felslut
torde dock i foreliggande fall vara liten, ehuru vissa péa-
stdenden kanske dr overdrivet kategoriska. Drives perfektio-
nismen for langt blir slutsatserna onddigt uttunnade och
menlosa.
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Prognos fér den privata konsumtionen
ar 1965

Forutsdttningarna for IUl:s prognoser

Lat oss borja med att ge en oversikt av de olika forutsatt-
ningar som betingar giltigheten av IUI:s prognoser. I princip
ar det utvecklingen fram till &r 1965, som forutsages. Det ar
alltsa fraga om en langsiktsbedomning. Prognoserna bygger
pé en méingd underforstddda forutsdttningar. Man utgar fran
en fredlig utveckling, som inte stores av allvarligare interna-
tionella konflikter. Likasd bygger det hela pa att vi skall ha
goda konjunkturer utan ldngvarigare depressiva inslag. Upp-
rakningen av sddana allmanna betingelser skulle kunna goras
mycket lang, men de givna exemplen ma rédcka for att illust-
rera vad som avses.

Dartill kommer vissa preciserade forutsattningar. Viktigast
av dessa ar den framtida inkomstutvecklingen. Institutet har
valt att rdkna med tva alternativ, dels en arlig 6kning med 3
procent per person och dr (“rénta pa rédnta”), dels en arlig
okning pa 2 procent per person och dr. Dessa antaganden
ligger pa var sin sida om stegringstakten under det sista
kvartsseklet, ndr krigsaren uteslutes. Nar vi i fortsdttningen
refererar institutets prognoser kommer vi av utrymmesskal
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endast att behandla den som bygger pd 3-procentalternativet.
Detta far dock inte tolkas som om detta alternativ i och for
sig dr mest realistiskt.* Motivet &r att konsumtionsstrukturen
omvandlas snabbare vid ett mera optimistiskt inkomstantagan-
de. Var framtidsbild belyser ddrigenom bittre de olika ten-
denser, som vintas upptrida.

For befolkningsutvecklingen fram till 1965 har IUI gjort
en speciell prognos. Med den precision befolkningsstatistiken
har &r denna forutsétining ganska vil underbyggd. Progno-
serna utgar fran 1955, det sista ar f6r vilket fullstindig sta-
tistik foreligger. Om inkomsterna (dvs. totala konsumtions-
volymen) fram till 1965 okar med 3 procent per person och
ar far vi en inkomstokning per individ pd ungefdr 34 pro-
cent. Samtidigt véntas befolkningen oka i antal varfor hela
inkomstsumman okar med ungefdr 38 procent.

De numeriska antagandena om den framtida prisutveck-
lingen bygger i hog grad pé rent skonsméssiga bedémningar.
Med prisutveckling avses da inte hur den allminna prisnivan
varierar 1 framtiden, utan hur de relativa priserna foridndras.

Det géller ocksd att vara uppmérksam pé forutsdtiningar,
som kan vara mer eller mindre uppenbara. Vi har fram-
héllit att prognoserna i de flesta fall bygger pa ett studium
av den gangna utvecklingen. Sdg att vi lyckats “forklara”
konsumtionen av en viss vara med héinvisning till inkomst-
och prisutvecklingen. I verkligheten har kanske en tredje
faktor spelat stor roll ehuru detta ej framkommer vid en

* Prelimindra siffror for 1956 och 1957 tyder péa att dkningen dessa
ar troligen rort sig om ca 2 procent.
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mekanisk statistisk analys. Anledningen hartill kan vara, att
denna tredje faktor utvecklats parallellt med t. ex. inkomster-
na. De funna sambanden dr i detta fall inte ’renodlade’ utan
beroende av en given trendutveckling hos den tredje varia-
beln. En prognos blir da inte bara beroende av en viss in-
komst och prisutveckling, utan dven av att den tredje faktorn
dven i framtiden f6ljer en viss trend. Exempel pa sddana ofta
“inbakade” faktorer utgor flykten fran landsbygden, rekla-
men och den fortskridande ckningen av antalet tjdnsteméan.
Prognosmakare maste alltid underscka, hurvida de for en
gangen period funna sambanden mekaniskt kan appliceras pa
framtiden eller om de maste modifieras.

Livsmedel

Den f6rsta fragan blir om priserna pa livsmedel skall fort-
sdtta att stiga snabbare &n den allménna prisnivan. Nar det
giller de egentliga livsmedlen tror IUI att denna trend skall
brytas och réknar dérfor med ofordndrade relativa priser.
Motiveringen harfor dr att den politiskt betingade prissteg-
ringen, som haft till syfte att forbattra jordbruksbefolk-
ningens relativa inkomstlédge, knappast kommer att verka lika
starkt i framtiden. Dessutom dr méjligheterna till prissinkan-
de produktivitetsforbatiringar stora inom sdvédl jordbruket
som livsmedelsindustrien och distributionen. For njutnings-
medlen och fortdring utom hemmet kalkyleras ddremot med
relativa prishdjningar.

I tab. 10 sammanfattas livsmedelsprognoserna. Vi noterar
att volymstegringen for huvudgruppen vantas bli mindre dn
for den totala konsumtionen varvid utgiftsandelen kommer
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Tab. 10. Prognos for livsmedelskonsumtionen 1965.

Konsum-| Utgifts- | Volym- | Utgifts-

Konsumtionsgrupp t.iO.n i | andel i |férdndr.i| andel i

milj. kr. | procent | procent | procent
1955 1955 |1955-65| 1965
M;jol och gryn ............ 247 0,90 —17 0,54
Brod och bakverk .......... 844 3,06 +40 3,10
Potatis och rotfrukter ...... 370 1,34 —21 0,77
Gronsaker och frukt ........ 1.058 3,84 +56 4,34
Socker, choklad, kryddor .... 880 3,19 +44 3,33
Mjolk, gridde, ost .......... 1.090 3,95 +28 3,67
Matfett  .................. 813 2,95 +21 2,58
Kott, flask, dgg ............ 2.104 7,63 +18 6,53
Fisk ..o 358 1,30 +18 1,11
Kaffe, te, kakao ............ 658 2,39 + 2 1,77
Malt- och laskedrycker ...... 517 1,38 +15 1,56
Spritoch vin .............. 1.181 4,28 +35 5,04
Tobak ........... ... ..., 892 3,24 +28 3,00
Fortdring utom hemmet 607 2,20 + 4 2,20

Summa egentliga livsmedel 8.370 | 30,4 +26 | 28,2
Summa livsmedel ........ 11.618 | 42,1 +25 | 39,5

att sjunka med cirka 2,5 procentenheter. Av de sérskilda un-
dergrupperna dr det endast tv8 — brod och bakverk, gron-
saker och frukt — som har storre volymstegringar &n den

totala konsumtionen. Forbrukningen av mjél och gryn samt

potatis och rotfrukter véntas fortsdtta att sjunka. Daremot

raknas med ett avbrott i den sista tidens nedging {6r gruppen

fortdring utom hemmet. I Gvrigt torde tabellens siffror tala

for sig sjilva.
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Prognoserna bygger i huvudsak pa rent mekaniska fram-
skrivningar av historiska samband. Det finns darfér motiv
att i korthet se, om vi har att rdkna med nagra forindringar
i de underliggande tendenser som s. a. s. ligger inbakade 1
inkomst- och priselasticiteterna. Om de sista drens tendens
till sjunkande kaloriférbrukning fortsétter dr det t. ex. tédnk-
bart, att prognoserna for de kaloririka livsmedlen bor juste-
ras. Potatisvolymen skulle i s fall sjunka snabbare och vo-
lymen socker, choklad och matfett stiga ldngsammare &n
berdknat.

Fordndringarna i befolkningens sammanséttning (tab. 11)
torde inte inverka sdrskilt mycket. Det ar mojligt att det sjun-
kande antalet barn kan verka aterhdllande pa& mjolkkonsum-
tionen. Liksom att ckningen i pensiondrsaldrarna kan komma
att konservera képvanorna och sdlunda bromsa Gvergingen
till kop av allt hogre fordadlade livsmedel.

Liksom hittills kommer utvecklingen pé livsmedelsomradet
att kdnnetecknas av en inrikining mot: a) okad industriell

Tab. 11. Befolkningens aldersfordelning.

Befolkningens dldersfordelning i procent
Alder

1931 1955 1965

0—15 ...l 24,3 23,8 20,1
15—30 ... 26,4 18,3 22,0
30—65 ....... ... .. 40,1 47,0 45,1
65— ..l 9,2 10,9 12,8

Summa 100 100 100
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beredning som minskar husmoderns matlagningsarbete, b)
mer omvixlande och smakligare kost, c) allsidigare nérings-
tillforsel. — Djupfrysningstekniken dr en foreteelse som kan
illustrera alla tre tendenserna. Djupfryst mat kéannetecknas
ofta av hég forddlingsgrad. Fisken &dr rensad och spenaten
hackad for att ta ett par exempel. Djupirysningstekniken
jimnar ut sidsongforeteelserna pa livsmedelsomridet. Aven
det barn som &r f6tt i januari manad kan fa jordgubbar med
gradde till efterrdtt pa fodelsedagen. Djupfrysta gronsaker
bevarar val de olika vitaminerna. — Fran 1947 till 1955
okade forsdljningen av djupfrysta livsmedel fran 200 ton
till 10.000 ton per ar. Ar 1965 vintas ungefir 100.000 ton
djupfryst séljas ur kyldiskarna fér omkring 300 miljoner
kronor. En snabb utveckling kan det tyckas, men rdknat per
individ motsvarar det dnda bara USA:s niva 1951.

D06 UNDRAR JUSH
VAD DET VAR VI

Den ékade industriella beredningen av vara livs-
medel skapar nya problem for Gahlins Fredrik.
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Bostad
Vi fann tidigare att bostadsefterfragan huvudsakligast be-
stams av
a) befolkningens storlek och fordelning pa kon, alder
och civilstdnd,
b) realinkomsten per person (och per hushall),
c) den relativa hyresnivén.

Infor olika antaganden har institutet funnit det rimligt
antaga, att den genomsnittliga hyresnivén skall variera i takt
med den allmédnna prisnivén. Om s& blir fallet innebér det ett
brott mot den hittillsvarande prissinkningen pa bostads-
omrédet.

Prognosen anger att antalet efterfrdgade lagenheter kom-
mer att vixa till 2,9 miljoner medan ldgenheternas genom-
snittliga standard ckar med 15,5 procent. Volymmassigt kom-

—

ETIKETT
PA BURKEN.
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mer bostadsefterfrdgan att vixa med 34,3 procent (tab. 12),
vilket medfor en négot sjunkande utgiftsandel. Standardok-
ningen torde i stor utstrackning ta sig uttryck i en 6kad efter-
frdgan pa villor och radhus.

Det &r nu att marka att prognosen avser efterfragans ut-
veckling under de givna betingelserna. Institutet ger sig inte
in pé att bedoma hur stor del av denna efterfrigan som kan
realiseras, dvs. om vi har bostadsbrist 1965 eller inte. En
overslagskalkyl visar att efterfrageprognosen forutsatter ett
arligt nybyggnadsbehov pa omkring 65.000 ligenheter om
vi skall ha en ”normal” situation pd bostadsmarknaden ar
1965. Till det nybyggnadsbehov, som sjilva efterfragetill-
vixten skapar, mdste ndmligen adderas ersittning fér under
perioden rivna och fellokaliserade bostdder etc. — Om t. ex.
en person flyttar fran landsbygd till tdtort och lémnar en
landsbygdsbostad efter sig, som blir obebodd, har ddrmed
inte antalsefterfrdgan i hela riket fordndrats. Vederbérande
efterfragar ju bara en ligenhet sévdl fore som efter flytt-
ningen, Dédremot har efterfrdgan fatt en dndrad geografisk
inriktning, som okar nybyggnadsbehovet med en lagenhet.
Flykten frén landsbygden péaverkar alltsd bara antalsefter-
frdgan via en dirigenom hdjd bendgenhet till ny hushalls-
bildning. Men eftersom folk i allménhet flyttar for att f&
storre inkomster beror nog oftast sddan hushallsspriangning
mera av inkomstokningen &n av flyttningen som sadan.

Man fragar sig kanske varfor institutet inte kompletterar
efterfrageprognosen med en utbudsprognos. Ja, svaret &r
enkelt. Bostadsefterfragan styrs av befolkningsutvecklingen
och olika ekonomiska faktorer, varfér en efterfrigeprognos
i princip dr méjlig. Men tillgdngen pa bostdder &r i stor ut-
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strackning beroende av politiska beslut. Och att gora progno-
ser over vad som eventuellt kan komma att beslutas av olika
politiska instanser ligger utanfér den ekonomiska analysens
mojligheter.

Tab. 12. Prognos for bostadskonsumtionen 1965.

Konsum- | Utgifts- | Volymfor- | Utgifts-
. tion i andel i |4ndring i | andel i
Konsumtionsgrupp milj. kr. | procent procent procent
1955 1955 1955—65 1965
Enbart bostad ...... 2.405 8,7 + 34 8,5
Brénsle och lyse .... 1.405 5,1 +38 5,1
Bostad, bréansle och
lyse, totalt ........ 3.810 13,8 +36 13,6

Beklddnad

IUI har av flera anledningar funnit det rimligt att rdkna
med en relativ prissdnkning pa 10 procent fram till 1965
for gruppen beklddnad. Det visar sig att en mekanisk fram-
skrivning av hela huvudgruppen ger ett annat resultat &n
summan av separata prognoser for var och en av undergrup-
perna. Den f6rra metoden ger en storre konsumtionsvolym
dn den senare.

Om huvudgruppen behandlas som en enhet kommer prog-
nosen att bygga pd den {orutsdttningen, att omvandlingen
inom huvudgruppen skall fortsdtta som hittills. Var analys
av delgrupperna har visat att detta antagande inte ar rimligt.
I synnerhet de dynamiska element som forstarkt konfektions-
och trikdvarornas frammarsch kan véntas matta nagot. Vi
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far dock komma ihdg, att konfektionen dnnu inte pd l&ngt
nér slagit igenom pé dam- och barnsidan. Resultaten av den-
na mera nyanserade prognos aterges i tab. 13. Vi skulle &nda
kunna vénta oss att bekladnadsvolymen fram till 1965 kom-
mer att 6ka mer &n genomsnittet av ¢vrig konsumtion. Och
trots att det ridknats med en relativ prissdnkning pa beklad-
nad noteras en stigande utgiftsandel.

Tab. 13. Prognos fér beklidnadskonsumtionen 1965.

Konsum- | Utgifts- | Volymfior-| Utgifts-

Konsumtionsaru tion i andel i |[dndring i; andel i

grupp milj. kr. | procent procent procent
1955 1955 1955—65 1965
Skor ... 570 2,1 +15 1,7
Konfektionsvaror .... 1.600 5,8 +84 7,0
Trikdvaror .......... 530 1,9 +51 1,9
Garner och tyger .... 670 2,4 +3 1,6
Ovriga beklddnadsvaror 410 1,5 +93 2,0
Beklddnad, totalt .. 3.780 13,7 +55 14,3

Som synes rdknas med en oférdndrad volym garner och
tyger per konsument. Visserligen véntas forbrukningen sjun-
ka i kvantitet men detta uppvéges av en kvalitetshéjning pa
den éaterstiende delen, varfor volymen inte sjunker. Hem-
somnad och hemstickning kommer icke att férsvinna dn pa

lange.

Hemutrustning

Fér de undergrupper dir studiet av den gangna utveck-
lingen gav till resultat, att tillfredsstdllande konsumtions-
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samband kunde konstateras, har prognoserna gjorts som
framskrivningar av dessa samband. Detta har ddremot inte
varit mojligt for symaskiner, dammsugare och radioappara-
rater, dar speciella dynamiska faktorer i hég grad paverkat
utvecklingen. Ifrdga om symaskiner och dammsugare &r
prognoserna ganska osdkra. Gruppen radioapparater far i
prognosen ett lingre namn och kallas radio- och televisions-
apparater. Det torde finnas goda skil att pésta, att televisio-
nens expansion kommer att bli ett av de mest framtridande
dragens i konsumtionens foréndringar under den tid vi hér
talar om. Siffrorna i tab. 14 dr baserade pé en specialunder-
sokning, som IUI gjort av utvecklingen i andra ldnder. Redan
nu ar det dock klart, dels att de utlindska erfarenheterna ar
svara att overfora till svenska forhallanden, dels att utbygg-

Tab. 14. Prognos for hemutrustningskonsumtionen 1965,

Konsurp- Utgifts- | Volymfor- | Utgifts-
Konsumtionsgrupp || 5670 | S0 L | Saane ] e )
1955 1955 1955—65 1965
Mobler ............ 386 1,40 +68 1,70
Glas och porslin .... 187 0,68 +31 0,71
Heminredningstextilier 525 1,90 +68 2,32
Jdrnvaror .......... 169 0,61 +50 0,63
Symaskiner ........ 90 0,33 (+3) 0,22
Dammsugare ........ 36 0,13 +60 0,13
Radio- och televisions-
apparater .......... 134 0,49 (+154) (0,76)
Musikinstrument m. m. 58 0,21 (+38) 0,21
Ur och guldsmedsvaror 205 0,74 (+95) 0,84
Hemutrustning, totalt| 1.790 6,5 +67 7,5
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naden av det svenska sindarnitet kommer att ske snabbare &n
man tidigare kalkylerat med. Effekten hérav dr att siffrorna
i tab. 14 troligen innebdr en underskattning av den framtida
utvecklingen — hur mycket dr dock omdjligt att veta. Vi har
har ett skolexempel pa vad som tidigare sagts om nédvéndig-
heten av att f6lja utvecklingen och revidera gjorda progno-
ser. Nédr planerna for sdndarnétets utbyggnad blir fastare,
kommer IUT ocksa att lata omarbeta televisionsprognosen.

D& det har ar fréga om en industriellt framstéalld massarti-
kel raknas det med att gruppens relativa pris skall falla med
15 procent. Aterverkningarna pa radiosidan tros framst triffa
kopen av radiogrammofoner av vilka de arliga kopen véntas
g4 ned till halften. Vanliga radioapparater formodas klara sig
betydligt battre i konkurrensen.

I tab. 14 sammanfattas de olika prognoserna. Huvudgrup-
pen véntas volymmassigt oka i snabbare takt &n den totala
konsumtionen. En stor del av ckningen bérs liksom tidigare
upp av de betydande grupperna mobler och heminrednings-
textilier. For att markera osékerheten i volymuppskattningar-
na for ndgra av undergrupperna har de procentuella {6rdnd-
ringstalen satts inom parentes.

Hushallstjéinster

For hushallstjanster forutsdges en ganska ldngsam volym-
6kning och som f6ljd ddrav en nagot fallande utgiftsandel.
Antalet hembitraden véantas sjunka till omkring 50.000 ar
1965. Liksom hittills kommer deras realloner att oka kraf-
tigt. Expansiva element i huvudgruppen utgor telefon- och
telegramavgifter samt televisionslicenser.
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Tab. 15. Prognos for konsumtionen av hushallstjanster 1965.

Konsum- | Utgifts- | Volymfor- | Utgifts-
Konsumtionseru tion i andel i |&ndring i | andel i
srupp milj. kr. | procent procent | procent
1955 1955 1955—65 1965
Arbetshjdlp i hemmet 242 0,88 —40 0,55
Tvétt och bad ...... 64 0,23 0 0,17
Postporton .......... 48 0,17 +20 0,15
Telefon och telegram . . 302 1,10 +69 1,34
Radio- och televisions-
licenser ............ 37 0,13 (+165) (0,26)
Hushallstjdnster, totalt 693 2,5 (+22) 2,5
Resor

IUI baserar sin bilprognos pa ett antagande att saval priset
pa bilar som péd deras drift och underhall skall relativt sett
sjunka med 10 procent. Omkring 1,6 miljoner bilar skulle
dé rulla pad de svenska vdgarna vid slutet av ar 1965,
varigenom mer &n vartannat hush&ll skulle ha bil. Antalet
nyinképta bilar véntas detta dr uppga till cirka 250.000.
— Denna prognos ansluter sig mycket val till utvecklingen i
USA under 1920-talet, vilket framgér av diagrammet pa
sid. 118.

Inkomstokningarna aterverkar pa motorcykelbestandet i
sa matto, att fler far anledning ersétta motorcykeln med en
bil. Vi far namligen komma ihdg, att det ar sm& prisskillna-
der mellan en begagnad smébil och en ny motorcykel. A and-
ra sidan dr ju motorcykeln ungdomens speciella fordon. An-
talet personer i aldrarna omkring 20 &r kommer att véxa
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Antal

bilar per
1000 inv
200 y
Kanada f
(1949-57) H
Sveri %
ge (prognos)~Jp. i
USA F |
(1923-29, 7 7~
150 1946-47)7f 1
Nya Zeeland i II
(1947-55) ! Vs
Lad
100
50
() S NS AT IV D AT ST S ST RN I
1923 30 35 40 45 50 55 60 1965

I diagrammet dterges den faktiska utvecklingen av biltdtheten i Sverige
fran 1923 till 1957 samt 1UI:s prognos fram till 1965. Prognosen kan
jimforas med utvecklingen i tre linder som “ligger fore” Sverige. For
respektive land har dé startpunkten varit det dr, da deras biltdthet var
densamma som Sveriges dr 1957. Fér USA inféll denna tidpunkt ér
1923, for Kanada dr 1949 och for Nya Zeeland ar 1947.

kraftigt under prognostiden, vilket kommer att stimulera ké-
pen av motorcyklar.

Av tab. 16 framgar framtidsuppskattningarna for rese-
gruppens delar. Stagnationen f6r kollektiva fdrdmedel och
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nedgingen for cyklar torde inte fordra négra kommentarer.
Mopederna vintas 1 vidxande utstrdckning ersitta trampeyk-
larna. Tyvérr har det inte varit méjligt att géra nagon prog-
nos for de privata flygresorna. Det dr inte otdnkbart att redan
under det ndrmaste decenniet flyget kan bli en faktor, vars
utveckling &terverkar pd vira prognoser for oGvriga trans-
portmedel.

Tab. 16. Prognos [or konsumiionen av resor 1965.

Konsum- | Utgifts- | Volymfor- | Utgifts-

Konsumtionsara tion i andel i | dndring i | andel i

grapp milj. kr. | procent procent | procent
1955 1955 1955—65 1965
Bilar, inkop ........ 667 2,4 +104 3,2
Bilar, drift o. underhéll 627 2,3 +145 3,7
Kollektiva fairdmedel . .| 1.144 4,1 +9 3,3
Motorcyklar o. mopeder 235 0,8 +10 0,6
Cyklar .............. 103 0,4 —25 0,2
Reseeffekter ........ 29 0,1 +38 0,1
Resor, totalt ...... 2.805 10,2 +60 11,1

Rekreation

Det &r tydligt att rekreationsutgifternas tillviaxt under de
sista decennierna stimulerats av speciella dynamiska fakto-
rer. For leksaker och sportartiklar samt bocker kan vi knap-
past vénta, att de expansiva krafterna skall verka lika starkt
1 fortsdttningen. Det finns dér anledning att sérskilt observera
de senaste arens stagnation. Ifrdga om tidningar och de olika
spelen forefaller det ddremot motiverat, att gora en fram-
skrivning pa grundval av de historiska sambanden.
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Amerikanska erfarenheter tyder inte p4, att televisionen
skulle mirkbart paverka utgifterna for tidningar. Nar det
gilller ndjen finns anledning ta hénsyn till televisionens kon-
kurrens. Vidare ar biografernas expansionsmojligheter pa
vig att uttdmmas, varfor vi kan rakna med en avsakining i
néjesutgifternas tillvaxt.

Tab. 17. Prognos for rekreationskonsumtionen 1965,

Konsum- | Utgifts- |Volymfor- | Utgifts-

Konsumtionseru tion 1 andel i |dndring i | andel i

ETupp milj. kr. | procent procent procent
1955 1955 1955—65 1965
Leksaker, sportartiklar 133 0,48 +42 0,50
Bocker .............. 246 0,89 +45 0,94
Tidningar .......... 371 1,35 +55 1,51
Nojen .............. 315 1,14 +33 1,10
Lotterim. m. ........ 275 1,00 — 1,33
Blommor ............ 109 0,38 — 0,33
Fotografering ........ 152 0,55 — 0,60

Rekreation, totalt ..| 1.601 58 +50 6,3

Sjukvérd och hygien

Prognoserna for denna huvudgrupp &r i huvudsak byggda
pé offentliga organs program och prognoser Gver utbudet.
Osikerhetsmarginalerna dr stora varfér vi avstdr fran kom-
mentarer och later tab. 18 tala f6r sig sjdlv. Bakom tand-
lakararvodenas nedgang sparar vi folktandvérdens utbygg-
nad, dvs. en dvergéng fran privat till offentlig konsumtion.
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Tab. 18. Prognos for konsumtionen av sjukvard och

hygien 1965.

Konsum- | Utgifts- | Volymior- | Utgifts-
Konsumtionsgrupp t_iqn i andel i | dndring i | andel i
milj. kr. | procent | procent procent
1955 1955 1955—65 1965
Medicin ............ 208 0,75 (+72) 0,80
Sjukhusavgifter ...... 120 0,44 +35 0,42
Likararvoden ........ 117 0,42 + 24 0,55
Tandlédkararvoden . ... 287 1,04 —24 1,10
Frisorarbete ........ 205 0,74 + 3 0,60
Farghandelsvaror . ... 484 1,76 (+51) 1,75
Begravningskostnader 52 0,19 (0) 0,18
Sjukvard och hygien,
totalt ............ 1.473 5,3 (+36) 5,4

Kommentar till framtidsuppskattningarne

De prognoser, som hér presenterats ger inte vid handen
att vi har att vénta nagra revolutionerande fordndringar av
konsumtionsstrukturen under det ndrmaste decenniet. Det ar
fastmer frdga om en fortsdtining av de trender, som satt sin
prégel pa det sista kvartsseklets utveckling. En fortsatt for-
skjutning i inriktningen frdn varor av nodvindighetskaraktar
till mera umbirliga varor och tjdnster. Anvindningen av
flertalet personliga tjdnster vintas minska eller stagnera.
Vissa nya” varor kommer att expandera sdrskilt kraftigt.

Man kan undra hur kommande arbetstidsforkortningar
skall paverka konsumtionen. Det &r en vanlig forestillning
att hemhantverket darigenom skall {4 en renédssans. I samma
riktning anses fordyringen av de personliga tjénsterna och
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den progressiva beskattningen verka. Ség till exempel att ett
maleriarbete kostar 500 kronor. For att kunna betala den
summan mdste kanske en person fortjana 800 kronor, varav
300 gér till skatt och 500 till malarrdkningen. Ju storre
sammanlagda inkomstsumman &r, desto hogre blir skatte-
procenten, och desto mer 16nande maste det framsta att sjélv
utfora arbetet i stéllet {or att leja hjélp. Vi har nu kommit i
det ldget att dven den manuellt sysselsatta arbetskraften har
anledning kalkylera med skatteprogressionen. For handiga
maénniskor, som dr vana att hantera verktyg, ar det sarskilt
latt att klara hemmets hantverkssysslor. — Kommer denna
foreteelse, som amerikanarna kallar "’do it yourself” att pa-
verka IUl:s prognoser?

For det forsta dr det hdr bara delvis frdga om privat kon-
sumtion. Reparation och underhall av en villa rdknas t. ex.
som investering. For det andra visar prognoserna pé en rakt
motsatt utveckling. Den gingna perioden har kinnetecknats
av att allt fler — sérskilt husmorssysslor — flyttats utanfor
hemmet. Vi behover bara tdnka pa bakning, matlagning och
somnad som omraden dar industrien tagit hand om en vixan-
de del av arbetet. Dessa tendenser véntas ju sétta sin prégel
dven pa det kommande decenniets utveckling. En "do it your-
self”’-rérelse kommer i det stora hela bara att bli som en
krusning péd ytan av den starka strommen av sysslor, som
flyttas bort frdn hushéllen. P4 vissa enstaka punkter kan
naturligtvis effekten bli av stérre betydelse.

Till slut dterstar bara att ndmna hurusom prognoser inte
bara beskriver utan dven paverkar den framtida utvecklingen.
Infor en framtidshedomning dr ndmligen f& manniskor helt
neutrala. Utifrédn skilda vdrderingar tycker en del bra om
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och andra illa om vad som véntas ske. En prognos som visar
pé en kraftig uppgang fo6r kopen av privata personbilar kan
sitta krafter i rorelse, som pa olika sdtt soker hejda denna
utveckling. Byggandet av vdgar for den viaxande trafiken
kanske haller tillbaka andra investeringar, som en del perso-
ner bedémer mer angeligna. Far dessa personer politiskt
gehor kan effekten bli en hojd bilbeskattning som bromsar
bilkdpen. Sddana reaktioner kan tidnkas pd ménga omraden.
Det dr principiellt omdjligt f6r prognosmakaren att betrakta
sin egen prognos som en konsumtionsstyrande faktor. Vi har
darfor hir yiterligare ett motiv att framhalla, att en prognos
inte skall enbart bedomas pé grundval av ett konstaterande
1 efterhand. En prognos kan slé fel och dnda vara av vérde.
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Denna skrift 4r en sammanfattning av IUI:s nyligen

publicerade undersokning »Den privata konsumtionen i Sverige 1931-65».
Hir behandlas hur vira konsumtionsvanor

forindrats under de senaste 25 dren och hur vilstindsékningen

kan tinkas pidverka konsumtionens inriktning i framtiden.
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