Hur man gor konsumtionsprognoser

av GORAN ALBINSSON

Alla firetagsledare — naturligtvis dven inom kooperationen — dr
tvingade att férsoka bedima framtiden. Atr dérvid lita handlandet
ledas av den dagsaktnella situationen dr ofta det simsta alternativet
skriver i denna artikel fil. kand. Giran Albinsson. Han har deltagit
1 Industriens Utredningsinstituts omfattande arbele att séka gora en
rationell framtidsbedimning betviffande konsumtionsutvecklingen och
han redogir for hur man i stora drag gétt tillviga. — I anslutning till
denna artikel publicerar vi diagram och tabeller som visar en del av de
prognoser som framlagis i Industriens Utredningsinstituts utredning
"Den privata konsumtionen i Sverige 1931—1965".

A det éver huvud taget mojligt att gora
realistiska framtidsbeddmningar pd det ekono-
miska omrddet? Har det inte gjorts si minga
misstag att ekonomerna som brinda barn borde
sky elden? Vad dr det egentligen for skillnad
pd en spddom och en prognos? — Ja, ungefir
sd kanske mdnga tvivlare tinkte, nir de i forra
numret av Kooperatéren liste om den prognos
fér den privata konsumtionen ir 1965, vilken
publicerats av Industriens Utredningsinstitut.

Avsikten med denna artikel dr inte att ge
nigon mer detaljerad redogorelse for institu-
tets konsumtionsprognos. Vi skall i stillet stu-
dera den prncipiella sidan av saken, d. v.s.
sjilva prognosmetodiken, for att visa, att dven
om en prognos i mangt och mycket dr en giss-
ning, sd dr det en kvalificerad sidan.

Vartill tjgnar framtidsbedimningar?

Att nidringslivet har ett stort behov av realis-
tiska framtidsbeddmningar 4r odiskutabelt. En
foretagares handlande dr ju inriktat mot en
okind framtid. I tider av full sysselsittning
med brist pd kapital blir det sirskilt viktigt att
undvika felinvesteringar. Aven pa efterfrige-
sidan bidrar det ekonomiska framétskridandet

till att komplicera foretagens bedomningar.
Med stigande standard foljer rorligare kon-
sumtionsvanor, som bidrar till att forkorta real-
kapitalets ekonomiska livslingd. Jag forestiller
mig, att kooperationen med sin aktivitet hu-
vudsakligast forlagd till distributionssektorn har
sirskild anledning att intressera sig for den
framtida konsumtionsstrukturen. Om rorelsen
vill fortsitta att tillvarata sina medlemmars
intressen, méste den vara beredd att anpassa
sig till férindrade konsumtionsvanor. Och en
sddan anpassning gir littare om den 4r forut-
sedd och forberedd.

Hur svért det dn dr att bedoma framtiden sa
ir som sagt en foretagare tvingad att forsoka.
Att sdsom en kapitulation infor svdrigheterna
lita handlandet ledas av den dagsaktuella situa-
tionen 4r ofta det simsta alternativet. En sé-
dan attityd innebir ju en prognos, som siger
att dagens tillstind ifriga om prisrelationer,
efterfrigeinriktning etc. skall gilla dven i
framtiden, vilket i fordnderlighetens samhille
ir det minst sannolika. Det finns dirfor i
stillet alla skal att ta vara pa de mojligheter,
som faktiskt existerar, att gora rationella fram-
tidsbedomningar.

415



GORAN ALBINSSON

Vad dr det som styr konsumtionen?

Den forsta friga en prognosmakare stiller
sig, nir han far en uppgift, lyder sd hir: vilka
faktorer dr det som pédverkar konsumtionen av
den hir varan och med vilken intensitet verkar
var och en av dem? — Vi skall se vad som lig-
ger bakom hans fraga.

Nationalekonomerna har lagt ned stor moda
pa att soka forklara konsumenternas beteende.
Resultatet har blivit en rad eleganta hypoteser
om tinkbara samband mellan konsumtionen
och andra storheter., Utan att fordjupa oss i
konsumtionsteoriens subtiliteter skall vi hir
rikna upp de viktigaste av de efterfrigebestim-
mande faktorerna. Det ir d& att mirka, att en
faktor, som kanske helt bestimmer konsumtio-
nen av en vara, ir nistan betydelselds for kon-
sumtionen av en annan vara.

For en enskild konsument bestimmes efter-
frigan av féljande huvudfaktorer:

a) inkomsten

b) priserna

¢) konsumentens tycke och smak.

Vi skall nu se vad som ligger bakom denna
uppstillning. Om vi borjar med inkomsten, sd
framstdr den som mycket viktig, sévil nir det
giller att forklara konsumtionens storlek som
dess fordelning pé olika varor och tjinster. En
person kan helt allmiint disponera sin inkomst
efter skatt pd tvd sitt. Han kan spara och/eller
konsumera den. Genom att 1ana eller taga ti-
digare besparingar i ansprdk kan dock en per-
son under en period konsumera mera dn sin 16-
pande inkomst, vilket i sd fall innebir, att han
har ett negativt sparande.

Men inte nog dirmed. Om vi studerar kon-
sumtionen hos tvd individer, av vilka den ene
har storre inkomster in den andre, sd skall vi
sikert finna, att de inte bara har olika stor
konsumtion. Dessutom har de sikert olika re-
lativ fordelning av sina utgifter pd olika varor
och tjinster. Redan pd 1800-talet gjordes den
iakttagelsen, att ju hogre inkomster en person
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hade, desto mindre var den andel som gavs ut
till livsmedel, bostad och annan konsumtion av
nddvindighetskaraktir. Diremot vixte utgifts-
andelen for mera umbirlig konsumtion med
inkomsten,

Konsumtionen av en vara piverkas av pris-
forindringar pd varan ifriga liksom av prisfés-
andringar pa andra varor och tjdnster. Det ir
di att mirka, att det dr de relatzva prisetna,
som dr av betydelse. En likformig, proportio-
nell prisstegring pd alla varor och tjdnster ir
ju vid ofdrindrad nominalinkomst liktydig
med en realinkomstsinkning.

En hojning av priset pd en enstaka vara in-
nebir dels att konsumentens realinkomst sjun-
ker och dels att prisrelationerna forindras. Den
forindring 1 konsumentens efterfrigan pd va-
ran ifrdga, som di intriffar, hirr6r alltsd {rén
tvdi komponenter, d. v. s. realinkomst- och
prisrelationsforindringen. — Konsumtionen
av mdnga varor och ftjinster piverkas
som nimnts av prisforindringar pi andra
varor och tjinster. Man kan i detta avseende
skilja ut tvd huvudtyper av inbérdes beroende.
Det kan vara friga om antingen ett substitu-
tionsforbillande eller om ett komplement-
forhdllande.

Tva varor riknas som substitut fér varandra,
nir de kan sigas fylla samma eller nistan
samma behov. Smor och margarin 4dr ett van-
ligt exempel. Om priset pd smor stiger, kan
man dels forvinta, att konsumtionen av smor
sjunker och dels att konsumtionen av margarin
stiger, dven om margarinpriset absolut sett dr
oforindrat. Vi kan siga att detta dr naturligt
emedan margarinet blivit relativi billigare dn
smoret, Stor forsiktighet maste emellertid iakt-
tagas, d& man soker faststilla om ett substi-
tutionsforhdllande 4r for handen eller inte.
Rent ytligt sett dr t. ex. inte en snickarutrust-
ning substitut till en bil. Ser vi ddremot till att
hobbyverksamhet under fritiden 4r ett alterna-
tiv till bilutflykter, kan den ena rekreations-
formen betraktas som substitut till den andra.
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Tva varor ir komplementvaror, om konsum-
tion av den ena varan drar med sig konsumtion
av den andra. Exempel hirpd ir bil och ben-
sin, byxor och kavaj etc. En sinkning av ben-
sinpriset okar sikert efterfrigan pd bilar.
Aven ett komplementférhdllande kan vara
svart att allmint faststdlla. For den som bor
langt ifrdn en biograf blir kanske en bussresa
ett komplement till biobiljetter, vilket inte gil-
ler for den som bor granne med biografen.

Vi har hittills bara talat om hur inkomster
och priser kan tinkas piverka efterfrigan och
di forutsatt, att konsumentens tycke och smak
inte forindrats. Nu vet vi vil alla att konsu-
menternas tycke och smak stindigt vixlar frin
tid till annan. Orsakerna hirtill 4r oindligt
ménga. Vi har t. ex. forindringar ifriga om
ilder, civilstdnd, bosittningsort och yrke. Om
konsumenterna delas upp i grupper efter olika
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indelningsgrunder kan en rad intressanta iakt-
tagelser goras. Det visar sig nimligen att inom
de olika gruppbildningarna, som kan “skira i’
varandra, finns tendenser till likriktning av
konsumtionen. Lit oss exemplifiera detta.
Trivialt i sin sjalvklarhet dr det faktum att barn
men inte vuxna anvinder leksaker. En tjinste-
mans klidutgifter har en annan férdelning pd
olika plagg dn en kroppsarbetares. Ju tyngre
arbete en person har, desto stérre dr hans be-
hov av kaloririk féda. I US.A. har man
konstaterat, att ju lingre utbildning en person
har, desto mindre dr hans televisionsutgifter.
Scouter, skinnknuttar, byrdkrater och ménga
andra understryker girna sin grupptillhdrighet
genom en likformig klidsel. — Och det ér hir
reklamen kommer in i bilden. Reklam har just
till syfte att dndra folks konsumtionsvanor ge-
nom att pdverka deras tycke och smak.

Lét oss s& gd over till att se pd vilka faktorer
det dr, som bestimmer efterfrigan pd en geo-
grafiskt avgrinsad marknad. 1 viss mening ir
det friga om samma faktorer som bestimmer
den individuella konsumtionen, alldenstund
marknadsefterfrigan helt enkelt utgdr summan

Industriens Utredningsinstituts konrsumiionsprognoser ut-
gdr fran att totalinkomsten och de totala konsumtions-
uigifterna kommer att Gka. Hur mycket vet man inte,
och prognoserna presenteras dirfér som tvd alternativ.
Det ena bygger pd en 2-procentig, det andra pi en 3-
procentig drlig Skning av totalkonsumtionen. — Dia-
grammen pa denna sida visar bur bushdllens utgifter
fordelades pa olika huvudgrupper dr 1955 och hur de
sannolikt kommer att fordelas vid en total konsumtions-
Gkning av 2 respektive 3 procent.
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%| KONSUITIONENS VOLYMOKNING 1055~ 1965
W0 T ARLIG OXNING AV TOTALKONSUMTIONEN 2% PER CAPITA

o RESOR 40%0
BEALADNAD 38 %
: | pexrearion 34% )
2] sunvir ocy wrsin 294, Diagrammen pi deita upp.
TOTALT 2796 slag visar progroserna 15
80STAD 23 s p & i
- osuiisansTer 22% — 1955—65 for huvudgrupper.
LIVSHEDEL 77 % na av varor och tiinster.
. / Prognoserna for delgrupper
T

HEMUTRUSTNING 48 /e

inom vissa av dessa buvud-
grupper dterges i tabellform

av alla enskilda konsumenters efterfrigan. Men
marknadsefterfrdgan vixlar inte bara som f6ljd
av forindringar i den totala inkomstsumman,
de relativa priserna, antalet konsumenter och
deras tycke och smak utan ocksd pd grund av
forindringar i inkomstfirdelningen. Vi har
den horisontella inkomstfordelningen, som an-
ger hur inkomsterna dr fordelade mellan olika
demografiska och sociala grupper. En forind-
ring av den horisontella inkomstférdelningen
fir dterverkningar pd konsumtionen. En ge-
nomgripande pensionsreform innebir en vi-
sentlig inkomstoverforing frin den aktiva till
den passiva generationen. Utan tvivel kommer
genomforandet av en sidan reform att ge lan-
det en senilare konsumtionsstruktur. — Den
vertikala inkomstférdelningen anger hur in-
komsterna ir fordelade pa olika inkomstklas-
ser. Vi har forut nimnt, att konsumtionen ir
olika for personer i skilda inkomstligen. An-
tag att beskattningen skirpes for de hogsta in-
komsterna och lindras for de ligre. Forutom
dterverkningarna pd sparandet kan man rikna
med att konsumtionsstrukturen paverkas.

Prognosmetodiken bygger pa
konsumtionsteorien

Vad har nu det féregdende med prognoser
att skaffa? — For att en prognos skall vara nd-
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got annat in en gissning, mdste prognosma-
karen ha vissa hypoteser om tinkbara regel-
bundenheter i det ekonomiska skeendet. Dessa
hypoteser, som erhdlles frin konsumtionsteo-
rien, har han att soka verifiera genom studium
av statistiskt material. Med hjilp av matema-
tisk analys kan han kanske pdvisa samband
mellan olika efterfrigebestimmande faktorer
a ena sidan och konsumtionens storlek och in-
riktning 4 den andra sidan.

Man kan skilja pd tvd typer av statistiskt
material. For det forsta tidsseriematerial, som
visar hur olika ekonomiska variabler samvari-
erat under en foljd av dr. For det andra tvir-
snittsmaterial, som ger en bild av konsumtio-
nen vid en viss tidpunkt. I socialstyrelsens
budgetundersokningar kan man till exempel
studera konsumtionen i olika yrkeskategorier
och dldersklasser.

Stundom saknas limplig statistik, vilket spe-
ciellt giller nya varor. I sidana fall fir prog-
nosmakaren med stor forsiktighet sdka gora
analogier. Sig att nigon vill gora en prognos
over kopen av TV-apparater tio &r framit.
Eftersom televisionen ir s& ny i virt land finns
mycket litet att himta ur svensk statistik. Ve-
derborande kan kanske studera den gingna
utvecklingen i U.S.A. eller nigot annat land,
som ir lingre kommet in vi pd detta omréde.
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Observera att konsumtionen
inte {orindras lika mycket
for var och en av buvud-
grupperna, vid olika alterna-
tiv for den totala konsum-
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Han kan ocksd se, om det gir att dra nigra
paralleller frin radions introduktionsperiod p3
1930-talet.

Nir prognosmakaren har funnit de faktorer,
som bestimmer konsumtionen av en viss vara
och fitt en uppfattning av deras inbordes
styrka, kan han gora sin framtidsbedémning.
Som foljd av den anvinda metoden maste hans
prognos bli betingad av att en rad forutsitt-
ningar uppfylles. Sig till exempel att antalet
kopta likkistor under en gingen period be-
funnits samvariera med antalet dédsfall un-
der samma tid. Med den precision befolk-
ningsstatistiken har, gir det att inom ganska
sndva grinser berdkna antalet dodsfall och dir-
med dven antalet kdpta likkistor under ett par
drtionden framit. Men till sin numeriskt pre-
ciserade forutsittning, d.v.s. antalet dodsfall,
miste prognosstillaren foga en rad allminna
forutsittningar av typen “om ingen epidemi
intriffar”, "om det inte blir krig”, etc.

Lit oss sammanfatta det hittills sagda. Na-
tionalekonomerna har byggt upp en konsum-
tionsteori, som soker beskriva hur konsumen-
ternas efterfrigan pa varor och tjinster paver-
kas av olika faktorer. Teorien siger emellertid
ingenting om, hur de olika sambanden s. a. s.
ser ut i verkligheten. Dessutom bygger den pd
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en rad forenklade forutsittningar. En person,
som vill gora en prognos har att prova teorien
pd verkligheten.

Han miste gora en statistisk efterfrigeana-
lys, som urskiljer de i det konkreta fallet be-
tydelsefulla efterfrigebestimmande faktorerna
och miter deras intensitet. De for en gingen
period funna sambanden appliceras sedan efter
noggrann provning pi framtiden, Detta inne-
bir, att prognosen for sin giltighet blir be-
tingad av att en rad forutsittningar blir upp-
fyllda.

Prognosmetodikens begransningar

Efter denna principskiss av prognosmetodi-
kens huvuddrag skall vi nu i korthet behandla
ndgra av de viktigaste detaljproblemen genom
att redovisa ett par punkter, dir det dr sirskilt
svart att Overbrygga klyftan mellan teori och
praktik.

Den forsta stotestenen utgdr forindringar i
konsumenternas tycke och smak. Om det ir
s att dylika forindringar dr den viktigaste
av de konsumtionsstyrande faktorerna, kompli-
ceras analysen. Nista steg miste ju dd bli att
ge en orsaksforklaring till varfor folks tycke
och smak forindras, vilket mestadels 4r myc-
ket svart att gora i kvantitativa termer. All-
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mint tycks gilla att ju storre substitutionsmdj-
ligheterna 4r mellan olika varor och tjinster
desto storre roll spelar smakforindringar. Av
denna anledning 4r den ekonomiskt-statistiska
efterfrigeanalysen i de flesta fall inte mdjlig
att applicera pd emstaka varor. Men om man
diremot bygger upp storre grupper genom att
sammanfora sidana varor och tjinster, som dr
starkt komplementira och dir substitutions-
mojligheterna r stora, blir liget annorlunda.
Erfarenheten visar nimligen, att konsumenter-
nas preferenser (d. v. s. ungefir "tycke och
smak’) i forhdllande till sddana konsumtions-
grupper av typen matvaror, bostad, klider etc.
ir pifallande stabila och att de for konsum-
tionsutvecklingen bestimmande faktorerna dr
sddant, som dr litt att mita.

Detta konstaterande fér oss direkt in pd
nista problem. Det dr inte nog med, att de
efterfrigebestimmande faktorerna skall vara
kvantifierbara och méjliga att statistiskt mita.
De skall dessutom vara f3 till antalet. Det for-
hiller sig nimligen sd, att en statistisk analys
blir alltfér obestimbar om variablerna ir for
ménga. Analysen miste forenklas och bygga
pa att efterfrigan bestimmes av ett fital domi-
nerande faktorer, varvid inverkan frin Gvriga
faktorer negligeras. Nu visar emellertid Indu-
striens  Utredningsinstituts undersdkning, att
konsumtionen av de flesta varugrupper mycket
vil kan forklaras med hinvisning till utveck-
lingen hos ndgra fi faktorer. Vilka dessa ir
varierar naturligtvis frin fall till fall.

Prognosernas exakthet och realism

Vi nimnde tidigare, att en prognos for sin
giltighet mdste bli betingad av att en rad for-
utsittningar uppfylles. Forst sedan prognos-
stillaren gjort en beddmning av hur de efter-
frigebestimmande faktorerna kan tinkas ut-
vecklas i framtiden, kan den uppsatta prognos-
ekvationen l6sas. Hir kommer naturligtvis ett
starkt moment av skonsmissighet for att inte
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siga godtycke in i bilden. Virt likkistexempel
var ett idealfall, som tyvirr sillan har motsya-
righet i verkligheten.

Prognosmakaren stills infor ett svart avvig-
ningsproblem. Ju mindre exakt han gor sin
prognos desto storre dr sannolikheten, att den
slir in. Han kan ndja sig med att ange den
riktning i vilken konsumtionen av en viss vara
kommer att utvecklas. Men en si vag prognos
dr mycket ointressantare dn en numeriskt preci-
serad forutsigelse, som t. ex. siger att konsum-
tionen av varan ifriga kommer att 6ka med 27

“procent pi tio ar.

Industriens Utredningsinstituts prognoser ir
i de flesta fall betingade av en antagen in-
komst-, befolknings- och prisutveckling. Med
prisutveckling forstds di inte hur den allminna
prisnivdn, utan hur de relativa priserna for-
dndras i framtiden. — Den kommande befolk-
ningsutvecklingen dr ldttast att med ganska
stor sikerhet bedoma. Inkomsterna kan man
rikna med skall stiga, ehuru det dr svirt att
siga i vilken takt. Utredningen ger tvd alter-
nativ; en drlig genomsnittlig per-capita-kning
med 3 resp. 2 procent. Dessa virden ligger pa
var sin sida om den utveckling, som har kon-
staterats for det sista kvartsseklet, om krigs-
dren uteslutas. Den relativa prissituationen
1965, d.v.s. det dr prognosen avser, ir sva-
rast att bedoma. Hirvidlag r6r det sig mest
om kvalificerade gissningar. Men som en all-
min utgingspunkt har man haft att varor och
tjanster, som kriver relativt mycket arbetskraft,
kommer att stiga mer i pris dn andra.

De olika prognoserna blir ddrfor inte alla av
samma sikerhet. De fall, som bygger pi att
varan eller varorna ifrdga 4r beroende av en-
bart inkomstutvecklingen, kan sigas avse den
tidpunkt, dd inkomstférutsittningen ir upp-
fylld, vilket ndgon ging mdste intriffa, dven
om det inte blir just 1965. Detta giller dir-
emot inte de forutsigelser, som ir grundade pd
att en viss pris- eller befolkningssituation kom-
bineras med inkomstantagandena. Dessa prog-
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Livsmedel. Prognos fir konsumitionens
fi)'féiﬂdringﬂr 1955—1965

Konsum- Volymforindr. i %

Varugrupp tion 1955 1955—65 vid 4rlig

milj. kr. inkomstokning av
2% 3%
isl och gryn ........ 247 — 6 17
%,Ir]t?é och %aylvcverk ..... 844 + 25 + 40
Potatis och rotfrukter .. 370 =15 —21
Gronsaker och frukt .. 1058 + 36 + 56

Socker, choklad  och

kryddor  ..eeeiinnnn 880 + 31 4+ 44
Mijolk, gridde och ost 1090 + 21 + 28
Matfett .. oo oo svssase 813 17 421
Kott, flisk och dgg .... 2104 + 13 + 18
Fisk: ot g e wwwee 358 + 13 + 18
Kaffe, te och kakao ... 658 + 2 + 2
Malt- och liskedrycker 517 + 8 +15
Sprit och vin ........ 1181 + 22 + 35
Tobak ...osesoessass 892 + 20 + 28
Fértiring utom hemmet? 607 + 4 4
Summa livsmedel ... ... 11618 + 17 + 25

t 1 denna post ingdr endast virdet av hotell- och
restaurangpersonalens tjinster, di rdvarorna ingdr under
respektive varugrupper hir ovan.

noser fordrar for sin giltighet det samtidiga
uppfyllandet av de olika betingelserna.

Om vi sd ska soka formulera ett slutomdome
pd denna redogbrelse 6ver hur konsumtions-
prognoser kan goras. Vi borjade med att siga
att det faktiskt finns stora mojligheter till ra-
tionella framtidsbedomningar. Direfter gavs
en principskiss av prognosmetodiken. Si pa-
visades att steget var lingt mellan teori och
verklighet. Infor alla inskrinkningar och mo-
difieringar méste ldsaren undra om utrednings-
institutets prognoser verkligen ir anvindbara
som underlag for praktiskt handlande. Hirpa
vill jag svara att utredningsinstitutet har okat
virt vetande pi ett centralt omride av sam-
hillsekonomien. Prognoserna #r i de flesta fall
val underbyggda och verkar rimliga. En mingd

Beklidnad. Prognos for konsumtionens
forindringar 1955—G65

Konsum- Volymférindr. i %

Varugrupp tion 1955 1955—65 vid Arlig

milj. kr. inkomstokning av
2% 3 %
SkOE oo ceinseann wes o 570 + 11 + 15
Konfektionsvaror ..... 1 600 + 56 + 84
Trikdvaror ........... 530 + 38 + 51

Garner, tyger, skridderi-

HDEe o e v w 670 + 3 + 3
Ovriga beklidnadsvaror 410 + 62 + 93
Total beklidnad . ..... 3780 + 50 + 72

Hemﬂtrmtnz'ng. Prognos for konsumtionens
fordandringar 1955—65

Volymférindr.i 9%  Prisfor-
Varugrupp 1955—65 vid arlig  4ndring
inkomsttkning av 1955—56
2% 3% i%
Moblet i coiviwnn s 5 + 43+ 68 — 5
Glas och porslin ...... 4+ 15 H 31 + 10
Heminredningstextilier . -+ 46 + 68 0
JATEVEAIOE san swmrenss & + 34 + 50 — 5
Symaskiner .......... (+ 3) (+ 3) (—10)
Dammsugare ......... + 38 + 60 —15
Radio- och televisions-
apparater .......... + 154 4+ 154 —15
Musikinstrument, konst
och antikviteter .. ... (+ 24) (+ 38) (0)
Ur och guldsmedsvaror (+ 61) (+ 95) (—20)
Hemutrustning, totalt + 51 + 78 — 5

Anm. De siffror for volym- och prisforindringar som
satts inom parentes har framriknats pd annat sitt in de
Gvriga. For dessa varugrupper giller prognosen frimst
utgiftsandelen, vilken inte 4tergivits hir.

fackmin frin olika branscher har stillt sig
mycket positiva till arbetet. Ja, varfor inte
vinda pd bevisbordan. Jag frigar i stillet de
tvivlande ldsarna, varfor det imfe skall gi att
gora konsumtionsprognoser. Och medan vi
diskuterar, forser oss Tiden sd sminingom med
en exakt facit till det framlagda rikneprovet.
Den som lever (1965), fir se.
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