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| SVERIGE

Varje hushéallsform méaste berdkna de samlade
utgiftsposterna ndr man inom ramen foér inkoms-
terna vill tillgodose enskilda behov. Angeldgna
behov, som bostdder, maste tillgodoses tillsam-
mans med andra angeldgna som sjukvard, under-
visning, mat och klader.

Fran 1931 har den privata konsumtionen stigit
med 2,8 procent per ar fram till 1967 d& den om-
fattade 60 miljarder kronor, allt i 1964 ars priser.
Under samma tid har bostéddernas andel i den to-
tala privata konsumtionen sjunkit frdn 18,1 procent
till 18,4 procent. Den offentliga konsumtionen
motsvarade 1967 30 procent av den privata vilket
innebér en férdubbling sedan 1950. Men vilka ut-
tryck den privata konsumtionsdkningen tagit och
hur har den offentligas 6kning fargat av sej pa
den privata? Om man utgdr frdn en uppskattad
inkomst- och priskinslighet for olika privata kon-
sumtionsavsnitt och berdknar den framtida in-
komst-, pris- och befolkningsutvecklingen, kan
bedomningar géras av den framtida, privata kon-
sumtionen, t ex av bostadskonsumtionen. Problem-
komplexet belyses av

Fil lic Anders Klevmarken
Industriens Utredningsinstitut
A

1 Den totala privata konsumtionen

Vid studier av den privata konsumtionen mdste
man forst kunna ge en tillfredsstillande definition
av detta begrepp. Det dr i och for sig inte sjilvklart
vad som skall kallas konsumtion och vad som inte
skall rdknas dit; det 4r inte heller sjalvklart var grin-
sen skall g& mellan privat och offentlig konsumtion.
Alla dr formodligen Gverens om att hushéllens in-
kop av livsmedel och drycker och utgifter for ndjen,
t ex biobiljetter, skall betraktas som privat konsum-
tion. Betriffande bostadskonsumtionen kan man dér-

Tabell 1. Konsumtionsutveckling 1931—1967

Mkr

Total konsumtion 16p. pris
Total konsumtion 1964 drs pris
Prisindex 1964 = 100

Arlig proc. forindring 10p. pris
Dito 1964 irs pris

Killa: Industrins Utredningsinstitut
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emot inte lika girna siga att det dr imkdpet av en
bostad som skall betraktas som konsumtion utan det
bor snarare vara (;tf métt pd de #jinster som bostaden
limnar, t ex boendekostnaden under ett ir. Liknande
problem uppstir med varaktiga konsumtionsvaror
som tex mdobler. Ar det inkopsutgiften eller ndgot
mitt pd de mera svirdefinierade “tjinsterna” som
moblerna limnar som skall representera konsumtio-
nen av mobler under ett dr? Det finns dven andra
typer av grinsfall. Skall fordonsskatten som varje
bildgare betalar betraktas som konsumtion? Skall den
undervisning som meddelas av studieférbunden, del-
vis med offentliga medel, riknas till privat eller of-
fentlig konsumtion? Vi kommer hidr att med nédgra
undantag, som ir ovisentliga i detta sammanhang,
folja den praxis som utvecklats for nationalriken-
skaperna och vid Industrins Utredningsinstitut, dd
konsumtionsutvecklingen kommer att belysas med
material frin dessa bigge killor. Bostadskonsumtio-
nen mites ddrvid med boendekostnaderna medan
konsumtionen av &vriga varor mites med inkdpsut-
giften.

Den totala privata svenska konsumtionen har un-
der perioden 1931—1967 vuxit frin sju miljarder
kronor till 70 miljarder, rdknat 1 I6pande priser. Pd
grund av inflationen blir tillvixten ndgot mindre im-
ponerande om man i stillet rdknar den i fasta pri-
ser. I 1964 drs priser var konsumtionen 1931 22 mil-
jarder och 1967 60 miljarder. Detta motsvarar en
okning med genomsnittligt 2,8 9% per dr. Okningen
har varit ndgot snabbare under efterkrigstiden 4n
fore och under kriget. Under perioden 1960—1967
6kade konsumtionen med 3,6 % per dr. Vill man
mita Okningen i konsumtion per capita fdr dessa
siffror sinkas ytterligare ndgot pd grund av befolk-
ningstillvixten.

1931 1940 1950 1960 1967
6702 9537 20 693 40 085 70 804
21 619 24 453 36952 45551 60 516
31 39 56 88 117
6,5 % 7,0 % 7,3 %
2,8 % 2,9 % 3,6 %
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/Tabell 2. Utgiftsandelar

%o 1931 1940 1950
Livsmedel 30,9 31,9 30,4
Drycker och tobak 9,9 9,8 10,3
Bostad 18,1 16,3 12,1
Bekldidnad 14,0 14,6 17,0
Hushallsutrustning 3,3 3,6 49
Resor 6,3 5,4 8,9
Rekreation 6,5 7,1 8,2
Sjukvérd och hygien 3,3
Ovriga varor och tjinster 11,0 11,3 4,9

Killa: Industrins Utredningsinstitut

Innan vi Overgdr till ett ndrmare studium av den
privata konsumtionen mdste vi dgna ndgra rader &t
den offentliga konsumtionen. Enligt Nationalriken-
skaperna uppgick den offentliga konsumtionen 1967
till 21,5 miljarder, varav 7,8 f6ll pd den statliga sek-
torn och 13,7 pd den kommunala.* Den offentliga
konsumtionen utgjorde detta ar cirka 30 % av den
privata konsumtionen. 1950 var motsvarande andel
endast citka 15 9%, vilket visar den offentliga kon-
sumtionens Okande betydelse. Den offentliga kon-
sumtionens Skning har givetvis inte limnat den pri-
vata konsumtionen opdverkad, dd expansionen bland
annat just bestdtt i att vissa tjdnster och varor som
tidigare tillhandahdllits f6r privat konsumtion, nu-
mera gives hushéllen som offentlig konsumtion. Sa-
aana varugrupper som sjuk- och hilsovard, under-
visning och forsikringstjdnster kan ddrfor svarligen
analyseras enbars som privat eller offentlig konsum-
tion.

2 Den totala konsumtionens férdeining

pa varugrupper

Hur férdelas den totala konsumtionen pd olika va-
ror och tjinster? Kan man se nidgra utvecklingsten-
denser i denna fdrdelning? Hur kan man forvinta
sig att fordelningen kommer att se ut i framtiden?
Nir vi nu skall forsoka belysa frigor av detta slag
ir det naturligt att vi borjar med att studera den
historiska utvecklingen och forséker finna nigra ten-
denser till férindringar. Vi kan direfter fundera
ndgot over vad som ligger bakom dessa tendenser
och eventuellt nd fram till en férutsigelse om fram-
tiden.

I tabell 2 kan vi utldsa hur den totala privata kon-
sumtionen férdelade sig pa olika varugrupper under
perioden 1931—1967. Cirka en tredjedel av de to-
tala konsumtionsutgifterna gr till livsmedel, cirka
10 % till drycker och tobak, mellan 10 och 15 %
till vardera bostider och kldder, o s v. Dessa utgifts-
andelar visar en stor stabilitet over tiden, men vi kan
observera ndgra utvecklingstendenser.. Utgiftsande-
len for livsmedel och for beklidnad sjunker hela ti-

Dessa siffror dr nigot for ldga di bland annat viss offentlig
konsumtion av livsmedel kommer att redovisas som privat
konsumtion pd grund av ofullstindig statistik,
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1955 1960 1965 1967 1975
alt. I alt. 11
30,3 28,0 26,2 26?2 22,7 21,2
11,3 10,9 10,7 11,3 11,2 11,3
12,6 13,4 12,9 13,4 12,7 12,6
13,2 11,8 11,4 10,7 11,1 10,9
46 4,9 6.1 5.8 6.3 6.6
10,4 11,7 13,7 12,8 16,4 17,7

9,1 10,4 10,3 10,7 10,4 10,6
3,4 3,7 3,7 3,8 4,0 40
5,1 5,2 5,1 5,4 5,3 5,2

alt. I=1,5 % realinkomst per ar
alt. II=2,5 9% realinkomst per &r

den, medan ddremot utgiftsandelarna f6r hushéllsut-
rustning, for resor, som dven omfattat nyinkop av
fordon, samt for rekreation Okar. Utgiftsandelen for
bostider var under/férkrigstiden relativt h6g men har
pa efterkrigstidens reglerade bostadsmarknad hallits
nere till formdn f6r andra varugrupper.

Den stora stabiliteten i utgiftsandelarna skall inte
tolkas som enbart ett uttryck f6r hushéllens konsum-
tionsbeteende utan den 4r naturligtvis ocksd beroende
av den varugruppering vi valt att arbeta med. Ju
mer man bryter ned de grupper som redovisats i ta-
bell 2 desto storre kommer variationen i utgiftsan-
delarna i allmédnhet att bli. Det bor dven nimnas att
varugrupperna sammansatts sd att de skall bli sd sta-
bila som mojligt f6r att man lattare skall kunna go-
ra palitliga prognoser.

En nedbrytning av posten livsmedel i animalier,
vegetabilier och fortiring utom hemmet visar att de
tre grupperna utgdr citka 39 %, 54 % rtesp 7 %
av' livsmedelskonsumtionen och att dven pd denna
aggregationsniva® utgiftsandelarna dr mycket stabila.
Go6r man emellertid en dnnu finare nedbrytning fin-
ner man att varugrupper som innehdller foridlade
varor som konserver, djupfryst, firdiglagat m m er-
hiller 6kande utgiftsandelar medan dldre stapelvaror
av typen mjdl, gryn och socker erhiller minskade
andelar. Av de totala utgifterna for bostad, brinsle
och lyse gick i slutet av 1960-talet en storre andel
till sjilva bostadskostnaderna och en mindre andel
till utgifter for brinsle dn under 1950-talet. Utgifts-
andelen for posten elstrdm har under samma period
okat ndgot litet.

Inom gruppen hemutrustning minskar utgiftsan-
delarna for sidana varugrupper som glas och porslin,
hemtextilier, symaskiner och dammsugare. Hush&l-
len ligger ddremot en négot stérre andel av sin kon-
sumtion pad mobler. Betriffande vita varor som kyl-
och frys, tvitt- och strykapparater samt diskmaski-
ner finner man att for de tvd fOrsta varugrupperna
har troligen utgiftsandelarna redan ndtt sitt maxi-
mum, bland annat beroende pi att dylika apparater
1 allt storre utstrdckning installeras genom byggmis-
tares och husvirdars forsorg. Diskmaskinerna befin-

*  Sammantagningsniva,
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ner sig ddremot dnnu i ett introduktionsskede och
dr dnnu inte standard i bostiderna, varfor utgiftsan-
delen vixer och kan troligen vintas vixa dnnu ndg-
ra ar.

Varugruppen resor kan brytas ned i delgrupperna
nyinkép av fordon, drift och underhdll av fordon
samt i Ovriga resor. Den sista gruppen som huvud-
sakligen innehdller kollektiva resor utgjorde 1950
50 % av hushillens utgifter for resor men 1967
endast 27 %. Denna utveckling skall dels ses mot
bakgrunden av den vixande bilismen dels mot bak-
grunden av att en mycket stor del av kollektivresorna
ir subventionerade av stat och kommuner. Nyinkdp
av fordon utgjorde 1950 26 % av konsumenternas
utgifter for resor. 1965 hade denna andel vuxit till
34 % men 1967 dter fallit till cirka 25 9. Forkla-
ringen till de sista drens utveckling ligger framfdr
allt i de minskade bilkdpen. Huruvida detta dr na-
got tillfilligt beroende bland annat pid den svaga
konjunkturutvecklingen 1966—G67 4r dnnu svart att
siga. Den starka nedgdngen i utgiftsandelen f6r kol-
lektivresorna motsvaras siledes inte frimst av en
uppging for nyinkdp av fordon utan for kostnader
for drift och underhdll. Orsaken till detta 4r natur-
ligtvis dels att hushdllens samlade bilbestind hela
tiden vuxit, och dels att det i underhill och drift
ingdr relativt mycket tjdnster, vilka blir allt dyrare.

Inom gruppen rekreation Skar utgiftsandelarna for
sadana varugrupper som innehdller varaktiga kon-
sumtionsvaror, som hemelektronik, fritidsbatar och
sportartiklar, medan mera traditionella nGjen som
bio, teater och konsert upptager en allt mindre del
av konsumenternas budget. Detsamma giller dven
sadana varugrupper som blommor, tippning, toto och
lotteri, ur- och guldsmedsvaror, musikinstrument och
hotelltjanster. Den verkligt expanderande rekrea-
tionsgruppen dr dock svenskars turistutgifter i ut-
landet. 1950 utgjorde denna post citka 8 % av ut-
gifterna for rekreation och 1967 hela 20 %.

Sammanfattningsvis kan man siga att vi har fun-
~ nit att utgiftsandelarna f6r hogt féridlade varor, var-
aktiga kapitalvaror och tjinster 6kar medan ande-
larna for varor som mera har karaktiren av daglig-
varor och nddvindighetsvaror minskar. Forindring-
arna i utgiftsandelar 4r inte, med nigot undantag,
stora och visar inte heller ett starkt oregelbundet for-
lopp utan de forindringar som sker tycks ske syste-
matiskt. Dessa slutsatser giller trots att vi gjort en
relativt fin varuindelning. Internationella jimfdrel-
ser visar att detta inte dr ndgot unikt for Sverige.

3 Hur férklaras konsumtionsutvecklingen?

For att analysera konsumtionsutvecklingen brukar
man gobra sig en bild eller modell av hur konsumen-
terna i allminhet beter sig. Denna modell idr givet-
vis en starkt forenklad bild av konsumenternas verk-
liga beteende. Detta ir nddvindigt inte minst av det
skilet att modellen méste vara hanterlig och 6ver-
blickbar. Den avses dock avbilda si minga visent-
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liga drag av verkligheten att de slutsatser och forut-
sigelser som kan géras med modellen blir intressanta
och tillrickligt palitliga.

Ekonomiska modeller for konsumenternas efter-
frigan pd varor och tjinster brukar i sina enklaste
former bygga pd antaganden om att en konsument

* formar stilla upp en preferensordning mellan olika

varor och tjinster. Under forutsittning att konsu-
menternas preferenser inte fordndras brukar man se-
dan studera hur férindringar i inkomster, priser
och i andra variabler pdverkar konsumenternas
efterfrigan. Det forutsittes ddrvid att konsumen-
ten formdr utvilja den uppsittning av varor som
ger honom den stérsta nyttan. Under senare ar
har framfér allt psykologer och sociologer kritise-
rat dessa modeller, dels f6r att man med psykolo-
giska experiment/kunnat visa att konsumenterna in-
te alls dr sd rationellt handlande som teorierna for-
utsitter, dels darfor att ekonomerna péstdtts dgna for
liten uppmirksamhet 4t hur konsumenternas prefe-
renser bildas och férindras. Den senare formen av
kritik har i sina populdra former uttryckts sd att pro-
ducenterna (vilka det nu kan vara) genom sina
marknadsforingsdtgirder, reklam m m skapat “konst-
lade” behov av varor som dessa producenter tillver-
kar i motsats till konsumenternas “verkliga” behov.
Som exempel pd den forra typen av varor brukar
ibland firg-TV nimnas och som exempel pd den
senare typen barnstugor.

Nir man tager del av denna kritik bér man hélla
1 minnet att de ekonomiska teorierna oftast har till-
limpats pd en hdg aggregationsnivd, d v.s man har
varit mera intresserad av ett lands samlade konsum-
tion av olika varor och tjinster dn av hur varje en-
skild konsument beter sig. Detta betyder bland an-
nat, for att teorin skall vara intressant, att det inte
ir n6dvindigt att varje konsument alltid upptriader
rationellt, det 4r inte ens sikert att ndgon konsument
behdver gora det, utan det dr tillrickligt att konsu-
menten i genomsnitt gor det, och denna konsument
behéver inte existera i sinnevirlden! Betrdffande den
andra typen av kritik kan sigas att med de varu-
aggregat som man vanligen arbetat, har man empi-
riskt funnit, vilket bland annat demonstrerats ovan,
att konsumtionsutvecklingen ofta uppvisar en myc-
ket hog grad av stabilitet. Forindringarna kan till
en stor del forklaras med inkomst- och prisforind-
ringar. I de tillimpningar man har haft, har man
saledes funnit att antagandena om i stort sett ofér-
indrade preferenser givit relativt goda resultat. In-
komst- och prisférindringar kan dock naturligtvis
inte forklara hela efterfrigeférindringen. Denna
“oforklarade” rest blir storre ju mer i detalj man
bryter ned varugrupperna. Dirfér 4r det ingalunda
ointressant att studera vilka andra faktorer som ir
vasentliga for konsumtionsbeteendet, tvirtom finns
det en mycket stor litteratur pa detta omrdde. Be-
triffande pastiendet att det skulle vara producenter-
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aa som i stor utstrickning bestimmer konsumenter-
nas preferenser kan sdgas att hela den milj6 vi lever
i rimligen bor bidraga till att bestimma vilka varor
och tjinster vi vill konsumera och att producenterna
ssom en del av denna miljo ocksd medverka. Den
visentliga frigan dr emellertid hur snabbt preferen-
serna Over huvud taget ldter sig dndras och hur stor
effekt producenternas agerande har. Om detta vet vi
dnnu ganska litet och det bor vara en mycket in-
tressant tvirvetenskaplig forskningsuppgift.

Med hinsyn till den empiriska erfarenhet man har
ir det rimligt att pdstd att forindringarna i konsum-
tionsbeteendet sker lingsamt. Under en tidsrymd av
tex fem &r hinner inga radikala fSrindringar ske.
De forindringar som dger rum bestdr i att dldre va-
ror utbytes mot modernare med liknande egenskaper
och funktioner. Man koper maskinella hjdlpmedel f6r
att slippa géra hushdllssysslor fér hand, man kdper
firdiglagad mat i stillet f6r ravaror, man tittar pd TV
i stillet for att hora pd radio och i stillet for att gd
pd bio. Man semestrar i utlandet i stillet f6r i Sverige
osv. Om man pastdr att en konsument borde substi-
tuera farg-TV mot barnstugor visar det siledes pd
en viss brist pd kinnedom om konsumentbeteendet.
En dylik substitution skulle endast kunna ske via en
lang kedja av substitutioner. Daremot skulle man t ex
med en hog beskattning pa firg-TV eller med higa
licensavgifter kunna erhalla skatteintikter, forutsatt
att efterfrigan inte dr alltfor priskdnslig, som kunde
anvindas for att bygga och subventionera barnstu-
gor. En sddan atgird skulle innebdra en viss inkomst-
overforing frin farg-T'V konsumenter till konsumen-
ter av barnstugetjidnster. Det 4r inte troligt att hus-
héllen skulle férindra sina konsumtionsutgifter en-
dast s att firg-TV konsumtionen minskade och ut-
nyttjandet av barnstugor ckade. Aven konsumtionen
av andra varor, speciellt sidana varor som 4r nira
substitut eller komplement till firg-TV resp barnstu-
gor, skulle paverkas.

Med denna bakgrund maste vi hilla fast vid att
de centrala variablerna f6r att forklara konsumtio-
nen dr inkomsterna och priserna. Vi skall ddrfor stu-
dera hur inkomst- och prisférindringar paverkar kon-
sumtionsbeteendet. Vi vet att f6r de flesta varor gil-
ler att om inkomsten Skar Skar ocksd konsumtionen
av varan.

En inkomstokning fordelas inte lika pd de olika
varugrupperna och inte heller proportionellt mot
respektive varugrupps utgiftsandel, utan vissa varu-
grupper som varaktiga kapitalvaror och tjinster ta-
ger en betydligt storre del av inkomstokningen i an-
sprak dn vad som motsvarar utgiftsandelarna, medan
tex livsmedel tager en mindre del i ansprdk. Som
exempel kan nimnas att for Sverige under efterkrigs-
tiden har i genomsnitt gillt att en procents inkomst-
okning medfért en 6kning av livsmedelskonsumtio-
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nen med 0,4 %, av bostadskonsumtionen med drygt
en procent, av ink8pen av hushdllsutrustning med
1,8 9 och av rekreationskonsumtionen med 1,5 %.

Om priset pd en vara Okar minskar i allminhet
konsumtionen av denna vara. En prisférindring kan
emellertid dven péverka konsumtionen av andra va-
ror bdde i positiv och negativ riktning. Ett vanligt
exempel dr att om priset pd smor Skar Svergdr man
till att konsumera margarin. I allmidnhet tycks pris-
kinsligheten vara storre ju storre inkomstberoendet
ir. En procents Skning av livsmedelspriserna har i
genomsnitt minskat konsumtionen av livsmedel med
0,4 %, medan en procents hdjning av priserna pa
varor och tjdnster fOor rekreation i genomsnitt med-
fort 1,4 % konsumtic;,nsminskning.

/
7/

4 Nagot om den framtida utvecklingen

Genom att uppskatta vdra varugruppers inkomst-
och priskdnslighet i analogi med ovanstiende och
genom att gora rimliga antaganden om den framtida
inkomst-, pris- och befolkningsutvecklingen kan vi
gora en beddmning av hur utgiftsandelarna kommer
att se ut 1975. Oberoende av om man viljer en nd-
got ldngsammare eller ndgot snabbare tillvixt i in-
komsten per capita kommer enligt denna metod de
utvecklingstendenser som beskrivits tidigare att be-
std. I tabell 2 redovisas tvd olika alternativ. Det ena
med en realinkomstSkning per capita pd 1,5 % per
dr det andra med 2,5 9% per &r. Man bor observera
att metodiken forutsitter att ndgra drastiska forind-
ringar i den offentliga politiken inte intrdffar. Bland
annat dr prognoserna fOr bostadssektorn kinsliga i
detta avseende. Skulle bostadspolitiken férindras si
att konsumenterna liksom fore kriget skulle vara
tvungna att taga en betydligt storre del av sina dis-
ponibla medel i ansprik for bostider kommer detta
otvivelaktigt att pdverka dven konsumtionen av andra
varor. Det dr dock tveksamt, inte minst politiskt,
om konsumenterna kan férmés att oka sina bostads-
utgifter s3 mycket ens under en period pd fem 4r.
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