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Férord

Viren 1957 publicerade institutet en omfattande undersékning rérande
utvecklingen av den privata konsumtionens struktur i Sverige. Detta ar-
bete har sedan féljts av ett antal studier av separata konsumtionsomriden
sdsom bekliddnad, bilar, drycker m. m. Féreliggande undersékning ir att
betrakta sdsom en ytterligare link i denna kedja av undersokningar r6-
rande konsumtionens lingsiktiga utvecklingstendenser.

Under delar av dren 1958 och 1959 hade sekreteraren vid institutet
Goran Albinsson tjinstledigt for att pd uppdrag av Ahlén & Akerlunds
Forlags AB utfora en analys av efterfrigan pd populdrpress. Nir denna
studie slutforts visade den sig inneh4lla s& mycket stoff av allmint intresse
att institutet ansig en mindre utvidgning av arbetet samt en publicering
av resultaten vara 6nskvirda. En friga riktades dirfor till forlaget om
det ville medge en publicering av de delar som kunde tinkas ha allmént
intresse. Svaret blev jakande. Institutet ber att till bokforliggare Lukas
Bonnier fi uttrycka sin tacksamhet foér denna generositet och for den
hjilp han och hans medarbetare, i frimsta rummet ddvarande forsilj-
ningschefen Ragnar Lindberg, givit utredningsmannen i samband med
den utvidgning av den ursprungliga studien som institutet foretagit. Vi-
dare tackas Socialstyrelsen, AB Svenska Pressbyrin och Tidningsstatistik
AB for den beredvillighet med vilken de stillt statistiskt primérmaterial
till férfogande.

Arbetet med undersékningen har inom institutet letts av Albinsson.
Hans nirmaste medbjilpare har varit Gustav Endrédi och Gunni Wester-
berg. Dessa har bitritt honom nir det gillt insamling och bearbetning
av det statistiska materialet. Endrédi har sirskilt aktivt medverkat vid ut-
formningen av kapitel 5 och 7. Dirjimte har Bertil Olsson svarat for
minga sdvil praktiska som principiella losningar av problem i samband
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med bearbetningen av 1958 4rs levnadskostnadsundersdkning och den
explorativa innehillsanalysen som redovisas i kapitel 2.

Liksom betriffande institutets arbeten i ovrigt giller att utrednings-
mannen haft att sjilvstindigt utforma sin studie och att han sjilv svarar
for redovisade resultat och slutsatser.

Stockholm den 1 mars 1962

Ragnar Bentzel
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KAPITEL I

Huvuddrag i populdrpressens utveckling

1931-61

INLEDNING

Populirpressforlagen opererar pa tvd helt olika marknader. Deras pro-
dukter tivlar dels med andra former av rekreation om konsumenternas
tid och pengar, dels med andra reklammedia om annonsérernas gunst.
Populdrpressen har under &rens lopp varit foremil fér minga heta
debatter. De har i allminhet gillt dess mojligheter att piverka ldsarnas
attityder och beteenden i olika avseenden. Endast ett fital f6rsok har emel-
lertid gjorts till vetenskapliga studier av den svenska populdrpressen ur
dylika aspekter.! Betydligt st6rre har insatserna varit i friga om under-
sOkningar av densamma som annonsmedium,.

Syftet med foreliggande undersokning ar att ge okade kunskaper om
vilka faktorer det ar, som bestimmer den lingsiktiga utvecklingen av
populirpresskonsumtionen.? Hushallens kép av dylika tidningar uppgér
for niarvarande till cirka 200 miljoner kronor per ar. Populdrpressen ir ett
viktigt reklammedium och den storsta inhemska forbrukaren av jour-
nalpapper. Det ér darfér flera parter som har motiv att intressera sig for
utvecklingen av konsumtionen av nimnda varugrupp.

1 Se t.ex. litteraturforteckning i B, Bdrjeson: Veckotidningarnas roll i samhaillet,
stencil, nov. 1959.

2 Med konsumtion forstds i denna framstillning i allminhet inkdp av populdrpress.
Ett alternativt métt dr férbrukningen i form av lisning, vilket innebir att populédrtid-
ningarna betraktas sisom varaktiga varor, som under sin livstid avger tjinster. Nagon
risk f6r sammmanblandning torde knappast foreligga.
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Ur ekonomisk synpunkt kan populirpressen betraktas som en konsum-
tionsvara vilken som helst. I sin egenskap av kulturprodukt har populir-
pressen naturligtvis en del intressanta sardrag. Genom att den konkur-
rerar pd sivil rekreationsmarknaden som reklammarknaden uppstir
flera ganska unika problem for producenterna — liksom for dem som skall
gora utredningar.

Denna bok kan sigas bestd av tvd delar. Dess andra del (kapitel 4-7)
domineras av en traditionell efterfrigeanalys. Forfattaren startade med
detta avsnitt. Under arbetets ging blev det emellertid allt mer uppen-
bart, att synfaltet méste vidgas. Konsumtionen av populirpress kan inte
ensidigt analyseras med utgingspunkt frin efterfrigesidan. Vad som
hinder pd utbudssidan #r ocksé av stor betydelse. Ett konkret exempel
kan belysa detta. Nya tidningar, som ar en viktig efterfrigestimulans,
har i allminhet startats av redan etablerade forlag. For att forstd detta
fenomen maéste man beakta branschens konkurrenssituation och kostnads-
struktur.

Bokens forsta del (kapitel 1-3) kan kallas utvecklingstendenser och
marknadsbeskrivning. Det dr de lingsiktiga perspektiven, som stdr i
centrum. For de tre sista decennierna visas hur stor konsumtionen av
populédrpress varit. Konsumtionen har déarvid mitts pa flera olika sitt,
namligen i pengar, exemplar, sidor och vikt. Savil populérpressens to-
talutveckling som dess strukturella omvandling beskrives. Framstill-
ningen giller huvudsakligast populdrpressen sisom en konsumtionsvara.
Dirut6ver redovisas vissa uppgifter om annonseringen. Ett sérskilt
kapitel har dgnats it konkurrensen mellan forlagen.

Genom att annonsmarknaden bara sporadiskt uppmirksammats har
framstallningen i vissa avseenden blivit summarisk. Detta har tvd huvud-
anledningar. For det forsta ar det sd, att ju lingre forskningen drives,
desto fler problem dyker det upp. Utmarkande f6r ekonomiska undersok-
ningar med vetenskapliga ambitioner &r, att de regelbundet producerar
mangdubbelt fler nya frigor 4n svar pad gamla frigor. Men nigonstans
méiste en grins dras for undersékningens omfattning. For det andra ir
det mycket svirare att erhilla fakta om annonsmarknaden 4n om hus-
hallens tidningskop. En utomstdende har silunda knappast nigra mojlig-
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heter att erhalla tillrackligt detaljerad information ur férlagens interna
redovisning.

Boken behandlar alltsd blott ett urval av minga intressanta sporsmal.
I de flesta fall ar det kvantifierbara foreteelser som tagits upp. Att helt
férsumma att behandla de kvalitativa aspekterna, som spelar si stor roll
for efterfrigan pa populirpress, vore emellertid uppenbart otillfredsstil-
lande. Med hinsyn hirtill har ndgra utflykter gjorts i det ingen (eller
kanske réttare var)-mans-land som grinsomrédet mellan ekonomi, socio-
logi och psykologi utgér.

POPULARPRESSENS OMFATTNING

Popularpressen framstdr som en frén dagspress, fackpress och andra
typer av tidningar ganska klart avgridnsad grupp.! Naturligtvis finns det
gransfall. Av tabell 1 framgar vilka tidningar som i denna bok hanférts
till populdrpressen. Det finns och har funnits tidningar av otvetydig
populdrpresspragel, som saknas i denna undersokning. Endast sidana
tidningar har nimligen medtagits f6r vilka vederhaftiga upplagesiffror
finns att tillgd. De ej medtagna tidningarna har eller hade under sin
ofta korta livstid ganska smé upplagor, varfér de kan negligeras, utan att
slutsatserna ur det tillgéingliga materialet péverkas.2 Det forhiller sig
nimligen s, att ju stérre upplaga en tidning har, desto mer benégen blir
utgivaren att meddela utomstiende detta. Upplagans storlek utgor ju

ett av de frimsta konkurrensmedlen pd annonsmarknaden. Emedan samt-

1 Den i det allminna sprikbruket vanliga termen (kolorerad) veckopress brukas inte
i foreliggande utredning som synonym till populérpress. En populértidning kan utkomma
savil glesare som titare 4n en ging per vecka. Med hiinsyn hirtill har det synts ologiskt
att som synonym till populidrpress bruka ett uttryck som leder tankarna till utgivnings-
titheten en gang per vecka. Definitionsspérsmalen behandlas mer ingéende i kapitel 4.

2 Bland tidningar som startats av Ahlén & Akerlunds férlag finns flera exempel pa
sadana som blev kortlivade och aldrig nidde nagra nimnvirda upplagor: Trevligt
Sillskap, Folk och Forsvar, Vi Tva, Min Tidning, Nu, Naturen och Vi, Friluftsliv,
Ut, Mbnsterjournalen, Stickat samt Nutid. Flygning, Teknik och Hobby samt
Populidr Teknik var foregingare till nuvarande Teknikens Virld. Intressant dr Radio-
lyssnarens historia. Den startades 1928 och nedlades tio 4r senare emedan programmen
borjade offentliggdras s sent, att det blev oméjligt att konkurrera med AB Radiotjéinsts
egen programtidning Réster i Radio.
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Tabell 1. Férlag och tidningar som ingdr i undersékningen

Forlag

Tidningar

Anmirkningar

Allers Familj-Journals
Tryckeri AB
Hilsingborg

AB Allhems Forlag
Malméo

AB Fib
Stockholm

Harriers Bokférlags AB
Stockholm

Hemmets Journal AB
Malmo

Saxon & Lindstréoms
Forlags AB
Stockholm

Smalinningens Forlag
Stockholm

Sveriges Radios Forlag
Stockholm

Teknik for Alla
Stockholm

Allers Familje-Journal

Femina

Allas Veckotidning

Hemmets Veckotidning

Folket i Bild

Svenska Journalen-
Hemmet och Familjen

Hemmets Journal

Fick

Lektyr
Séaningsmannen
Svensk Damtidning
Vi Damer
Familjetidningen Sma-
linningen

Roster i Radio-TV

Teknik fér Alla

Startade fore 1931. 1941
startade 25:an som 1951
bytte namn till Familjejour-
nalen, vilken i sin tur upp-
gick i Allers i slutet av
1959. 1946 startade Karl-
Alfred som 1953 uppgick
i Familje-journalen.

Startade fére 1931 som
Allers Ménstertidning. Ti-
telbyte 1944.

Startade 1931

Startade fore 1931

Startade 1934

Svenska Fournalen startade
fére 1931 och var sjilvstin-
dig tidning tom 1952. Hem-
met och Familjen utkom som
sjilvstindig tidning 1941-52.

Startade fore 1931

Startade 1945 som Fick-
journalen. Bytte namn
1961,

Startade fore 1931

Startade 1944

Startade fore 1931

Startade 1933

Startade 1940
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forts. Tabell 1.

Forlag

Tidningar

Anmirkningar

Tidnings AB Idun
Stockholm

Tidsfordrif, Elander & Co
Goteborg

Reader’s Digest AB
Stockholm

Ahlén & Akerlunds
Forlags AB
Stockholm

Idun

En rolig {-timme

Tidsférdrif

Det Biista

Allt
Allt i Hemmet
All Virldens Berittare

Bildjournalen

Nya Damernas Virld

Hela Virlden
Husmodern
Levande Livet
Se

Teknikens Virld

Vecko-Journalen
Vecko-Revyn
Aret Runt — Vart Hem

Startade fore 1931

Startade fére 1931 och
upphorde 1955.
Startade fore 1931

Startade 1943

Utkom 1941-56

Startade 1956

Startade 1945 och nedlades
som sjilvstindig tidning
1956 for att uppga i Bon-
Litterdra Magasin,
som hir inte klassificerats

niers

som populirtidning.

Startade fore 1931
Filmjournalen. Titelbyte
1954.

som

Startade 1935 som Flitiga
Hiinder, men 6vergick 1941
till Damernas Virld. Nu-
varande titel fr. 0. m. 1g960.

Startade foére 1931

» » »

» » »
Startade 1938
Startade 1948. Foregangare
var Flyg (Flygning).
Startade foére 1931
Startade 1935
Vart Hem som startade
fore 1931 var sjilvstindig
tidning t.o.m. 1951. Aret
Runt utkom som sjilvstin-
dig tidning 1946—51.

Anm. Esselte Press AB 6vertog hosten 1961 utgivningen av Folket i Bild och Idun.
1961 utkom Allt i Hemmet, Det Bista och Vi Damer som maénadstidningar, medan
Teknik for Alla och Teknikens Virld utkom varannan vecka. Ovriga tidningar var
veckotidningar. Anmirkningarna ir inte fullstindiga. Det skulle fora for langt att be-
skriva samtliga namnbyten och sammanslagningar som #gt rum.

2 — 62153077 Sv. populdrpress
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liga populirtidningar 4r annonsorgan gér det darfor att pastd: dé kunskap

saknas om en populartidnings upplaga maste upplagan vara ringa.

Den historiska redogorelsen omfattar perioden 1931-61. Skall ett
studium av en gingen utveckling ha nigot virde for en prognos av ling-
siktstendenserna krivs fakta frin en ganska ling tidsperiod. Det ir av i
huvudsak tvd skil som den bakre tidsgrinsen dragits vid 4r 1931. For
det forsta skulle uppskattningar av konsumenternas kép av populédrpress
bli alltfor osékra, om de fordes tillbaka till 1920-talet. For det andra har
denna studie kunnat nyttiggora en stor del av det material som insamlats
av TUI for dess ovriga konsumtionsundersokningar, vilka just utgér
frén &r 1931.

Resultatens virde dr naturligtvis starkt beroende av hur korrekt det
statistiska underlaget &r. I anslutning till redovisningen i tabellbilagan av
den grundliggande statistiken ges dérfér en beskrivning av hur ma-
terialet insamlats och vilka killor som anlitats. Har skall endast nigra
korta kommentarer goras.

For tiden frin 194o-talets borjan har upplagesiffrorna i huvudsak
hamtats fran Tidningsstatistik AB:s redovisningar. Tidningsstatistik AB
borjade sin verksamhet 1942. Ovriga upplagesiffror har erhillits pa flera
olika satt, varav foljande tre har varit de viktigaste:

a) Fore Tidningsstatistik AB:s tillkomst insamlades bland annat genom Svenska
Tidningsutgivareforeningens férsorg av notarius publicus vidimerade upp-
gifter. Négra av de storre tidningarna meddelade frén mitten av 1930-talet
néstan varje ar sina upplagor pa detta sitt.

b) Genom vinligt tillmétesgdende frin AB Svenska Pressbyran har 16snum-
merférsiljningen under 1930- och 1940-talen kunnat anvindas som en in-
dikator pa utvecklingen under de ar inga uppgifter forelegat. I allménhet
har det bara gillt att fylla luckor om ett eller nigra fa ar.

¢) Samtliga i denna undersékning representerade forlag har for kontroll fatt
ta del av berikningarna for de egna tidningarna. Ett huvudintryck &r att

forlagen ofta tycks ha ganska liten information om den historiska upp-
lageutvecklingen.

Av tabellbilagan framgér, vilka berikningsmetoder som anvénts. Om
intet annat anmérkes bygger diagrammen pé uppgifter som antingen kan
erhéllas direkt frin tabellbilagan eller raknas fram.
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Helt naturligt skiftar det statistiska materialets tillférlitlighet frin tid-
ning till tidning. Allmént géller att uppgifterna fran 193o-talet 4r mindre
tillforlitliga 4n uppgifterna frén f6ljande decennier. Dessutom ér det for
1930- och 1940-talen som uppgifter helt saknas for ett antal mindre tid-
ningar, vilka dirfor ej kunnat inkluderas i denna undersokning. Det &r
alltsd tankbart att foreliggande undersékning nagot litet 6verskattar till-
vixten av populdrpresskonsumtionen sedan 1931.

KONSUMENTERNAS UTGIFTER FOR POPULARPRESS

Ar 1931 képtes populdrpress fér sammanlagt cirka 20 miljoner kronor.!
Som framgar av diagram 1 har denna summa sedan vuxit med varje ar.
Aven under depressionsiren 1932 och 1933 steg konsumenternas ut-
gifter for populdrpress. 1961 var de uppe i nira 200 miljoner kronor. Det
fortjanar papekas att provisioner till aterforsiljare gor att konsumenternas
utgifter inte blir desamma som férlagens intékter av tidningsforsiljningen.

Eftersom folkmingden 6kat med 6ver en miljon ménniskor frin 1931
till 1961, ar utgiftsokningen per capita relativt lingsammare 4n total-
okningen. Under perioden har den genomsnittliga, nominella populir-
pressutgiften raknad per liskunnig person stigit frin 3:49 till 28:41
kronor. Sisom ldskunniga har dérvid samtliga invénare i dldern sju ar
och dldre betraktats. Diagram 1 dterger utvecklingen i indexform.

I diagram 2 relateras populidrpressutgiften till den totala konsumtions-
utgiften. Det visar sig dirvid, att den procentuella andel av svenska folkets
konsumtionsutgifter som avsett kop av popularpress — utgiftsandelen —
har stigit under perioden; frén o,3 procent ar 1931 till 0,5 procent ir
1961. Denna Okning 4r i stort sett koncentrerad till 1930- och 1950-talen.
Under 1940-talet var andelen ganska ofériandrad.

! En mindre del av den svenska populirpressen kopes av svenskar bosatta i utlandet
samt av de nordiska lindernas invénare och da sirskilt den svensktalande befolkningen i
Finland. A andra sidan képer invandrare till Sverige hemlandets press. Dirutdver finns
svenskar som regelbundet kdper populirpress pa frimmande sprék. Vidare kopes en
del populirtidningar av féretag och offentliga inrittningar for att héllas tillgingliga i
kaféer, vintrum etc. Till nimnda férhallanden har hir ingen hinsyn tagits. I denna bok
betraktas de svenska hushallen som enda kdpare av den i Sverige utgivna populdrpressen.
De felaktigheter som detta f6r med sig bér rimligen kunna fdrsummas.

19



Diagram 1. Konsumenternas utgifter for populdrpress 1931-61
Index: 1931 =100
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Den kraftiga 6kningen av utgifterna f6r populédrpress beror dels pa att
allt storre volym tidningar har kopts, dels pd att tidningspriserna har
stigit.! Det 4r mycket svirt att bestimma hur denna 6kning 4r samman-
satt av volym- och prisférandringar. Nagon lamplig prisindex varmed
konsumtionen i lépande priser skulle kunna deflateras finns inte.z I
konsumentprisindex ingir en post kallad veckotidningar, tidskrifter, for
vilken prisutvecklingen representeras av losnummerpriset pd ett antal
veckotidningar. Detta innebir t. ex. att veckotidningarna kan éndra om-
fing, utan att detta kommer till synes i prisindex. En volymberikning
pé basis av socialstyrelsens prisindex tar alltsd inte hinsyn till att det ar
mingden och kvaliteten ldsbart stoff, som ar av relevans for konsumenten.

I foreliggande undersokning kartldggs i forsta hand volymutvecklingen.
Prisutvecklingen har sedan erhéllits genom en enkel division av de 16pande
konsumtionsutgifterna med volymserierna. Flera olika volymmatt kan
tankas. Narmast till hands ligger antalet kopta tidningar. Mot detta sitt

1 Begreppet volym tinkes innefatta savil kvantitet som kvalitet hos populdrpressen.
Niérmare definition ges lingre fram i texten.

R utgifter
¢ Vore sa fallet kunde denna metod anviindas: volym = ——.
prisindex
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Diagram 2. Populidrpressutgiiternas procentuella andel av de totala kon-
sumtionsutgifterna 1831-61
Procent
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att f3 fram volymen kan naturligtvis exakt samma kritik riktas som mot
metoden att deflatera utgifterna med socialstyrelsens prisindex. Men
darmed 4r inte sagt, att det dr friga om ett ointressant matt.

Om tidningarnas sidantal varierar 6ver tiden avviker som sagt utveck-
lingen av antalet kopta sidor frin utvecklingen av antalet kopta exemplar.
Samma sak intraffar nar det sker efterfrigeforskjutningar mellan tidningar
med olika antal sidor. Med hinsyn hirtill bor det vara av stort intresse
att f4 kunskap om férbrukningen av populdrpress mitt i antal sidor. Att
mita konsumtionen med antalet kopta sidor kan sdgas innebdra stan-
dardisering med avseende pi sidantalet. Ar 1931 hade populirtidningarna
1 genomsnitt 44 sidor per exemplar. Divideras antalet varje ir silda sidor
med 44 fis en serie, som miter populdrpresskonsumtionen i en »1931
ars standardtidningy.

Popularpressen ér en stor forbrukare av journalpapper. Det har dérfor
tett sig motiverat att berikna hur manga kilo populirpress som kops. Aven
ur efterfrageanalytisk synpunkt finns skl att méta populdrpresskonsum-
tionen med viktmitt., Dérigenom bor ju hiansyn kunna tas till att olika
tidningar har olika stora sidor, samt till att papperets arkvikt aterspeglar
papperskvaliteten.
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I det foljande redovisas populdrpresskonsumtionens volymutveckling
under perioden 1931-61 pa tre sitt. For varje 4r har uppskattats antalet
kopta tidningsexemplar, antalet kopta tidningssidor och antalet kopta
kilo populirpress. Det ér alltsd tre volymmétt som enbart tar hinsyn
till kvantiteten. Kvaliteten beaktas ddremot inte. Men likavil som kott-
konsumtionen reellt sett kan 6ka bide genom att folk képer mera kott och
bittre kott, si kan populdrpresskonsumtionens volym Oka genom att
det kops sdvil flera sidor som »bittre» sidor.

Vad avses d4 med kvalitet? Det &r ett besvirligt problem for de flesta
varor. Nir det giller en konserv kan man tinka pa héllbarhet och vita-
minhalt, som vil liter sig mitas. Men dértill kommer f6r de flesta varor
en rad egenskaper — for konservmat bland annat smaken — vilka ingér i
kvalitetsbegreppet, ehuru de ej later sig objektivt maitas. I friga om
populdrpressen bestir kvaliteten av méinga komponenter. Vissa ir latt
konstaterbara sisom papperssort, tryckeritekniskt utférande, antal farg-
sidor etc. Men en populirtidning &r inte bara en teknisk vara, utan
den ir dven en kulturprodukt. I mycket stor utstrickning &dr det tid-
ningens innehdll, som konstituerar dess kvalitet. Och det dr ogorligt att
finna ett sammanfattande matt pd kvaliteten hos innehéillet. Kvalitets-
begreppet méste relateras till konsumenterna. Fér att ta ett konkret exem-
pel édr det inte nog med att rangordna novellerna efter en litterir vir-
deringsskala for att f4 ett matt pd deras kvalitet. Kvaliteten hos en po-
puldrpressnovell bestims inte enbart av dess litterdra standard. Antag
att efterfrigan pd en populirtidning vid i 6vrigt oférandrade forhillanden
okar da en foljetong av Eyvind Johnson avloses av en som skrivits av
Sigge Stark. Detta beteende kan tolkas som att konsumenterna reagerat
positivt pd en fordndring av tidningens innehéll. Enligt deras uppfattning
har med andra ord tidningens kvalitet stigit. Det 4r ocksa att marka, att
olika tidningar vinder sig till olika koparkategorier. Vad som ér en kva-
litetshojning for Vecko-Journalen kan vara en kvalitetssinkning for Hela
Virlden.

Den slutsatsen ligger nira till hands, att kvalitetsproblemet for popu-
larpressen liksom for andra varor ar en friga om produktens anpassning

till konsumenternas 6nskemal. Nir det giller kulturkonsumtion ir emel-
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lertid avstindet mellan olika konsumentgruppers kvalitetsuppfattning
svart att overbrygga. Naturligtvis ir inte konsumenternas instéllning till en
populértidnings kvalitet enbart styrd av for utgivaren autonoma faktorer.
Aven pa denna marknad finns utrymme for den foretagare som pa olika
sitt soker att inte bara anpassa sig till kunderna utan ocksa piverka dem.

En viktig aspekt ér, att det inte bara 4r gamla tidningar som foréindrats.
Nya tidningar som riktar sig till grupper med speciella onskemél har
startats. Detta betyder, att nya ldsarkategorier kunnat rekryteras med
hjilp av 6kad differentiering av populédrpressen. Ur helhetsperspektiv ir
en siddan sak ett gott exempel pad en kvalitativ férandring av populir-
pressen.

Tillsvidare avfors kvalitetsproblemen ur diskussionen. Redan i nista
kapitel tas de dter upp. Synsittet dr emellertid dd ett annat. I stillet for
indexproblematik ror det sig om sociologiska frigestillningar.

VOLYMUTVECKLINGEN

Antal képta exemplar. Ett vanligt matt pa tidningskopens omfattning
utgor upplagan. I foreliggande sammanhang 4r det populédrpressens totala
drsupplaga som intresserar. Denna har erhillits genom att for varje tid-
ning medelnettoupplagan per nummer multiplicerats med antalet utgiv-
ningstillfillen under &ret. Direfter har arsvirdena for de enskilda tid-
ningarna adderats till ett totalvdrde.! Diagram 3 visar utvecklingen i
indexform.

Frin 1931 till 1959 vaxte det arliga antalet kopta tidningsexemplar
praktiskt taget kontinuerligt frin 81 till 264 miljoner, vilket innebir en
arlig genomsnittlig 6kningstakt pa ungefar 4,3 procent. For dren 1960 och
1961 pekar ddremot kurvan i diagram 3 nedat.

Antalet utgivningstillfillen var 1931 sammanlagt go4. Divideras an-
talet exemplar med detta tal fis den genomsnittliga upplagan per num-
mer, som 1931 uppgick till cirka go ooo. Motsvarande berikning for ar

! De enskilda tidningarnas medelnettoupplagor &terges i tabell 22 sid. 178. I kommen-
tarerna till tabellen redogdrs f6r berikningsmetoderna.
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Diagram 3. Antalet képta exemplar av populirpress 1831-61
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1961 ger upplagestorleken 180 ocoo. Denna utveckling har inneburit att
produktionen av populdrpress kommit att arbeta med allt lingre serier.?

Antal képta sidor. Som framgér av diagram 4 har antalet kopta sidor
ungefir femdubblats under perioden. Antalet sidor har alltsd vuxit
snabbare 4n antalet exemplar. Dessutom har utvecklingen av antalet
kopta sidor haft ett nigot mer splittrat forlopp. Sélunda marks en upp-
gang aren 1960 och 1961, di antalet kopta exemplar sjonk. Dessa for-
hillanden innebidr dels att populdrtidningarna under perioden fitt ett
Okat sidantal, dels att antalet sidor per exemplar péd kort sikt fluktuerat
béde upp och ned. Detta verifieras av diagram 3.

Ar 1931 hade den genomsnittliga populirtidningen cirka 44 sidor.
Efter en del smirre variationer intriffade en stark minskning under éren
nirmast efter kriget.2 Frin bottennivin 1948 pad knappt 40 sidor per
exemplar har en kraftig 6kning skett. Ar 1961 var det i genomsnitt nira
~7o sidor per exemplar.

1 Mera hirom 4 sid. 8o.
2 Mera hirom & sid. 151.
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Diagram 4. Antalet kopta sidor av populidrpress 1931-61
Index: 1931 =100
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Som synes finns i diagram 5 en kurva, som visar utvecklingen av det
genomsnittliga antalet sidor per exemplar sedan tidningar i s. k. fick-
format exkluderats.! Dessa tidningar har namligen ett ganska stort sid-
antal och strukturforskjutningar mellan ficktidningar och tidningar av

normalformat kan tinkas ha péiverkat den process, som hir behandlas.

Diagram 5. Genomsnittligt antal sidor per populidrtidningsexemplar 1931-61
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1 All Virldens Berittare, Allt, Det Bista, Fick och Vi Damer.
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Av diagrammet framgir att tidningarna i fickformat har betytt mycket
litet. Det kan dérfor knappast sdgas, att introduktionen av ficktidningar
under perioden i nigon avsevirdare grad inverkat pd utvecklingen av det

genomsnittliga antalet sidor per exemplar.

Antal képta kilo. Man kan tinka sig att finga upp ndgot av den rent
tekniska kvalitetsforbittringen hos populdrpressen genom att mita den
varje 4r silda vikten. I den méin tidningarna har évergitt fran tvafargs-
till fyrfargstryck bor de ha tryckts pa papper med hogre arkvikt. Om-
slagen kan ha blivit allt kraftigare, vilket b6r ha okat den genomsnittliga
vikten per blad. Den faktiska utvecklingen har emellertid gatt i motsatt
riktning. Matt i vikt har populidrpresskonsumtionen sedd 6ver hela pe-
rioden okat langsammare an antalet sidor (diagram 6). Foljaktligen har,
som framgdr av diagram 7, det genomsnittliga populdrtidningsbladet
kommit att bli allt littare. Under senare ar har dock utvecklingen gitt
mot tyngre blad.

Det ar ett flertal faktorer, som péverkat utvecklingen av den genomsnitt-
liga bladvikten. Ovan lanserades tanken, att det 6kade utbudet av sidor
med fyrfargstryck tillsammans med en allmin tendens att héja pappers-
kvaliteten bor ha resulterat i tyngre blad. Savitt forfattaren kunnat finna
har det ocksa varit en dylik utveckling. Med undantag for de senaste dren

Diagram 6. Antalet képta kilo av populidrpress 1931-61
Index: 1931 =100
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Diagram 7. Genomsnittlig vikt i gram per populartidningsblad 1931-61
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kan den inte sparas i diagram 7, darfor att andra och starkare krafter
verkat i motsatt riktning. Den stegring av vikten per blad som dgde rum
1958-61 framstar i huvudsak som resultatet av att ett antal expansiva tid-
ningar fitt en vixande andel papper med hogre arkvikt 4n tidigare, sam-
tidigt som kopen av nigra tidningar tryckta pid papper med sirskilt
ldg arkvikt stagnerat eller gétt tillbaka. Detta forhillande fir inte tolkas
som att ndgot orsakssamband foérelegat mellan efterfrigan och bladvikt.

Inom pappersindustrin har det skett tekniska framsteg, som inneburit
att arkvikten sankts pi journalpapper av hog kvalitet. Den 6verging fran
boktryck till djuptryck och offsettryck, som i synnerhet dgt rum under
efterkrigstiden, har 6kat mojligheterna att anvinda journalpapper med
lag arkvikt. Av diagram 7 framgér, att sinkningen av bladvikten till stor
del dgde rum under 1940-talets senare hilft. Det dr pappersransoneringen
under dren 1947—49 som avspeglas. Denna tvingade forlagen att i storsta
mojliga utstrickning spara pé papper, vilket bland annat skedde genom
anviandandet av papperskvaliteter med ligre arkvikt 4n tidigare.

Pappersférbrukningen vid framstillning av populdrpress dr storre én
tidningskopen sidana de hir mitts med viktmatt. Mellanskillnaden ut-
gors dels av det papperssvinn som uppstar vid tryckningen, dels av vikten
pa osilda returexemplar och friexemplar. Det ar obekant hur stor denna
differens ar och hur den utvecklats.
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PRISUTVECKLINGEN

Utvecklingen av antalet silda exemplar har avvikit en del frin den i dia-
gram 1 beskrivna kurvan éver konsumenternas utgifter f6r populérpress.
De totala konsumentutgifterna for populdrpress har stigit i betydligt
snabbare takt in totalupplagan, vilket beror av det vilkidnda férhallandet,
att tidningarna stigit i pris. Den genomsnittliga veckotidningen kostade
1931 ungefir 24 ore mot 77 6re 1961; priset har alltsi under perioden
stigit med cirka 220 procent.! En intressant friga i detta sammanhang ér
hur tidningspriset varierat i forhillande till den allminna prisnivdn.
Genom att dividera en index Gver det genomsnittliga priset per exemplar
med prisindex fér den totala privata konsumtionen fés en kvot, som kan
kallas det relativa tidningspriset per exemplar. Om t. ex. tidningspriset
okar mer 4n genomsnittet av Ovriga priser registreras en stigning av det
relativa tidningspriset.

I diagram 8 visas index for séval det absoluta som det relativa ge-
nomsnittliga priset per tidningsexemplar. Det framgir hur det relativa
tidningspriset borjade sjunka 1937 for att nd sitt ligsta virde 1947.
Direfter steg det 1948—49 for att sedan ligga ganska konstant nigra &r
tills det 1954 borjade stiga igen. Fran 1959 till 1961 noteras en 6kning pa
inte mindre dn 33 procent.

Om man ser till de enskilda tidningarna framtrader en mycket splittrad
bild. Under tiden 1935-61 har silunda priset pd Hela Virlden stigit
med 333 procent medan priset pd Damernas Virld stigit med 107 procent
for att ta ett par extrema exempel.

Det ar att mirka, att det genomsnittliga priset per tidning kan for-
andras av fler anledningar 4n genom att forlagen dndrar priserna pi de
enskilda tidningarna. Om det ér ett lagre pris per exemplar vid prenu-
meration 4n vid 16snummerkép kan genomsnittspriset, som det hir be-
riknats, stiga eller sjunka genom forskjutningar i proportionen mellan
prenumeranter och 16snummerkopare. Vidare kan det ske en forskjutning
av efterfrigan fran dyrare till billigare tidningar — eller tvirtom — som
péverkar det genomsnittspris konsumenterna betalar for en tidning, dven

1 Det ir i denna framstillning fraga om vidgda genomsnitt dér savil prenumerations-
som losnummerpriser beaktats, vilket nirmare framgar av tabellbilagan.
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Diagram 8. Geenomsnittligt pris per populirtidningsexemplar 1931-61
Index: 1931 =100
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om priset pd varje enskild tidning dr oforandrat. Dessa tva strukturfor-
héllanden behandlas ndrmare i kapitel 2.

Nir det giller prisutvecklingen per tidningssida kan man med hansyn
till vad som tidigare framkommit litt sluta sig till huvudtendenserna.
Eftersom genomsnittliga antalet sidor per exemplar 6kat under perioden
maste sidprisindex ha stigit mindre 4n index 6ver det genomsnittliga priset
per exemplar. Detta bekriftas ocksd av diagram 9. For den samlade po-
puldrpressen har under perioden det genomsnittliga priset per sida ab-
solut sett 6kat med cirka 100 procent. Liksom 1 fréga om det genomsnitt-
liga priset per exemplar har ocksi det genomsnittliga priset per sida satts i
relation till den allménna prisutvecklingen pd varor och tjanster for privat
konsumtion, s4 att det relativa sidpriset erhillits. Sett 6ver hela perioden
har, som framgir av diagram ¢, det relativa sidpriset sjunkit ganska be-
tydligt. Kurvan 4r dock hackig. Den gick ner under krigsiren och steg
mot slutet av 1940-talet — sirskilt kraftigt frin 1947 till 1948 — for att
sedan dter sjunka. 1959-61 har det genomsnittliga sidpriset stigit med
6 procent.
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Diagram 9. Genomsnittligt pris per populdrtidningssida 1931-61
Index: 1931 =100
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Diagram 10 visar utvecklingen av det genomsnittliga konsumentpriset
per kilo populdrpress. Detta har stigit mera én genomsnittspriset per sida
och mindre 4n genomsnittspriset per exemplar. Sirskilt observeras de
kraftiga prishéjningar som dgde rum dren 1947-52.

Det ir omojligt att utan ingdende specialstudier f4 nigot grepp om be-
tydelsen av olika prisbestimmande faktorer. Som exempel pd problemets
svarighetsgrad kan némnas, att annonsintikterna i okdnd omfattning
»subventionerar» tidningarnas priser.! Att prisutvecklingen pd pappers-
marknaden #r av betydelse visar héndelseférloppet under slutet av
1940-talet pd ett dramatiskt sitt. Den tidigare omtalade dryga f6rdubb-
lingen av den genomsnittliga upplagan bor ha medverkat till ett bittre
utnyttjande av de linga seriernas ekonomi. A andra sidan har inlagor och
fiargsidor okat i antal, vilket bidragit till att hoja tryckningskostnaderna.
Inte bara den redaktionella sidan utan &ven tryckning och distribution
kriver en stor insats av produktionsfaktorn arbete. Ar 1954 antydde en av
Svenska Typografférbundet tillsatt utredning, att den grafiska industrin

1 Se exkursen till kapitel 3.
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Diagram 10. Genomsnittligt pris per kilo populdrpress 1931-61
Index: 1931 =100
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genom bland annat en oldmplig Ionesittning hindrat tillvaratagandet av
sddana produktivitetsvinster som hérror frin insats av mera och effektivare

realkapital.l

SASONGVARIATIONER

Ovan har pd grundval av drsdata en rad lingsiktiga tendenser behandlats.
Med hinsyn till att populirtidningarnas utgivningstithet i de flesta fall

ar ett nummer per vecka och i intet fall glesare 4n ett nummer per manad

1 Foljande stycke fortjanar citeras ur Swenska Typografférbundet: Typograferna och
ackordsarbetet, Stlm 1954. »Fran samtliga foretag har antytts att en medveten produk-
tionsbegrinsning varit en av de viktigaste faktorerna, som bidragit till att produktiviteten
varit i stort sett oférdndrad under hela tiodrsperioden och att prestationerna varit prak-
tiskt taget desamma fér olika maskiner, oberoende av maskinernas typ och alder. For-
hallandet 4r ju ocksd ganska mirkligt med tanke pa de mycket skiftande teoretiska has-
tigheter som maskinerna uppvisar. Att doma av det — lat vara ganska bristfilliga —
material som insamlats 4r vi benigna att medge att ett dylikt pastaende kan vara be-
rittigat. Ar detta omdéme riktigt torde det vara nodvindigt att forst komma till ritta
med detta problem, innan man angriper sjilva ackordsfragan. Eller kan man méjligen
klara av detta just genom att inféra ackord i stdrre utstrickning? For att aterga till ut-
redningsmaterialet: skulle en stérre ackordsvolym medverka till att forskjuta tyngd-
punkten i ett frekvensdiagram &t vinster — mot stérre produktivitet?»
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Diagram 411. Hushallens utgifter fér populidrpress och totalkonsumtion under
olika ménader 1958

Index: genomsnittet fér samtliga méanader = 100
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Anm. Underlag for kurvorna utgér 1958 ars levnadskostnadsundersékning. Posten
»veckotidningar, tidskrifter» har i stort ansetts motsvara populidrpressképen. Under-
sokningsperioderna var tolv och omfattade tiden fran den 10 ménad m till den 9 ma-
nad m+ 1. For nirmare information om 1958 ars levnadskostnadsundersékning hin-
visas till sid. 134 ff. samt SOS. Hushallens konsumtion 1958.

kan man dven friga sig hur konsumtionen varierar under iret. Det visar
sig ocksi att populdrpresskonsumtionen ir olika stor under olika delar av
aret. Foreliggande avsnitt ger en del fakta och synpunkter kring detta
problem.

Utmirkande for praktiskt taget hela perioden 1931-61 har varit en
trendmdssigt stigande konsumtion av populdrpress. Detta fir naturligtvis
inte tolkas som att populidrpresskonsumtionen kontinuerligt 6kat manad
efter manad. Som senare skall visas dr popularpresskonsumtionen regel-
bundet lagre under juni 4n under maj. Trendfaktorn framtrider vid en
jamforelse med samma ménader under tidigare ar. Om t. ex. kdpen
under juni vuxit ir frin ir kan man tala om en trendmissig tillvéxt. I det
foljande bortses fran trenden. Materialet redovisas pé ett sidant sitt, att
trendfaktorn inte framtrider. Sddana variationer i konsumtionen under
dret som inte dr sisongbestimda kallas hir #llfdlliga. Innan sdsongvaria-
tionerna behandlas skall nigra ord sigas om de tillfilliga variationerna.
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En viktig faktor for forstielsen av de tillfdlliga fluktuationerna ér att
endast ett fital populdrtidningar har mojlighet att regelbundet och utan
speciella arrangemang presentera stoff som ér firskare dn en vecka. Det
finns tidningar som har en si komplicerad tryckningsprocedur, att det
redaktionella arbetet méste vara avslutat mellan en och tvd ménader fére
utgivningsdatum. Med hinsyn hartill ar det naturligt att populdrpressens
nyhetsbevakning blir mycket inskrinkt. For att exemplifiera, s ér furste-
bréllop ett typfall pa »nyheter» som passar populdrpressen. For det forsta
ir lasvirdet hogt. For det andra planeras ett furstebrollop langt 1 forvig.
Folk bryr sig inte om huruvida kontrahenterna skall siga ja eller nej vid
altaret. Det som intresserar ar den ceremoniella ramen kring brollopet,
de agerandes barndom, hobbies etc. Och eftersom tradition ar ett viktigt
inslag 1 furstliga ceremonier reduceras berérda populdrtidningars tids-
missiga underldge gentemot andra media. Beroende pa vilket evenemang
det giller och hur méinga tidningar som ir invecklade uppkommer till-
falliga fluktuationer i den samlade efterfrigan pd populdrpress. Erfaren-
heten visar emellertid, att det i de flesta fall ror sig om relativt sma utslag.!
De fluktuationer som férekommer 4r i huvudsak sisongbestimda.

Populirpressen ir i flera avseenden féremél for sisongmissiga fluktua-
tioner. P4 material frin ar 1958 visas nedan ndgra viktiga inslag i sisong-
monstret. Bristen pd historisk statistik hindrar en undersokning av even-
tuella forandringar sedan 1930-talet. Det finns dock inget som pekar p4 att
1958 kan anses som ett olimpligt 4r. Ett studium av namnda 4r bor ge en
ganska allmédn och aktuell bild av sdsongvariationerna.

Konsumenterna kan férvirva populdrpress genom 16snummerkop eller
prenumeration. Ar 1958 koptes cirka 83 procent av totala antalet populir-
pressexemplar som lésnummer (diagram 15, sid. 58). Vid kép av 1os-
nummer dr utgift och lisning nira férbundna i tiden. Vid prenumera-

1 Som exempel kan nimnas att Svensk Damtidning och Vecko-Journalen under
mars och april ar 1958 hade en sirskilt stor forsiljning av I6snummer. Den visentligaste
anledningen hirtill torde ha wvarit stoffet kring prinsessan Ingeborgs déd och begrav-
ning. Hon dog den 12 mars samma &r. Om nimnda tidningar exkluderas fran diagram
12 — som forklaras nedan — skulle den kurva som dir aterges fordndras helt obetydligt.
Det idr tydligt, att de tillfilliga fluktuationerna i allminhet inverkar mycket litet pa den
samlade populidrpresskonsumtionen under olika delar av aret.
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Diagram 12. Lésnummerképen av popularpress under olika ménader &r 1958,
1959 och 1960

Index: genomsnittet for samtliga manader = 100
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Anm. Diagrammet bygger pa AB Svenska Pressbyrdns uppgifter om antalet per
redovisningsperiod salda exemplar av féljande tidningar: Allas Veckotidning, Allers,
Allt i Hemmet, Bildjournalen, Damernas Virld, Familje-Journalen, Femina, Fickjour-
nalen, Folket i Bild, Hela Virlden, Hemmets Journal, Hemmets Veckotidning, Hus-
modern, Lektyr, Levande Livet, Roster i Radio, Se, Smalinningen, Svensk Damtid-
ning, Svenska Journalen, Teknikens Virld, Tidsférdrif, Vecko-Journalen, Vecko-Revyn,
Vi Damer, Aret Runt.

Redovisningsperioderna #r tolv per &r. De sammanfaller dock inte helt med kalen-
dermanaderna, vilket beaktats i diagrammet.

tion gors en engingsbetalning for en period medan ldsningen fordelar
sig jamnt under perioden. Konsumenternas utgifter f6r populdrpress
bor foljaktligen forete storre variationer under &ret an deras ldsning.
Diagram 11 och 12 visar ocksd ett dylikt férhillande. Av diagram 11
framgéir hur de svenska hushillens madnatliga populirpressutgifter en-
ligt 1958 4rs levnadskostnadsundersokning avvek frin genomsnittet
for é4rets samtliga méinader.! Diagram 12 4terger enligt samma me-
tod hur AB Svenska Pressbyrins 16snummerforsiljning fordelade sig
pd olika méinader under 1958 samt 1959 och 1960. Kurvan i det

forra diagrammet fluktuerar som vintat kraftigare in kurvorna i det

1 For tidningskonsumtionens del tillimpades betalningsprincipen i 1958 4rs levnads-
kostnadsundersokning. Se vidare sid. 137.
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senare diagrammet.! Observeras bor, att den vertikala skalan i diagram 12
for att medge bittre precision uppforstorats dtta ginger i forhéllande till
motsvarande skala i diagram 11. Aren 1959 och 1960 har inlagts i diagram
12 av tvé skdl. For det forsta for att visa att sidsongrorelserna ér ganska
lika frén ar till &r. For det andra {or att belysa en uppfattning om populir-
presskopens viderleksberoende, som finns inom branschen. Det sigs
att déligt vider — innesittarvider — stimulerar kopen av populartid-
ningar.? Diagram 12 stéder inte en sidan tes. Sommaren 1959 var varm
och torr medan sommaren 1960 var véit och kall.® I den man néigra olik-
heter i l6snummerkopen foreldg var det snarast si att dessa under férsom-
maren var ligre 1960 4n 1959.

Diagram 11 visar, att endast tre ménader — februari, november och
december — Oversteg de faktiska populdrpressutgifterna genomsnittet
for samtliga ménader. Kurvan visar viltaligt koncentrationen av prenu-
merationsinbetalningar till &rsskiftet. Index for december var inte mindre
an 211, medan 16snummerférsiljningen i december lag under genomsnittet
for samtliga manader (diagram 12). Sommarmanaderna var populir-
pressutgifterna lagst. I juni uppgick de till blott 61 procent av medeltalet
for samtliga manader. Av diagram 11 framgér ocksd hur de totala kon-

1 Att diagram 12 enbart aterger AB Svenska Pressbyréns lésnummerférsiljning medan
resonemanget ursprungligen avsag hela populidrpresskonsumtionen spelar mindre roll.
For det forsta siljs néstan alla 16snummer genom AB Svenska Pressbyrans férmedling.
Diagram 12 tdcker cirka 8o procent av den totala 16snummerférsiljningen ar 1958.
For det andra skulle en addition av de prenumererade exemplaren helt obetydligt fér-
indra kurvans form da dessa — till skillnad fran l1dsnummerexemplaren — fordelar sig
mycket jimnt éver aret. Avsikten #r att visa en del typiska tendenser och inte att géra
finslipade jimférelser. Dirfér finns ingen anledning att i féreliggande sammanhang fista
nagot avseende vid att varugruppen ir nagot olika sammansatt i de bada diagrammen.

2 Se t.ex. R. Lindberg: Att marknadsfora tidskrifter, Den Svenska Marknaden,
1960: 10,

3 Nederbérden i Ostersund, Stockholm och Halmstad somrarna 1959 och 1960.
Index: genomsnittet i mm for perioden 19o1-30 = 100. Killa: Statistisk arsbok.

Ostersund Stockholm Halmstad
1959 1960 1959 1960 1959 1960
Juli 68 149 14 274 59 128
Augusti 63 235 23 209 24 115

Det bor tilliggas att betydande prishéjningar genomférdes under loppet av 1959 och
1960, vilket kan ha paverkat sisongkurvan sidan den hir framriknats.
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sumtionsutgifterna exklusive skatter varierade under 1958. Som synes
foreter de en mycket jimnare fordelning pé 4rets ménader 4n populir-
pressutgiften. Detta férhallande kan ocksd formuleras som att populir-
pressens utgiftsandel dr sisongpéverkad. Det lagsta virdet — 0,28 procent
— noterades under juni och det hogsta — 0,86 procent — under december.

Losnummerforsiljningen hade tvd toppar och tvd dalar. Den storsta
toppen uppndddes under senvintern och forvéren; den mindre under sen-
sommaren och hosten. Som ovan framhallits torde férsiljningskurvan i
diagram 12 ganska troget &terspegla hur ldsningen varierade under dret.
Det dr frestande att spekulera kring denna kurva. Nagra enkla »for-
klaringary till dessa toppar och dalar ir emellertid svdra att finna.
Det ricker inte med hianvisningar till att »de ldnga kvillarna under den
morka delen av dret» stimulerar ldsning. De lagsta forsiljningssiffrorna
var ndmligen lokaliserade till rets ljusaste (juni) respektive morkaste
(december) minad. Det var dock inte vid nigot tillfille friga om stérre
avvikelser. Samtliga minadsvéirden ar 1958 f6ll inom +35 procent av
genomsnittet for samtliga manader.

Nigon nidrmare utredning av »orsakerna» till sisongvariationerna i
populdrpressképen skall hir inte goras. Det finns flera hypoteser som a
priori later rimliga. Man kan argumentera, att popularpresskdpen bor
nd maximum under semestertiden, dé folk har hela dagarna pa sig att ligga
pé badstranderna och lisa. Likasd bor juldagarna och veckan mellan jul
och nyir vara vil limpade for populdrpresslasning, vilket kan forvintas
medféra stora kop under december. Nir det sedan visar sig att de faktiska
forloppen tyder pd rakt motsatta tendenser, gir det naturligtvis att gora
nya antaganden om tinkbara sammanhang. Dylika efterhandskonstruk-
tioner 4r emellertid ganska ointressanta. Det krivs helt enkelt mera fakta
an som hir presenterats for att en analys skall bli meningsfylld.

Det foregdende resonemanget utgér frin att sdsongvariationerna r ett
efterfrigefenomen. Men tidningarnas utstyrsel och innehdll liksom for-
lagens forsiljningspolitik kan ju variera under dret. Tidningsstatistik AB:s
upplagerevisioner avser forsta halviret. Dessa utgér ett viktigt underlag
fér annonsérernas planering. Med hénsyn hartill borde forlagen vara
frestade att upptrada sarskilt aktivt under arets forsta halft. I den man
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si skett kan det hdvdas att sisongvariationerna i efterfragan paverkats
fran utbudssidan.

Under 1958 skedde inga prisférandringar som kan tinkas ha spelat
nagon roll. Det genomsnittliga relativa sidpriset var oférandrat i férhal-
lande till 1957. Men mellan olika minader varierade antalet sidor per tid-
ningsexemplar och dirmed det relativa sidpriset kraftigt. Detta framgar
av berdkningar for 23 tidningar, som forsta halvdret 1958 svarade for
over 8o procent av den samlade populirpressens medelnettoupplaga.l
Dessa tidningar hade i genomsnitt 61 sidor per exemplar under juni di
lésnummerférsiljningen nddde minimum. Under november dé tidningarna
var som digrast uppgick det genomsnittliga sidantalet till 71 per exemplar.
Det 4r dock att mirka att under savil juli som augusti var tidningarna
tunnare in under juni, niamligen 55 respektive 54 sidor per exemplar.
Det genomsnittliga antalet sidor per exemplar under olika minader
uppvisar en kurva som starkt piminner om losnummerforsiljningens
med toppar under viren och hosten samt dalar under sommaren och
kring arsskiftet. Med héansyn hartill ligger det nira till hands att friga,
om inte forlagen genom att minska antalet sidor under sommaren och
kring &rsskiftet forstirker siasongsviangningarna. Som tidigare pépekats
verkar det rimligt anta, att konsumenterna betraktar antalet sidor som
en viktig egenskap hos en tidning. Ett minskat antal sidor vid ett ofor-
andrat pris kan vintas dterverka pa efterfrigan.

Populirtidningarna innehéller regelbundet annonser. Mitt i utrymmes-
andel 14g 1958 andelen annonser mellan 40 (Teknikens Viarld) och 10
procent (Tidsfordrif). Aven om annonserna i manga fall — sirskilt i
mera fackbetonade tidningar — anses ha lisvirde kops en tidning for det
redaktionella stoff den erbjuder. Det har ocksd visat sig att lisekretsen
reagerar negativt om en tidning bérjar innehélla s& mycket annonser att
det redaktionella materialet splittras alltfér mycket. Om det nu ir s

! Mituppgifterna har stillts till forfogande av Ahlén & Akerlunds Forlags AB.
Fsljande tidningar omfattas av undersokningen: Allas Veckotidning, Allers, Allt i
Hemmet, Bildjournalen, Damernas Virld, Familje-Journalen, Femina, Folket i Bild,
Hela Virlden, Hemmets Journal, Hemmets Veckotidning, Husmodern, Idun, Lektyr,
Levande Livet, Se, Svensk Damtidning, Teknik fér Alla, Teknikens Virld, Tidsfordrif,
Vecko-Journalen, Vecko-Revyn och Aret Runt.
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Diagram 13. Genomsnittligt antal sidor per populdrpressexemplar under
olika méanader ar 1958
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Anm. Utdver vad som sigs i den lopande texten och i noten a sid. 37 kan tilliggas
att det #r fraga om vigda genomsnitt. Som vigningstal har anvints tidningarnas medel-
nettoupplagor under férsta halvaret 1958. Gjorda uppskattningar visar att resultaten
skulle ha blivit nistan desamma om som vigningstal i stillet anvints Pressbyrans 16s-
nummerforsiljning fér respektive manader.

att utrymmesrelationen mellan redaktionell text och annonser forand-
rats under dret méste antalet sidor rubriceras som ett mindre limpligt
matt pd konsumtionen, emedan det inkluderar savil redaktionell text som
annonser.

Denna viktiga friga belyses av diagram 13 som bygger pa de ovan
niamnda 23 tidningarna. For det forsta framgéar det tydligt hur det genom-
snittliga sidantalet per exemplar varierade under aret. Kurvan foreter
som namnts en bild som med en viss forskjutning till hoger liknar 16s-
nummerkurvan i diagram 12. For det andra visar diagrammet att antalet
redaktionella sidor var praktiskt taget oférindrat frin méanad till méinad.

Julnumren bidrog till att héja decembersiffran nagot. Det ar alltsé varia-
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Diagram 14. Procentuell férdelning pa redaktionella sidor och annonssidor
av ett genomsnittligt populirpressexemplar under olika mana-
der ar 1958
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tioner 1 annonsmingden, som svarar for variationerna i det genomsnitt-
liga sidantalet per exemplar. Av diagram 14 framgir den procentuella
fordelningen mellan annonssidor och redaktionella sidor under 1958.
Den ldgsta andelen annonser — knappt 20 procent — noterades i januari,
juli och augusti och den hogsta — cirka 40 procent — i oktober och
november.

Eftersom férlagens utbud av redaktionellt stoff per exemplar var lika
stort under hela aret finns fog péstd, att orsakerna till Iésnummerfor-
siljningens sidsongvariationer i huvudsak torde kunna sbkas pi efter-
frigesidan. Detta dock sagt med reservation for att inte kvaliteten pa det
redaktionella innehdllet markant sisongfluktuerar. Det férhallandet att
den relativa fordelningen mellan annonser och text varierar under aret
utesluter inte stabila relationer pad ling sikt. Som tidigare visats har
sirskilt under efterkrigstiden populdrtidningarna fitt allt fler sidor. En
sidan utveckling behover inte ha inneburit att relationen mellan annons-

och textutrymme rubbats. Detta problem belyses nirmare i nista kapitel.1

1 Ett annat viktigt spérsmal, som dock faller utanfér denna undersdknings intresse-
omréde, dr frigan om effekterna pa efterfrigan pa de varor och tjinster for vilka det
gors reklam i1 populdrpressen. Det vore intressant att fa klarlagt om de starka variatio-
nerna i annonseringen har nagon motsvarighet i form av variationer i konsumenternas
inkdép under olika manader. Man kan inte utesluta mojligheten, att annonskurvan delvis
aterspeglar reklamfolkets semestrar och slentriantinkande i var- och héstkampanjer.
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De genomsnittsvirden som givits i det féregdende déljer de skillnader
som finns mellan olika tidningar. Bildjournalens upplaga expanderade
silunda starkt under loppet av ér 1958, vilket gor det svart att isolera
sdsongrorelserna for denna tidning. Egenskapen av komplement till en
konsumtion som ocksd ir starkt sisongberoende bidrog till att forstirka
och forlinga nedgéngen under sommaren foér Réster i Radio. Losnum-
merforsiljningen av Roster 1 Radio sjonk daremot ganska mattligt kring
arsskiftet. Svensk Damtidning och Vecko-Journalen noterade, som tidi-

gare namnts, pafallande hog losnummerforsiljning under mars och april.

40



KAPITEL 2

Strukturella f6randringar inom

populdrpressen 1931-61

INNEHALLET!

Redan i foregdende kapitel introducerades kvalitetsproblematiken. Det
framholls att en tidnings kvalitet 4r ett utomordentligt mangtydigt be-
grepp. Papperskvalitet, layout, tryckforfarande, bildkvalitet och format
utgor exempel pé olika kvalitetsaspekter. En tidnings viktigaste kvalitets-
faktor 4r emellertid dess innehdll. Av utrymmesskil koncentreras den
foljande framstallningen till innehéllet. Men trots detta kan det bara bli
friga om en Gversiktlig presentation av problematiken.

Redaktionellt innehill contra annonser. Begreppet innehall har minga
dimensioner. Vissa kan mitas med linjal medan andra kriver mycket
komplicerade mitinstrument. En av de primira kvalitetsaspekterna ir
omfattningen av det redaktionella innehéillet.

For att belysa denna viktiga friga har en speciell studie gjorts. Tyvirr
har det inte gitt att fi fram material for hela perioden utan blott for dren
1946-61.

1 1 denna bok gdrs en méngfald pastienden, som dels dr allmint hallna, dels ej ir
dokumenterade med killhdnvisningar. Skilen hirtill 4r i huvudsak tva. Forfattaren har
for det forsta lovat sina sagesmin att framfora deras muntliga och/eller skriftliga informa-
tion pa ett s& allmint sitt att den ej kan utnyttjas av konkurrenterna. For det andra har
en foérutsittning for manga informella samtal varit, att férfattaren skulle behandla givna
fortroenden med diskretion. Forfattaren #r den forste att beklaga, att lisaren i sa stor
utstrickning maste lita till enbart forfattarens egen férméga att sovra och virdera sina
kallor.

41



Tabell 2. Den procentuella férdelningen mellan redaktionella sidor och
annonser 1946-61

Procentuell andel Procentuell andel
Ar - Ar )
redak_tlonella annonssidor redak.tlonella annonssidor
sidor sidor
1946 74 26 1954 69 31
47 72 28 55 70 30
48 74 26 56 73 27
49 73 27 57 73 27
50 72 28 58 71 29
51 71 29 59 71 29
52 71 29 60 70 30
53 71 29 61 71 29

Sésom underlag har tjinat mituppgifter for de 23 tidningar som upp-
riknats i not 4 sid. 37. Materialet har stallts till forfogande av Ahlén &
Akerlunds Forlags AB. Resultaten redovisas i tabell 2. Procenttalen
for de olika tidningarna har pé basis av antalet képta sidor vigts samman
till ett genomsnitt f6r samtliga tidningar.

Relationen mellan redaktionella sidor och annonssidor har fluktuerat
ganska litet. Ingen lingsiktig strukturforskjutning kan skonjas.! Total-
siffrorna déljer en del individuella variationer. Vissa tidningar har under
efterkrigstiden fitt en minskad andel annonser och en 6kad andel redak-
tionell text. Till denna grupp hér bland annat Hemmets Journal, Hus-
modern, Idun och Levande Livet. Nigra tidningar har erhallit en 6kad
andel annonser. Detta galler bland annat Femina, Hemmets Veckotidning
och Se. De flesta tidningar visar emellertid ingen pitaglig tendens till
strukturell f6rindring av utrymmesrelationen mellan redaktionellt inne-
hall och annonser.

Slutsatsen blir, att for efterkrigsperioden dr de hir lanserade volym-
mitten direkt anvindbara for en analys av efterfridgan pad populirpress.
Eftersom annonsandelen varit praktiskt taget konstant aterspeglar det
totala sidantalets forindringar 4ven variationerna i antalet redaktionella

sidor, som forutsittes utgora den vara konsumenten efterfrigar. For

1 Fér uppgifter om annonsandelens sisongvariationer se sid. 38 ff.
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tidigare 4r saknas kunskap om forekomsten av eventuella strukturfor-
skjutningar i relationen mellan redaktionellt innehéll och annonser. Det
4r darfor inget annat val 4n att begagna de volymsiffror som redovisats i
det foregiende och anta att de ir av relevans.

Den aktuella innehillsstrukturen. Ett centralt tema i foreliggande un-
dersokning ar den lingsiktiga omvandlingen. Som en introduktion till stu-
diet av de kvalitativa utvecklingstendenserna férsvarar en redogorelse av
den aktuella kvalitetsstrukturen sin plats. Genom att visa pa skillnader som
i dag foreligger mellan olika tidningar bidrar en dylik redogérelse till att
klarlagga problematiken.

En av de storsta olikheterna mellan populirpress och dagspress ir
innehallets férdelning pd uppdiktat stoff och stoff av verklighetskaraktar.
Sédant som insidndarspalter, pristavlingar, serier, korsord etc. forekommer
som en tredje innehéllskategori i sdvil populdrpress som dagspress, utan
att vara sirskilt typiskt f6r nigon form av tidningar. — Det bor dock
framhdllas, att ett sidant konstaterande innebér en betydande generalise-
ring. Variationerna inom populirpressen ir namligen mycket stora.

Om med uppdiktat stoff eller fiction férstds romaner och noveller
finns det populirtidningar vilkas text till cirka 40 procent utgérs av sddant
innehall. Till denna kategori hor bland annat Hela Virlden, Hemmets
Veckotidning, Levande Livet och Allers. Men det finns ocksa tidningar —
Se, Allt i Hemmet, Roster i Radio-TV — vilka praktiskt taget inte har
nagot uppdiktat stoff. Och om 6vriga tidningar rangordnas mellan de
namnda ytterligheterna efter den relativa andelen fiction erhélls en kurva
som ir ganska kontinuerligt avtagande. Tidningarna kan rangordnas efter
andra grunder sisom det utrymme de dgnar 4t serier, lasning for barn,
illustrationer etc. Aven om kurvornas lutning och ordningen mellan
tidningarna skiftar blir bilden ungefir densamma.

Redan en enkel uppdelning efter de olika sitt — noveller, reportage,
artiklar etc. — varp4 innehéllet presenteras ger en viss uppfattning om de
olika tidningarnas karaktir (stil, personlighet). En mer differentierad bild
erhdlls vid en ldsning av de olika innehdllskategorierna. Bengt Borjeson

anser sig silunda ha funnit betydande skillnader mellan nigra populir-
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tidningar vad betriffar ordforradets kvalitet och den litterira standarden
hos noveller och foljetonger.: Som operationellt kriterium pé ordkvaliteten
anvinde Borjeson det antal »frimmande» ord (enligt O. Ostergren: Vira
vanligaste frimmande ord, 1956) som forekom pé varje annonsfri sida i
nummer 1958:34, 1958:44, 19597 av Hela Virlden, Aret Runt-Virt
Hem och Vecko-Revyn.? Resultatet blev att Hela Virlden visade sig ha
13 frimmande ord per annonsfri sida. Motsvarande tal for Aret Runt-Vart
Hem var 20 och for Vecko-Revyn 40. Den litterira standarden hos ndmnda
tidningar bedémdes av tolv »litteraturhistoriker» (tvé-betygsstudenter).
Ur vardera tidningen utvaldes 15 noveller eller foljetongsavsnitt. Varje
bedémare liste samtliga 45 avsnitt. Resultaten blev, att Vecko-Revyns
fictionmaterial tveklost ansigs vara av hogre litterir standard in de tvd
andra tidningarnas.

I foregdende kapitel lanserades tesen, att ett viktigt inslag i marknads-
forandet av populirtidningar r att i olika hinseenden anpassa tidningens
allminna profil till lisarna. Om sedan populirpressen i nigon min kan
péverka lasarnas attityder och beteenden bor detta ytterligare forstirka
tendensen till att tidningarnas lasekretsar bildar sociala grupper med viss
konformitet i friga om personlighetsdrag.3 De lisekretsundersékningar
forfattaren haft tillgdng till indikerar, att skillnader mellan olika tidningars
innehdll motsvaras av differenser mellan lasekretsarna. Nigra exempel

1 B. Birjeson: Veckotidningarnas roll i samhéllet. En forundersékning, stencil daterad
november 1959.

2 En intressantare relation hade varit antalet frimmande ord i procent av totala
antalet ord i den redaktionella texten.

3 En mycket uttdmmande sammanstillning av amerikanska undersékningar av mass-
medias méjligheter att paverka &sikter, virderingar och beteenden utgér ¥. T. Klapper:
The Effects of Mass Communication, Glencoe 1960. Klapper menar bland annat att en
langt driven selektionsprocess medverkar till att massmedia betyder mer for att férstirka
4n for att #indra existerande attityder. — »The existing opinions and interests of people,
or, more generally, their predispositions, have been shown profoundly to influence their
behavior vis-a-vis mass communications and the effects which such communications are
likely to have upon them. By and large, people tend to expose themselves to those mass
communications which are in accord with their existing attitudes and interests. Conscio-
usly or unconsciously, they avoid communications of opposite hue. In the event of their
being nevertheless exposed to unsympathetic material, they often seem not to perceive
it, or to recast and interpret it to fit their existing views, or to forget it more readily than
they forget sympathetic material» (sid. 19).
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kan ges frin Vectus ldsekretsundersokning 1g6o. Lasarhushillen med
Teknik for Alla och Teknikens Virld dgde sirskilt mycket bilar och andra
mekaniska foremél. Levande Livets och Lektyrs ldsare hade i stor ut-
strackning jaktgevir och spinnspé. For att anknyta till Borjesons invente-
ring av antalet frimmande ord kan nimnas, att en storre andel av Vecko-
Revyns ldsare 4n av Aret Runt-Virt Hems hade nigon utbildning utdver
folkskola. Hela Virldens lisekrets inneholl i sin tur en dnnu ligre andel

personer med vidareutbildning efter den obligatoriska skolgingen.

Den gemensamma grundvalen. Infér all den variationsrikedom popu-
larpressen uppvisar ligger det nira till hands att sporja vad som egentligen
ar gemensamt for olika tidningars innehall. Uppenbarligen mdste det
darvid vara friga om sdvial urvalet av innehéllskategorier som sittet att
iterge innehillet. Populidrpressjournalistiken kan ségas vila pa fem grund-
pelare, nimligen wunderhdllning, information, projektion, identifikation
och terapi. Begreppen underhidllning och information torde vara klara
till sin innebdrd. Uttrycket projektion stir for lisarens mojligheter att
projicera sig sjalv, dvs. de egna tankarna och kinslorna pd innehillet.
Identifikationen kan sigas vara en psykologisk process i motsatt riktning;
lasaren projicerar det lasta pd sig sjilv. Naturligtvis ar olika manniskor i
olika utstrackning disponerade for projektion och identifikation.! Ordet

1 Medan foreliggande arbete befann sig under tryckning léste forfattaren den sven-
ska bearbetningen (Vart sprdk och var virld, Lund 1962) av S. I. Hayakawa’s bok
Language in Action. Hayakawa talar om tva slags identifiering; dels identifiering ge-
nom igenkinning, dels identifiering genom &nskeuppfyllelse. Som framgar av nedan-
staende citat ur den svenska utgévan (sid. 189 ff.) motsvarar Hayakawa’s tva termer
ungefir begreppen projektion respektive identifikation sidana dessa brukats i forelig-
gande undersékning. — »Li#saren kan identifiera sig med en berittelses personer pa
tva olika sidtt. For det forsta kan han i den diktade gestalten aterfinna en mer eller
mindre realistisk framstillning av sig sjilv. (Romanfiguren framstilles t.ex. sasom
missforstadd av sin omgivning, och lisaren, som grips av berittelsens livfullhet, kinner
igen sina egna upplevelser i dem som romanfiguren gor.) For det andra kan lisaren
genom att identifiera sig med den diktade gestalten fa sina egna onskningar uppfyllda.
(Lidsaren dr kanske fattig, ser inte vidare bra ut, och har ingen tur hos flickor, men
han kan finna symbolisk tillfredsstillelse genom att identifiera sig med en romanfigur,
som #r rik och ser bra ut, och som omsvirmas och dyrkas av hundratals vackra kvin-
nor.) Det #r inte ldtt att dra nigon skarp griinslinje mellan dessa tvéa slag av identi-
fiering, men i huvudsak vilar det forra slaget (som vi skulle kunna kalla ’identifiering
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terapi syftar pd den grundton av trdst, uppmuntran och optimism, som i
sd stor utstrickning priglar popularpressens innehall.

Beroende pa vilken innehdllskategori det giller kommer helt naturligt
négot eller nigra av de fem grunddragen sérskilt starkt i férgrunden. I ett
matrecept ar vanligen informationen mer framtridande 4n i en novell.
Men #ven en matspalt kan ges terapeutiska inslag: »Kakan som inte kan
misslyckas; att laga mat ar roligt.» Eftersom populirtidningarna skiljer sig
4t 1 fraga om innehéllets fordelning pé skilda kategorier blir i vissa tid-
ningar det informativa elementet dominerande (Allt i Hemmet, Teknik for
Alla, Teknikens Virld) medan i andra tidningar inslaget av projektion
och identifikation &r sirskilt markerat (Allas Veckotidning, Hela Virlden).

Vidare fértjanar framhallas att samspelet mellan populdrpressjournalisti-
kens grundelement dr betydelsefullt. En limplig utgangspunkt for ett
resonemang hirom erbjuder en klassisk episod ur forsta kapitlet i Jerome
K. Jerome’s Tre min i en bét. Bokens huvudperson kinde sig krasslig
och besl6t att ur en likarbok himta kunskap angdende ldmplig behandling.
Nir vederborande borjade lasa i denna upptickte han, att symptomen pa
tyfus, benréta, difteri och minga andra sjukdomar forefoll bekanta.
En systematisk genomgang gav till resultat att den enda sjukdom han inte
trodde sig vara behiftad med var skurknd, — Informationssokandet ut-
gjorde motivet for lasningen. I vad man den utomordentligt framgangs-
rika projektionen berodde pa att lakarboken var mangtydigt skriven och/
eller pd att huvudpersonen var sirskilt disponerad kan lamnas darhin.
Den psykologiska behéllningen blev i detta fall raka motsatsen till tera-
peutisk. I stallet for bot och likning uppstod sjukdomskénslor.

Populérpressforlagen dr inriktade pa att ldsningen skall goras lustbe-
tonad. Informationen skall dirfér serveras pd ett underhillande sitt.
Texter och illustrationer bor ges en terapeutisk utformning med stora
mojligheter till projektion och identifikation, vilket antas forstirka en-

gagemanget i det lasta, Tanken ér att en tidning, vilken betraktas sisom

genom igenkdnning’) pé likheten mellan ldsarens och den diktade gestaltens erfaren-
heter, medan det senare slaget (’identifiering fér oOnskeuppfyllelse’) har sin grund i
olikheten mellan ldsarens hindelsefattiga liv och den diktade gestaltens intressanta liv.
Manga (kanske de flesta) berittelser astadkommer (eller forséker astadkomma), att ld-
saren identifierar sig pa bade det forra och det senare sittet.»
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trakig och medverkar till att konsumenterna blir bekymrade och édngsliga,
inte framstar som sarskilt attraktiv.l

For att ge mera konkretion &t ovanstiende teser skall hir redovisas
nagra iakttagelser frin en genomgéng av sammanlagt 8o nummer ur en
aldre och en senare drging av foljande tidningar: Vecko-Journalen (1930
och 1961), Damernas Virld (1942 och 1961), Husmodern (1930 och
1960), Vecko-Revyn (1937 och 1960), (Aret Runt-) Vart Hem (1930 och
1960).2 Urvalet av tidningar var helt godtyckligt. Ett annat urval av
tidningar skulle kanske ha givit upphov till delvis andra reflektioner. Men
det 4r som sagt inte friga om ndgot annat dn en explorativ (och tentativ)
studie. Redogérelsen fir ses som ett provokativt férsok att med prak-
tiska exempel illustrera en del annars svérgripbara frigestallningar.3

I forsta hand ar det friga om att visa nigra uttryck for strivandena att
erbjuda mdjligheter till projektion, identifikation och terapi. Exemplen
har himtats frin sivil aldre som nyare drgingar. De innehallskatego-
rier som studerats sirskilt systematiskt dr noveller, horoskop, person-
reportage och intervjuer samt medicinska frigespalter. Senare kommer

ndgra utvecklingsdrag i populdrpressjournalistiken att pavisas.

Projektiva inslag. Projektionen bér rimligen underlittas om innehéllet
sd vitt mojligt 4r mangtydigt. En sddan princip ligger ju bakom utform-
ningen av de s. k. projektiva testen varvid forsokspersonen presenteras
for ett mangtydigt retningsfalt. Det kan t. ex. gilla att ange vad en black-
flack, en diffus teckning eller ett skrivet stycke pidminner vederb6rande om.

Horoskopen #r exempel pd en innehéllskategori dir det projektiva
inslaget spelar stor roll. De bor vara utformade sa att lasaren — oberoende
av kon, dlder, civilstind etc. — kan projicera det egna jagets onskningar

1 Enligt ett ofta citerat yttrande av en kind férlagsman skall »veckotidningen vara
den trést husmor koper i kiosken».

2 Genomlésningen av tidningarna har utférts av Marianne Olsson i samradd med
Bertil Olsson. Makarna Olsson har rikligen furnerat forfattaren med idéer och uppslag.
De bir dock inget ansvar for det sdtt varpa forfattaren kommenterar resultatet av deras
arbete.

3 Eftersom det inte ér frdga om négon statistisk urvalsundersokning avser slutsatserna
i princip (trots de stundom allminna formuleringarna) varken populdrpressen som helhet
eller argangarna av respektive tidningar utan endast de studerade numren.
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och drommar p& horoskopets loften.! Ett noggrant studium av drygt
tvéhundra horoskop visade, att de diffusa forutsigelserna dominerade. En
i detta sammanhang intressant variant representeras av de horoskop som
balanserade mellan olika sinnesstimningar. Lasaren bereddes dir mojlig-
het att 1ata tolkningen bestimmas av det aktuella huméret.

De tendenser som kunde spiras i horoskopen framtrider ocksi i
fictionmaterialet. I de #ldre &rgéngarna gicks sammanlagt 145 noveller
igenom och i de senare drgéngarna 83 noveller. I friga om novellerna i
de senare drgingarna kan vissa av resultaten jaimforas med vad Edmund
Dahlstrom funnit i en studie av populidrpressnovellernas konsrollsbe-
skrivning.2 Dahlstréms undersékning omfattade femtio noveller av typen
karleks- och familjeberattelser slumpvis plockade ur drging 1958 av
foljande tidningar: Allers Familje-Journal (2), Femina (1), Hela Virlden
(25), Hemmets Veckotidning (13), Vecko-Revyn (6) och Aret Runt-Vart
Hem (3). Siffrorna inom parentes avser antalet noveller frén respektive
tidning. Dahlstrom redovisar inte resultaten fordelade pa enskilda tid-
ningar.

Nir det giller sjilva handlingen och det sitt varpid den aterges kan forst
nagra generella iakttagelser frin foreliggande undersokning édterges. — De
flesta av de lista novellerna handlade om personliga problem och da frimst
kirleksproblem. I detta sammanhang kan piminnas om att novellerna var
himtade ur kvinnliga tidningar och familjetidningar.? Noveller med négot slag
av social tendens var sillsynta; om man inte riknar berittelserna om den fattiga
flickan som fick den rike mannen. Stindscirkulation p4 annat sitt 4n genom dkten-
skap — t. ex. yrkeskarridir — forekom sillan. Nir en fattig flicka élskade en
vilbirgad man utspelades handlingen i den »finarey miljén. Forvirvsarbete

contra hushillsarbete upplevdes inte som nagon konflikt. Aven om 4ldern
sillan angavs fick man ett intryck av att huvudpersonerna blott i enstaka fall

1 Att samma person i tvd tidningar kan fd diametralt olika horoskop fér samma
prognosperiod #r ett problem, som inte behandlas i denna framstillning.

2 E. Dahlstrém: Konsrollsbeskrivning i veckotidningsnoveller. Rapport rorande en
explorativ innehallsanalys. Undersékning utférd i samarbete med Kerstin Bohm och
Lena Bjornerstedt, stencil.

3 Manga av de iakttagelser angiende populidrpressnovellerna som hir aterges tycks
vara av mer universell karaktir; se bland annat kapitlet »The Effects of Escapist Media
Material» och dir nimnda undersdkningar i ¥. 7. Klapper: The Effects of Mass
Communication, Glencoe 1960.
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var éldre 4n 40-45 ar. Deras utseende och bakgrund var i allméinhet kortfattat
beskrivna. Karaktirerna var inte enkelt skildrade i svart-vitt. Aven hjiltinnorna
och hjiltarna upptridde ofta olimpligt. Novellerna var i allménhet fulla av in-
triger och forvecklingar.

Ovanstéende iakttagelser stimmer vil overens med dem som Aaterges i
Dahlstroms undersokning. Denna, som ju var mer avgrinsad och ingiende,
innehéller ytterligare material om forhallandet mellan konen i populirpress-
novellerna. Begreppet »kirlek vid férsta 6gonkastets stotte Dahlstrom och hans
medarbetare pii en minoritet av fallen. Ménnen upptridde mer aggressivt medan
kvinnorna oftare gav uttryck for osikerhet, ridsla, undergivenhet, svaghet och
kanslosamhet i bland annat form av grat. De bada konen visade differenser nir
det gillde initiativ under kirleksspelets olika faser. Mannen befanns ta mest
initiativ i friga om att borja, fortsitta och genom forlovning eller giftermal utét
bekrifta en forbindelse. Kvinnan var mest aktiv att upplosa eller ateruppta ett
kirleksspel. Rivalitet om en kvinna forekom lika mycket som rivalitet om en
man. Min och kvinnor férsméiddes i samma utstrickning.

De flesta novellerna i foreliggande studie utspelades i Sverige. Direfter var
de anglo-sachsiska linderna vanligast. Sévil Tyskland som de nordiska grann-
linderna var sillsynta skadeplatser.! Vidare var — tvirtemot vad manga fore-
stiller sig — exotiska platser sillsynta. Staden var en betydligt vanligare ska-
deplats 4n landsbygden. Den vanligaste sociala miljon var hogre medelklass,
dvs. likare, advokater, godsigare, officerare etc. Arbetarinteriorer var sill-
synta. Lyx- och overklassmiljoer var inte heller sirskilt vanliga. En stor andel
av novellerna gick emellertid inte att direkt och entydigt bestimma varken till
geografisk beldgenhet eller social miljs. I detta avseende skiljer sig foreliggande
studie frin Dahlstroms undersokning, Dahlstrom och hans medhjilpare kunde
placera alla novellerna i lokal och social miljé. Denna olikhet kan naturligtvis
bero pa att de som list novellerna haft olika krav pi konkretionen hos miljo-
angivelsen. Genom att noggrant beakta sddant som bilmarken, myntslag, skol-
former, detaljhandelsformer (t. ex. forekomsten av drugstores), tidningsnamn
etc. kan man i manga fall med viss sikerhet »gissa» vilket land det 4r friga om.
Men édven om foreliggande studies restgrupp genom en fornyad och 4nnu in-
tensivare lisning skulle kunna decimeras ir det likafullt intressant att notera
dess existens. Inneborden ir att en vaksam och trinad lisare inte omedelbart
kan placera en stor del av novellerna med avseende pa i vilken agglomerations-
typ eller i vilken social miljé de utspelas.

1 Enligt uppgift fran forlagshall dr anglo-sachsiskt novellmaterial i allménhet billigare
4n bland annat tyskt.
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Det ar uppenbart att manga av de iakttagelser som hir itergivits kan
tolkas som projektiva drag hos novellerna. Risken for felaktiga slutled-
ningar om det medvetna i utformningen finns dock. Ett bra exempel harpa
utgor novellernas diffusa miljoangivelser och knapphéndiga beskrivningar
av huvudpersonerna. Till viss del 4r det friga om en medveten berittar-
teknik som syftar till att underlétta projektion. Forfattaren har frin forlags-
héll upplysts om att manuskripten bearbetas i detta syfte. Sirskilt vik-
tigt anses vara att oversittningsprodukterna vid behov i storre eller mindre
utstrackning forsvenskas. Sjalva handelseférloppet betraktas som det
primidra. Intrigen bor vara knuten till allméngiltiga och personliga pro-
blem som kan ténkas beréra de flesta manniskor. Det dr med héansyn hir-
till naturligt att kirleks- och familjeberittelserna spelar stor roll. Om-
fattningen av den psykologiskt motiverade bearbetningen av novellerna
far emellertid inte overdrivas. For att ett komplicerat hindelseforlopp
skall kunna skildras i en kort tidningsnovell maste med nédvindighet
beskrivningen av den yttre ramen och de agerandes bakgrund, karaktirer
och utseende bli kortfattad. Sedan finns det naturligtvis stora differenser
bland savil forfattarna som redaktorerna nir det giller att med konsekvens
och skicklighet inféra projektiva element.?

Identifikation. Det ligger nira till hands att friga, om inte tendensen att
l4ta vackra och unga novellhjiltar rora sig i vilsituerade kretsar bor for-
svira projektion. Huvudparten av lisarna lever ju under betydligt knap-
pare omstiandigheter. Detta konstaterande leder over till identifikations-
momentet. Dahlstrém siger bland annat:2 »Psykologer har lagt tonvikten
vid 6nskeuppfyllelsens roll. Lisaren identifierar sig med huvudpersonen
och upplever genom detta den behovstillfredsstallelse som huvudperso-
nen ifrga uppvisar.y Mot bakgrund av ett dylikt resonemang framstir
det sasom foljdriktigt att novellerna — liksom mycket annat stoff —
innehaller mer glamour och spinning #n lisarnas vardag. Det har sagor

! En speciell typ av projektion representeras av de fall da personer (med oritt) anser
sig utpekade i litterdra framstillningar av nyckelkaraktir.

2 E. Dahlstrom: Konsrollsbeskrivning i veckotidningsnoveller. Rapport rérande en

explorativ innehallsanalys. Undersékning utford i samarbete med Kerstin Bohm och Lena
Bjornerstedt, stencil, sid. 3.
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alltid gjort. Men dven.i detta avseende fir inte forfattarnas konsekvens
overdrivas. Tendenserna att forligga historierna till »fina» miljoer kan
delvis bero p4, att det ar latt att konstruera omvaxlande och komplicerade
intriger i sidana miljoer. Huvudpersonerna kan littare disponera sin tid
samt har rdd att gora resor och bo pa hotell och badorter. De kan ha yrken
med sirskild nimbus sisom likare, brottmailsadvokat, arkitekt, upp-
finnare etc. Till bilden hor ocksd att novellforfattarnas egen bakgrund i
miénga fall kan férklara dragningen till burgnare miljder.1

I personreportage, intervjuer och bilder med notiser dominerade
genomgéende kungligheter och skddespelare. P4 tredje plats kom idrotts-
miénnen. Det fanns tendenser till specialisering. Vissa tidningar var sarskilt
inriktade pd okénda, vardagliga minniskor, andra péd slottsigare etc.
Identifikationsinslaget kom frimst till synes i strivandena att dra fram
rent personliga aspekter. Urvalet tycks paverkat av sédant som utseende,
alder, romantiska episoder och dylikt. Forre premidrministern Eden och
presidént Kennedy med familjer har t. ex. bestatts en for icke kungliga
statsmin unik publicitet i populdrpressen. Reportagen gjordes ofta i
hemmiljo. Intervjuarna frigade girna efter sidant som alsklingsritter
och hobbies. Nagon kritisk virdering av de insatser som intervjuoffren
presterat forekom knappast. Mycket vanligt var att vissa personer under
lingre eller kortare tid ging pd ging upptriadde i de mest skilda samman-
hang. Dessa »idoler» satt som juryfolk i tivlingar, stod for frigespalter,
svarade pd enkiter etc. Girna framhivdes hur enkla och vardagliga olika

beromdheter var; »framgéingarna hade inte stigit dem it huvudet». Det

1 I B. Berelson and P. Salter: Majority and Minority Americans: An Analysis of Ma-
gazine Fiction, Public Opinion Quarterly, X, Summer 1946, redovisas resultaten av en
innehallsanalys med sirskild inriktning pa hur representanter for etniska minoriteter
(negrer, judar, kineser etc.) framstilldes i noveller i amerikanska populirtidningar fran
1937 och 1943. Handlingen rérde sig i allminhet bland vilsituerade, vita, protestantiska
amerikaner. I jimforelse med sina andelar av befolkningen var minoritetsgrupperna
starkt underrepresenterade. Nir Berelson och Salter soker forklara novellernas diskri-
minerande behandling av minoriteterna refererar de till identifikationens betydelse. Den
lasekrets de studerade tidningarna vinde sig till ansags ha behov att identifiera sig med
den amerikanska idealtyp som glorifierades. De papekar ocksé att i korta historier dr det
bekvdmt att kunna falla tillbaka pa »fdrdiga» karaktirer som den italienske gangstern,
den hiftige (rodharige) irlindaren etc.
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kan i detta sammanhang nimnas, att i novellerna framstod hogfird sdsom
en dodssynd vilken alltid straffades.

Ett direkt fall av identifikation intraffar nir en person kan lisa om sig
sjlv och sina problem. Frigespalterna 6ppnar sddana mojligheter. Det
finns en mycket rik flora av sddana spalter: fértroliga rid, etikettsréd, juri-
diska rad, sociala rad, likarrdd, blomsterrid, mébleringsrid etc. Liksom
i andra avseenden har tidningarna i viss utstrickning specialiserat sig pa
olika amnesomréaden.

Terapi. Det terapeutiska inslaget ar latt att pavisa. Nagra exempel far
visa hur det dterkommer i olika innehdllskategorier. De horoskop som
inte var diffusa utlovade en ljus framtid. Av drygt tvihundra forutségelser
gillde bara fyra en mork framtid. Niar framtiden preciserades var det
mestadels friga om behagliga hindelser. Lisaren uppmuntrades och
smickrades. »Den tiga som finns i er; nu skall ni vil visa era talanger;
fir er att bli dnnu charmigare; eftersom ni har ett gott huvud.» Pengar
och vinner var vanliga 4mnen medan sjukdomar var tabubelagda.

I novellerna gick det alltid bra fér den enkla (blyga, fattiga, obetydliga,
fula) flickan. Sluten var i de flesta fall lyckliga. Vid négra tillfillen klarades
ett trassligt hindelseforlopp upp av ndgon ovantad orsak, som att en av de
inblandade plotsligt avled. P4 sd sitt behévde inte forfattaren (och lisaren)
ta stindpunkt i konflikten och eventuellt stota sig med konventionella
moralregler.

I tidningarna avbildade personer log eller skrattade i mycket stor ut-
strickning — sévida situationen medgav detta forstds.1 Det vore emeller-
tid en grov forenkling att forutsétta att endast glidje och optimism madste
prigla terapin. Herta Herzog har t. ex. framhéllit hur sorgliga historier i
radio kan vara ett medel till kinslomassig férlossning.2 Det finns ménniskor

som tycker om att fi en chans att grata eller kinner tillfredsstillelse 6ver

1 Glddje priglar i #nnu hogre grad figurerna 1 annonser. I detta sammanhang kan
nimnas, att annonserna ir mindre differentierade #in det redaktionella innehéllet. Exakt
samma annonser féorekommer ofta i tidningar, som har helt olika lisekretsstrukturer.

2 H. Herzog: What Do We Really Know about Daytime Serial Listeners?, Radio
Research 1942—43, eds. P. F. Lazarsfeld and F. N. Stanton, New York 1944.
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att veta att dven andra har besvirligheter. For dessa personer kan en tra-
gisk novell vara terapeutisk.

Det terapeutiska temat upptriadde i en mangfald varianter. Aven i de
rent fackbetonade artiklarna gick det igen. I en artikel om kldder var led-
trdden »finn er stib. I andra sammanhang hette det »normala barn ér si

olika; skonheten kommer inifrin; det finns en korsett f6r varje figur».

Hur innehallet fordndrats. Ett studium av hur tidningarnas innehall
forandrats kan ske efter mdnga linjer. Det ér inte otinkbart att popular-
pressen skulle kunna utnyttjas for historiska studier med socialpsykologisk
inriktning. Om man utgér ifrin att en tidnings lisekrets bildar en social
grupp med en viss konformitet i friga om olika personlighetsdrag, bor
t. ex. David Riesmans teser om den sociala karaktirens forandringar delvis
kunna testas.1 Ett annat mera ansprikslost alternativ ir att studera popu-
larpressens ordférrdd vid olika tidpunkter. Ett ytterligare alternativ ut-
gor en forskning inriktad pd populirpressens innehéll anpassat till andra
massmedia. Nigra systematiska studier av hir nimnda eller andra pro-
blem ligger utanfér denna undersoknings ram. Forfattarens ambitioner
striacker sig inte lingre dn att rapsodiskt visa nigra sitt varpd populir-
pressens innehdll forindrats under senare decennier. Framstallningen
bygger péd de tidningar och drgingar som nimnts & sid. 47. Den ir inte
underordnad négon teoribildning men i viss utstrickning knuten till

samma forestillningsram som foregdende avsnitt.

1 D. Riesman: The Lonely Crowd, New Haven 1950. En nagot férkortad version har
oversatts till svenska under titeln Den ensamma massan (Stlm 1961). Nagon test skall
dock inte Riesmans teser hir underkastas. Riesman har enbart nimnts som ett exempel
pad en forskare med en stimulerande ansats till samhillsomvandlingens problematik.
En triffande karakteristik av David Riesmans insats finns i K. E. Boulding: The Image,
Ann Arbor 1956, sid. 9 ff. »There are books, some of them rather bad books, after which
the world is never quite the same again. Veblen, for instance, was not, I think, a great
social scientist, and yet he invented an undying phrase: ’conspicuous consumption’.
After reading Veblen, one can never quite see a university campus or an elaborate house
in just the same light as before. In a similar vein, David Riesman’s division of humanity
into inner-directed and other-directed people is no doubt open to serious criticism by the
methodologists. Nevertheless, after reading Riesman one has a rather new view of the
universe and one looks in one’s friends and acquaintances for signs of inner- direction or
other-direction.»
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Huvudintrycket ér att populdrtidningarna hade funnit sin stil {or tre
decennier sedan. Skimtteckningar, noveller, féljetonger, serier; korsord,
frageavdelningar, insindarspalter, recept, handarbetsmonster och minga
andra innehdllskategorier fanns i tidningarna frin 1g3o-talets borjan.
Man kan likna inneh3llskategorierna vid korten i en kortlek. En »ny giv>>'
innebdr bara att leken blandas och ett visst antal kort delas ut. Eventuellt
kan en joker folja med.! Forfattaren har dock inte gjort ndgot sirskilt
studium av hur den relativa férdelningen pd innehéllskategorier skiftat
under érens lopp.

Olika innehéllskategorier ér i olika utstrickning tidsbundna. Vissa tid-
ningar — t. ex. de rena novellmagasinen — 4r darfor, ytligt sett, mer
»tidlosa» 4n andra som ndstan enbart innehéller artiklar och reportage om
aktuella hindelser och personer — t. ex. Se och Vecko-Journalen. Det:
ar vidare mycket vanskligt att jamfora de aldre drgidngarna med de senare.
Om t. ex. novellerna i Vecko-Revyn av 1960 framstér som mer verklighets-
priglade 4n novellerna i Vecko-Revyn av 1937 miste detta tolkas forsik-
tigt. I den mén tidningen kommit att vinda sig till en vuxnare lidsekrets
an forr s bor detta — alldeles oberoende av tidsfaktorn — ha medfort
en inriktning mot mer realistiskt stoff.

Trots alla vanskligheter av metodologisk natur skall nigra iakttagelser
redovisas. For att fortsitta med novellerna tycks de i olika avseenden for-
dndrats med tiden. Amnessfiren har vidgats. Sérskilt mirkes kriminal-
historiernas frammarsch. Flickorna i novellerna tycks ha blivit mer sjilv-
stindiga. I Nya Damernas Virld av 1961 fanns flera berittelser kring
krigséden; ndgot som inte férekom i Damernas Virld krigsiret 1942.
Detta kan tolkas pa flera olika sitt. (Férutsatt att det inte ror sig om en ren
slumpfordelning eller ett utslag av redaktorens intresseinriktning, som
inte speglar lisekretsens.) Man skulle kunna se forhillandet som ett exem-
pel pé att novellerna bérjat behandla problem dir tragiska inslag ej kan
undvikas. En annan férklaring vore att kriget ir 1942 var en alltfor pa-
trangande verklighet for att kunna lanseras som miljo fér uppdiktade.
hiindelser. Overhuvud fir man emellertid ett intryck av en utveckling

1 Denna liknelse har framforts av K. E. Hillgren vid Ahlén & Akerlunds Forlags AB.
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mot mer verklighetstrogna och vardagliga problemkretsar.! Romanser
pa arbetsplatser och i exotiska miljéer var dock inte ens forr sarskilt vanliga.
Novellerna var — och 4r — patagligt moraliska pé sdvil det sexuella som
pé andra omraden. I de tidningar som vander sig till en mognare publik
som Husmodern och Damernas Virld fanns emellertid dven i de aldre
argingarna exempel pd otrohet sdsom konfliktanledning. i

Ovan pépekades att nir det gillde personreportage och intervjuer do-
minerade kungligheter och skddespelare urvalet. Jamfores de senare ér-
gingarna med de #ldre har skidespelarna av allt att déma dvertagit den
ledarstallning kungligheterna tidigare innehade. Till detta kan anmairkas,
att antalet monarkier minskat under perioden, vilket resulterat i att det
blivit farre kungliga personer att skriva om.

Av de ildre tidningar som undersokts hade Husmodern och Vart
Hem frin 1930 medicinska frigespalter. Denna innehéllskategori fanns
ocksi i Husmodern, Aret Runt-Vart Hem och Vecko-Revyn av ir 1960
och Nya Damernas Virld av dr 1961. I Virt Hem av 1930 gillde det helt
en angeldgenhet mellan den som frigade och den som svarade. Fragorna
atergavs inte och svaren var korta. Husmodern frin samma ar hade en
annorlunda upplaggning. P4 korta och koncisa frigor gavs linga, utre-
dande svar. Ett exempel kan ges. P4 en kort friga (i nr 12) om symptom,
smittoférhéllanden och botemedel for skabb svarades med en utférlig
redogérelse som bland annat behandlade skabbdjurets levnadsvillkor, hur
nedsmittningen gér till, yttre symptom, utsatta kroppsdelar, vanliga
smittoférhallanden, var behandling gavs, ndgra olika behandlingsmetoder..
Beskrivningen av behandlingsmetoderna var si detaljerade, att lisaren
bér ha kunnat utféra en behandling sjilv. Denna pedagogiska linje —
ehuru mindre omstdndligt utvecklad — &terfanns i alla ldkarspalter av
senare datum. Vidare hade man tillvaratagit mojligheten att hoja lasvirdet
genom att dven dterge frigorna. . '

Det visade sig svart att katalogisera frigorna for att erhadlla en uppfatt-
ning om eventuella férandringar. Négra tendenser kunde dock faststillas.:
Friagor om tuberkulos, ohyra, underniring och dylikt har praktiskt taget
helt férsviinnit. I samband hirmed kan nimnas, att de senare irgingarna

"1 Det ir troligt att dessa tendenser varit innu pitagligare i friga om féljetorigernd,’
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kinnetecknades av att inte bara svaren utan dven frigorna var influerade
av medicinskt facksprak. Detta kan aterspegla stigande folkbildning och/
eller redaktionell bearbetning. Frigor som var vanliga bade i de 4dldre och
de senare 4rgingarna var sidana som berorde medicinska facktermer,
vikt, utseende och smakridmpor av olika slag. Nagon tendens till storre
frekvens frigor om stressymptom och allergi kunde inte konstateras i de
senare drgingarna. Diremot var det en pétaglig 6kning av fragor rérande
konsorganen och sexuallivet verhuvudtaget. I Vecko-Revyn och Aret
Runt-Virt Hem frin 1960 handlade cirka hilften av ldkarfragorna i de
undersokta numren om kénslivet. I Husmodern och Nya Damernas

Virld var frekvensen ligre.
*

De iakttagelser som ovan redovisats har haft det ansprakslosa syftet att
visa nédgra sitt varpd populdrpressens innehéll forindrats sedan 1930-
talet. Huvudintrycket ar som sagt att populdrtidningarna hade funnit sin
stil f6r tre decennier sedan. Differenserna mellan olika tidningar byggde
pa en gemensam grund. Detsamma ir forhallandet med de tidsmissiga
forandringarna. Denna grund bestér dels av rent konkreta foreteelser, dels
av mer abstrakta element. Till det konkreta kan raknas sidant som férdel-
ningen pé innehéllskategorier. Av mer abstrakt karaktir ar den psykolo-
giska grundtonen. De ldsta 19g30-talstidningarna var i detta avseende
mindre konsekvent utformade 4n tidningarna frdn 1960 och 1961.

Till slut en iakttagelse angdende populirtidningarnas forhillande till
radio och TV. Ar 1930 hade Sven Jerring en egen spalt i Virt Hem.
Tre decennier senare var Olle Bjorklund pa liknande sitt engagerad av
Nya Damernas Virld.

PRENUMERATION CONTRA LOSNUMMERKOP

Ur ett enskilt férlags synpunkt bor det te sig férdelaktigt att ha en sé stor
andel av lasekretsen som mojligt sdsom prenumeranter. Dels for att det
miste underldtta och forbilliga planering, tryckning och distribution.
Dels for att det bor ge stabilitet 4t efterfrigan att ha en visentlig andel

av lasekretsen mera fast knuten till férlagets tidningar. En prenumerant

56



stills ju bara infor ett »tidningsstinds valmajligheter» nar prenumerationen
skall férnyas. Losnummerkoparen blir diremot varje vecka pimind om
att det ar en valhandling att kopa en populirtidning. Dessutom kan 16s-
nummerképaren oftare dn prenumeranten avstd frin valet genom att da
och da inte kopa nigon tidning alls. Ur efterfrigesynpunkt har alltsa
forlagen motiv att stimulera till prenumeration. Det nirmast till hands
liggande medlet att nd ett sidant syfte dr att géra prenumerationen eko-
nomiskt férdelaktig genom att dndra prisrelationerna mellan prenumere-
rade exemplar och losnummerexemplar. Hur lingt en prisférskjutning
bor drivas beror bland annat av forhillandet mellan distributionskostna-
derna for de bida kopformerna.t

Aven om en ¢kad andel prenumeranter skulle betyda mest ur kort-
siktiga efterfrageperspektiv, dvs. for att utjimna fluktuationerna frin
vecka till vecka och mellan drstiderna, kan man inte utesluta mojligheten
av en mera ldngsiktig inverkan. Det ir tinkbart att en inriktning till mera
institutionaliserad efterfrigan? under overgngstiden skulle kunna lyfta
den totala efterfrigan pd populdrpress till en hogre nivd. Detta maste
namligen bli resultatet varje ging en person som ir 16snummerkopare
utan att inhandla varje veckas nummer 6vergdr till att bli fast prenumerant.
Forutsatt naturligtvis att beslutet att prenumerera pa en viss tidning inte
paverkar lusten att fortsatta med att kopa eventuellt andra tidningar i form
av lésnummer. Det dr inte otinkbart, att den kraftiga 6kningen av an-
delen prenumeranter dren 1959 och 1g6o kan ha bidragit till att 6ka den
totala efterfrigan pa popularpress.

Diagram 15 visar hur den relativa férdelningen av antalet sdlda exem-
plar mellan prenumeranter och losnummerkopare utvecklats dren 1931—
61. Huvudparten — %75-85 procent — av populdrpressen har salts i 16s-
nummerform. Frin mitten av 1g93o-talet till mitten av 1g4o-talet sildes

cirka 20 procent av exemplaren till prenumeranter. Denna andel sjonk

1 Jamviktsliget karakteriseras av att pa savil prenumerations- som lésnummermarkna-
den #r marginalintdkt lika med marginalkostnad. Nir sa ir fallet 16nar det sig inte lingre
att locka flera att overgé fran 16snummerkép till prenumeration. I forskott inbetalade
prenumerationsavgifter dr av betydelse ur likviditetssynpunkt.

2 Exempel pa utgifter av institutionell karaktir #r skatter, pensionsavgifter, hyra,
radiolicens och dylikt.
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Diagram 15. Den procentuella andelen prenumererade exemplar av popular-
pressen 1931-61

Proccni
25 —

20k

15

ol . . . . . i

1931 35 40 45 50 55 60

sedan ganska tvirt till cirka 15 procent. Under senare 4r har den stigit
och uppgick 1961 till ungefir 24 procent. Som exempel pi de variationer
som forekommer mellan enskilda tidningar kan namnas att forsta halv-
aret 1961 var prenumerationsandelen for Det Bista 86 procent och for
Idun 70 procent. Léiga prenumerationsandelar hade Bildjournalen med
10 procent och Se med g procent. — De sdsongbetingade svingningarna i
léshummerképen har tidigare behandlats 4 sid. 31 ff. _

Det fortjanar nimnas att under senare dr har prenumerationsavgifterna
relativt sett stigit mindre dn l6snummerpriserna. Denna process bor ha
stimulerat konsumenterna att bli prenumeranter. Ndgon numerisk analys
avseende hela den studerade perioden har inte gjorts.

OMVANDLINGEN MELLAN OLIKA TYPER AV
POPULARPRESS _
Det ir mycket svart att indela populirtidningarna i klart 4tskilda grupper.
Vilken. indelningsgrund som in viljes blir grinserna flytande. I det

foljande redovisas en konventionell indelning: familjetidningar, kvinn=
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liga tidningar, manliga tidningar och ungdomstidningar. Tidningarna har
alltsd grupperats efter lisarna. Det ér friga om vilka personer som klart
dominerar lisekretsen. Sirskilt diffus dr uppdelningen i familjetidningar
(dvs. tidningar som bade kvinnor och min liser i ungefir samma utstrick-
ning) och kvinnliga tidningar. Képen av bdda tidningstyperna ombesorjes
s4 vitt man vet i de flesta fall av husmor, som ocksa liser dem forst.!

Det ligger nira till hands att friga, pa vilket sitt innehéllet i dessa tid-
ningsgrupper skiljer éig at. De kvinnliga tidningarna innehaller mycket
stoff av radgivande karaktir. De framstér som facktidningar for husmors-
yrket. Handarbete, herﬁinredning, blommor, etikett, borddukning ar
typexempel pa rubriker. Noveller och romaner i dessa tidningar behandlar
foretradesvis forhéllandet mellan konen. I likhet med familjetidningarna
innehiller de kvinnliga tidningarna skﬁallerspalter, horoskop, tecknade
serier, knep och kndp m. m. Och vad liser dd mén? Mycket gérna krigs-
och aventyrsskildringar. Jakt, teknik, idrott och politik r andra ymanliga»
dmnesomraden. Eftersom familjetidningarna lises av bidde kvinnor och
min ir de en slags mellanform. De har dock en stark slagsida at de
kvinnliga intresseomridena. Dirtill har en del familjetidningar sirskilt
stoff for barn och ungdom. Ungdomstidningarna behandlar framst
(massmedia)idolers liv och leverne, dansmusik och kirlek. Aven hir ir
den kvinnliga ldsekretsen bist tillgodosedd. Idrott och teknik ar silunda
sillsynta damnesomraden.

Diagram 16 visar hur antalet under perioden 1931-61 képta sidor for-
delat sig pé tidningsgrupper. Ingen hinsyn har kunnat tas till att enskilda
tidningar med tiden foridndrat karaktir. Tendensen har varit, att de

manliga tidningarnas relativa andel har sjunkit. Ungdomstidningarna och

. ' De frimsta hjidlpmedlen vid grupperingen har varit Vectu: Lisekretsundersdkningen
1960, Stlm 1960, och specialbearbetningar hirav samt undersokningar J. Cerha gjort
p4 uppdrag av Ahlén & Akerlunds Férlags AB. Vidare har R. Lindberg och E. Westerberg
vid samma férlag konsulterats. Ingen-av nimnda personer har dock nagot ansvar for
det bruk férfattaren gjort av deras synpunkter. Grupperingen ser ut pa foljande sitt:
Kuinnliga tidningar: Allas Veckotidning, Femina, Hela Virlden, Husmodern, Idun, Nya
Damernas' Virld, Svensk Damtidning, Vi Damer. Manliga tidningar: Allt, En rolig 3-
timme, Folket i Bild, Lektyr, Levande Livet, Se, Tidsfordrif, Teknik fér Alla, Tekni-
kens Virld. Ungdomstidningar: Blldjournalen Fick, Karl-Alfred. Famzl]etzdmngar ov-
riga i tabell 1 omniminda - tidningar.
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Diagram 16. Procentuell férdelning pa tidningsgrupper av antalet képta si-
dor av popularpress 1931-61

Procent
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1931 35 40 45 50 55 60

familjetidningarna har 6kat sina andelar. De kvinnliga tidningarnas andel
har varierat. For senare r noteras en tillvixt.

Inom de grupper, som redovisas ovan, har det skett betydande f6rind-
ringar. Den under 1g50-talet expanderande damtidningsmarknaden fir
exemplifiera detta. De kvinnliga tidningarnas expansion har som framgar
av diagram 17 i stort sett burits upp av Femina, Svensk Damtidning och
Nya Damernas Virld. Omkring decenniets mitt bérjade efterfrigan pa
Femina att oka kraftigt. Nigra &r senare intriffade en pétaglig efterfrige-
tillviixt for Svensk Damtidning. Fran 1960 till 1961 skot sd kurvan for
Nya Damernas Virld i hojden.

Har skall inget forsok goras att analysera de forlopp som framtréder i
diagram 17. Det fortjanar dock papekas, att man inte kan utesluta mojlig-
heten, att den #ndrade redaktionella utformningen av Femina och Nya
Damernas Virld inneburit en stirkt konkurrenskraft for hela gruppen
kvinnliga tidningar. Och #ven om likartade tidningar 1 en given situation
framstidr som substitut finns i en dynamisk marknad tendenser som
verkar i neutraliserande riktning. Ett enkelt exempel fir konkretisera
resonemanget. Antag att en tekniskt intresserad yngling anser sig ha rad
att kopa en tidning och viljer Teknik for Alla. Efter en tid fir han l6ne-
forhojning, vilket féranleder honom att dven kopa den konkurrerande
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Diagram 17. Antalet képta sidor av kvinnliga veckotidningar 1950-61

Antal sidor
1600

1200
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0 1 1 A A 1 1 1 4 I 1
1950 1955 1960
= = == Allas Veckotidning — 3¢ |dun
= = = Femina Nya Damernas Virld

o=+~ Hela Virlden @ o» = Svensk Damtidning

asece e o Husmodern

tidningen Teknikens Virld. — Ett studium av Vectus lasekretsundersok-
ning 1960 visar tydligt — trots den 16sa lasardefinitionen — att dubbel-
lisningen ir sérskilt hog for tidningar, som man a priori 4r benigen be-
trakta som starka substitut. Férutom Teknik f6r Alla och Teknikens Virld
kan som exempel nimnas Bildjournalen och Fick, Allers Familje-Journal
och Hemmets Veckotidning, Lektyr och Levande Livet, Aret Runt-Vart
Hem och Vecko-Revyn. Bland de kvinnliga tidningarna hade Allas Vecko-
tidning en mycket stor andel lasare — 65 procent — som éaven liste Hela
Virlden. Cirka halva (gamla) Damernas Virlds lasekrets liste Femina.

Man kan naturligtvis tinka sig andra indelningar 4n den som begagnats
i diagram 16. For en undersdkning i vad mén populédrpressen tenderat att
bli mer realistisk och fackbetonad borde t. ex. en sirredovisning av fiction-
tidningar och specialtidningar vara intressant. Av skil som tidigare an-
forts ar en dylik indelning utomordentligt svir att utfora.

Det finns emellertid en indelningsgrund som forefaller objektiv, namli-
gen priset. Genom att studera hur populirtidningarna vid olika tillfdllen
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Diagram 18. Procentuell fordelning pa olika sidprisklasser av antalet kopta
redaktionella sidor och konsumenternas utgifter for veckotid-
ningar av normalformat 1946 och 1961
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fordelat sig pd prisklasser, bor man fi en uppfattning om hur pass dif-

ferentierat utbudet varit ur prissynpunkt. Diagram 18 visar ett f6rsok att

illustrera utvecklingen i nimnda avseende. Ar 1961 jimfors med 1946.

Berikningarna avser veckotidningar av normalformat. De redaktionella si-

dorna och konsumenternas utgifter f6r populdrpress har fordelats pa pris-

klasser.

For att neutralisera penningvirdets forindringar #r klassin-

delningen relativ. — Ett exempel far klargora hur diagrammet skall lasas.

Ar 1946 kostade cirka tvd procent av de redaktionella sidorna 85-95

procent mer an det genomsnittliga priset for samtliga redaktionella sidor.
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Femton 4r senare fanns ingen tidning som var sd mycket dyrare 4n genom-
snittet. '

Ar 1946 13g extremklasserna en klassbredd lingre frin genomsnittet
4n 1961. De allra billigaste tidningarna har allts blivit relativt dyrare och
de allra dyraste relativt billigare. Vidare har det skett en utfyllnad av
stomrummet» mellan huvudparten av populirpressen och den lilla grup-
pen sérskilt dyra tidningar. Att de allra billigaste magasinen har stigit i
pris mer 4n genomsnittet verkar foljdriktigt. Efterfrigan pd dem har
varit vikande varigenom de inte pd samma sitt som de 6vriga tidningarna
kunnat tillgodogora sig de produktivitetsvinster som foljer med lingre
serier. Likasd syns det naturligt att de stigande realinkomsterna under
efterkrigstiden har skapat marknad f6r ett mer differentierat utbud av tid-
ningar i olika prisligen Gver genomsnittsnivén.

Slutligen kan nimnas, att ingen pataglig tendens till koncentratlon
av efterfrigan till ett mindre antal tidningar kan spéras. I borjan av 1940-
talet svarade 20 procent av antalet tidningar for ungefir halva antalet
kopta sidor. Och pé halva antalet tidningar f6ll nara 85 procent av antalet
képta sidor. Dessa relationer var praktiskt taget desamma i borjan av 1960-
talet. -
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KAPITEL 3

Konkurrensen mellan férlagen

MARKNADSFORM OCH KONKURRENSMEDEL

Som en bakgrund till den kommande redogérelsen f6r ndgra viktiga drag i
populérpressforlagens inbérdes konkurrens 4r en allmidn marknads-
beskrivning motiverad. Foreliggande avsnitt ger en dylik. Framstillningen
ir endast 6versiktlig och har inskrinkts till ndgra aspekter som ur ekono-
misk synpunkt syns visentliga. Det ir avsittningsforhillandena som stir i
centrum. Produktionsproblemen av savil redaktionell, tryckeriteknisk
som kostnadsmaissig art behandlas e;j.

Produktion av populdrpress ir en ekonomisk verksamhet utévad av
enskilda foretag. I Sverige ir ett tiotal popularpressférlag verksamma. I
sina marknadsoperationer méste de stindigt ta hinsyn till eventuella
reaktioner frin konkurrenterna. Det dr dock att mirka, att av populér-
pressens stillning som kulturvara foljer, att den ir starkt differentierad.
Det ir ej nog med att ingen tidning ér den andra lik. Dessutom skiljer sig
de olika numren av samma tidning frén varandra, Populidrpressmarknaden
bestir egentligen av ett antal delmarknader med mer eller mindre diffusa
grinser. Ett exempel: utgivaren av Teknik for Alla ber6rs mycket mindre
in utgivaren av Allas Veckotidning av forséljningsanstringningar for
Hela Virlden. Den marknadsform i vilken populdrpressforlagen opererar
kan kallas monopolistisk konkurrens med oligopol.r Diarmed forstés i korthet,

1 Aven andra benimningar forekommer. Det begrepp som hir anvindes lanserades i
E. H. Chamberlain: The Theory of Monopolistic Competition, Cambridge, Mass., 1933.
For en oversiktlig framstillning pa svenska av terminologin i samband med klassificering
av marknadsformer hinvisas till K.-E. Wirneryd: Motiv och beslut i foretagsledningens
marknadspolitik, Stlm 1957, kap. 1.
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att saljarna av en differentierad produkt handlar under antagandet, att
deras marknadsoperationer paverkar konkurrenternas beteende. Antalet
kopare forutsitts vara stort.

Av sprékliga och kulturella skal dr utgivning av populirpress i stort
sett en hemmamarknadsindustri. Genom &versittning och redaktionell
bearbetning kan emellertid en slags utrikeshandel mojliggoras. Ett
typiskt exempel pa en nistan ren oversittningsprodukt utgoér Det Basta.
Vanligast 4r annars att tidningarna endast delvis bestar av utlindskt
stoff, som inte sillan férsvenskas. Importen domineras av anglosachsiskt
material. Det finns och har funnits flera fall av nordiskt samarbete. Sar-
skilt framtridande ar de intima danska kontakter, som odlas av forlagen
Allers Familj-Journals Tryckeri AB och Hemmets Journal AB. Det
fortjanar ocksé namnas att det tredje skdnska forlaget, AB Allhems Forlag,
grundats av danska intressenter.!

Populértidningarna dr rikstidningar. Detta innebér dock inte en jamn
tickning 6ver hela riket. De tendenser som finns till lokala avvikelser
syns dock i allménhet kunna férklaras med hinvisning till den geografiska
forekomsten av olika ldsarkategorier. Nigra exempel kan belysa detta.2
Folket i Bild ar betydligt mer spridd i industribygderna 4n pa lands-
bygden. Svenska Journalen-Hemmet och Familjen har en pétagligt
stor spridning i de trakter av Sméland, ddr frikyrkororelsen anses vara
vil etablerad. Siningsmannen kops mer pé landsbygden én i stider och
samhillen. Den héga inkomstnivén i Stockholm betyder sikert mycket
for att forklara varfor en del dyrare tidningar har stor spridning i huvud-
staden. Det motsatta forhillandet torde rdda f6r 6vre Norrland. De skéin-
ska forlagens tidningar — med undantag for Femina — bryter det
monster som hir skisserats. De har en genomgiende tendens till storre
spridning i Skine 4n i 6vriga delar av landet med undantag f6r norra
Norrland. Att de ir sirskilt spridda i Skine beror inte pi att innehallet r

1 Utdver de tre skanska férlagen finns endast ett landsortsférlag med i foreliggande
undersdékning, nimligen Tidsfordrif, Elander & Co, Géteborg. Samtliga andra forlag #r
lokaliserade till Stockholm. Det kan ocksé nimnas att de nya férlag, som startats under
den studerade perioden har lokaliserats till Stockholm.

2 Underlaget utgores av Tidningsstatistik AB:s upplagerevisioner f6r populiirpressen.
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speciellt avpassat for skdningar.! Stor betydelse maste tillmitas de speciella
forsaljningsatgirder med vilka de skdnska forlagen traditionellt bearbetat
vhemmamarknaden». Reklam och distribution har utformats pi ett sidant
sitt, att en koptrogen skdnsk publik vunnits. Nar det sedan giller skine-
tidningarnas framgéngar i Norrland kan de tinkas bero pi tidningarnas
redaktionella utformning. Generellt ar det ndmligen sé att tidningar vilka
framstir som konstlosa och okomplicerade tycks tilltala vad som skulle
kunna kallas den provinsiella publiken. Det forhillandet att flera tid-
ningar frin Ahlén & Akerlunds Forlags AB — bland annat Nya Damernas
Virld — har en stark forankring i Stockholm har inte bara med férlagets
lokalisering att gora. Bearbetning av 4terforsiljare, utereklam och andra
forsaljningsframjande tgirder har en viss tyngdpunkt i Stockholm, vilket
nog betytt en del. Men troligt ar ocksd, att den journalistik som kinne-
tecknar nimnda tidningar har sirskilda férutsittningar att vinna genklang
hos storstadsborna.

Det kan synas litt att nyetablera i populdrpressbranschen. Forekoms-
ten av bestillningstryckerier gor att en firdig produktionsapparat finns
till forfogande. Dirigenom blir nyetablerarens behov av kapital betydligt
mindre 4n om han skulle vara tvingad att investera i ett eget tryckeri.
AB Svenska Pressbyrén tillhandahaller en fardig distributionsapparat for
hela landet. Tidningarna siljs i kommission, vilket innebér att 4terfor-
siljarna far returnera eventuellt osilda exemplar. Detta medfér att ater-
forsaljarna sillan har nagot att invinda mot att utoka sortimentet med en
ny tidning. A andra sidan blir introduktionsprocessen girna bade ling
och dyrbar genom férekomsten av tvd kundkretsar: ldsare och annonsérer.
De redan etablerade tidningarna kan av tvd huvudskil siljas till liga
priser. Dels sjunker de genomsnittliga framstillningskostnaderna med
stigande upplagor, dels bidrar annonsintdkterna till att priset kan héllas
lagre 4n vad som annars vore mojligt. — I en exkurs till detta kapitel
gors en formell granskning av den senare tesen. En analys av en enkel
modell utmynnar i ett konstaterande av att tidnings- och annonspriser

1 Ett studium av innehallet visar att utgivningsorten i viss utstrickning paverkar ur-
valet av intervjuobjekt, maélet fér reportageresor etc. Dirigenom erhills en svag an-
strykning av lokalfirg.
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star i ett komplicerat beroende av varandra. Det kan knappast tas for gi-
vet att inférandet av annonser regelbundet skall medfora ett lagre tid-
ningspris. — For att bli en lénande affir miste en nystartad tidning
snabbt nd en stor upplaga, vilket endast 4r mojligt om den kan siljas
lika billigt som konkurrenttidningarna.! Innan den stora upplagan blivit
verklighet upptrider varken de linga seriernas ekonomi eller kopare
av annonsutrymme. En stor upplaga dr namligen ett av de frimsta kon-
kurrensmedlen pd annonsmarknaden. Detta innebar att risken ir stor
att en nystartad tidning kommer att vara forlustbringande under intro-
duktionsperioden.?

De forhallanden som hiar pitalats 4r troligen bland de viktigaste or-
sakerna till att sd fi nya populirpressforlag av betydelse startats under
senare decennier. Nya tidningar har i regel startats av redan etablerade
forlag. De etablerade forlagen har flera fordelar, bland annat journalistisk
och teknisk erfarenhet, en trinad organisation f6r annonsackvisition och
stundom ledig tryckkapacitet.? Nir en tidning inte framstir som 16nsam
ar ett viktigt led i avvecklingen att slussa 6ver de kvarvarande lasarna till
ndgon av forlagets andra tidningar.

Populdrpressen har som varugrupp betraktad flera viktiga sirdrag.
Nagra av dessa spelar en sirskilt stor roll i analysen av konsumenternas
efterfrigan. Trots att det blir en viss upprepning tas de darfér upp till
fornyad behandling i kapitel 4. I foreliggande sammanhang knyter sig
intresset sarskilt till de drag hos populérpressen som det enskilda forlaget
kan manipulera.

1 Vad som skall forstas med »stor upplaga» beror av flera faktorer. Det kan i detta
sammanhang nidmnas att denna undersékning for 1961 omfattar 30 tidningar. Av dessa
hade blott 7 stycken en medelnettoupplaga undér férsta halvaret, som understeg 100 0oo.
Och endast en tidnings upplaga beriknades understiga 50 0oo.

2 Den undervegetation som bestir av manga special-, serie- och pornografitidningar
med smé upplagor kan — trots liten annonsvolym — existera pa grund av laga produk-
tionskostnader och inriktning pi delmarknader dir efterfrigan har en ligre grad av
priskinslighet n vad som &r fallet pa den sedvanliga populdrpressmarknaden.

2 De flesta nya tidningarna har startats av Ahlén & Akerlunds Férlags AB under
1930- och 1940-talen. Sammanslagningar och namnbyten gér det svart att siga hur
manga av dessa som lever kvar. Av forlagets nuvarande elva tidningar, som #r med i
foreliggande undersdkning, riknar atta sina anor frén tiden foére 1931. De tre &vriga ér
Allt i Hemmet, Se och Teknikens Virld. Detta férhallande far ett intressant perspektivi
ljuset av att mer dn tjugo nya titlar lanserats under perioden. Se not a sid. 15.
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Konsumtion i betydelsen lisning medfér inte fysisk utplining av tid-
ningen. Man kan i overférd mening bdde fortira kakan och ha den kvar.
Detta spelar stor roll for de tidningar som kommit att bli sirskilt po-
puldra som kafé-, frisor- och véntrumstidningar. Det ar svirt att siga om
de hirigenom forlorat nagra kopare. Klart dr daremot, att de i konkur-
rensen om annonserna kan peka p4, att antalet lisare per nummer ir hogre
an genomsnittligt.

Dessa till synes enkla forhillanden ligger bakom mainga av férlagens
atgirder. Den begrinsade tillgingen pa idéer och uppslag ar ett svért
hinder f6r differentieringen. Om populdrpressen stundom framstir som
overdrivet stereotyp dr nog utgivarna de forsta att beklaga detta. De har
absolut inget intresse i att konsumenterna anser deras produkter vara en-
formiga. A andra sidan visar erfarenheten att en tidnings lisekrets i all-
minhet 4r pafallande konservativ. Den stindiga fornyelse som krivs
miste ske inom ofta ganska trdnga ramar. En ldsare skulle inte acceptera
att tvd nummer helt eller delvis innehéll exakt samma saker men vill
inda »kdnna igen» sin tidning. For att uppamma koptrohet 4r det darfor
viktigt att tidningen skapar en individuell stil eller »personlighets. Samma
syfte tjanar foljetonger, serier, samlarbilder, 16pande pristavlingar etc.
Savitt forfattaren har sig bekant finns inga offentligt tillgingliga svenska
studier av lasekretsarnas lojalitet. De interna undersokningar forlagen
l4tit forfattaren ta del av tyder pd att varjetidning har enstérre eller mindre
skara av ldsare, som varit tidningen trogna i atskilliga ir. Ett typexempel
(icke helt utan verklighetsanknytning) representerar féljande fall: En
tidning med ganska konstant upplaga omsitter varje ir cirka en femtedel
av sin lasekrets. Detta innebir inte att hela lisekretsen fornyas vart femte
ar. En tredjedel av lisarna ir nimligen lojala lingre 4n fem 4r. Omsitt-
ningen sker bland de 6vriga tvd tredjedelarna. Till bilden hor att en viss
del av de trogna lisarna inte koper varje nummer utan di och di avstr
fran kop. Vidare forekommer att en del tidningar av olika anledningar
far en stor tillstrémning av ldsare av ett enstaka nummer. Det kan gilla
ett speciellt nummer om en VM-match i boxning eller dylikt (se ocksa
sid. 33 ff.).

Populérpressforlagen kan sigas ha sirskilt goda méjligheter att hos
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konsumenterna verkligen nd ett av de viktigaste syftena med individua-
lisering av varorna, niamligen att anpassa produkten till konsumenternas
preferenser. For ménga mirkesvaror stricker sig differentieringen inte
langre an till emballaget. Konsumenternas preferenser for olika tvilar,
tandkriamer, nagellacker och dylikt vilar pd s& brickliga grundvalar som
farg, smak, lukt och reklam. En populirpresstidning kan diremot spela
pa ett mycket bredare register. Den behover inte bara vidja till de fem
sinnena utan kan vinda sig till konsumenternas hela personlighet. En
manniskas attityder till sin tidning 4r odndligt mycket mer komplicerade
an hennes attityder till det markesforpackade saltet. En annan aspekt av
detta forhallande ar, att man mycket val kan tdnka sig alla hushéll i hela
landet bruka salt av samma mirke, men inte att de ldser samma populér-
tidning. Den differentiering som delvis inte kan undvikas, emedan den
ligger i1 populdrpressens visen och som ocksé satts i system av forlagen
reser alltsé mer eller mindre sniva grinser for avsittningsmojligheterna.
For att ta ett konkret exempel, si bildar antalet familjer med frilufts-
intresserade medlemmar en maximal expansionsgrins for en frilufts-
tidning.! I samma riktning verkar det sjilvklara men icke desto mindre
viktiga forhdllandet, att varje konsument ngjer sig med ett exemplar av
varje nummer. Konsumtionen av ett givet cigarrettmirke kan oka pa
tva vagar. Dels genom att de som redan anvinder mérket okar sin for-
brukning. Dels genom att personer, som tidigare icke rékt mirket i
fraga, borjar gora detta. En tidnings upplaga kan déremot inte vixa genom
att gamla konsumenter koper mer utan endast genom virvandet av nya
kopare.

Ett forlag som vill expandera kan endast i begransad omfattning gora
detta genom redan existerande tidningar. Som ovan framhillits satter en
tidnings inriktning pi vissa koparkategorier en naturlig grins for avsitt-
ningsmdjligheterna. Dérvid 4r att mirka att den mojliga tickningspro-

centen kan variera. Det gir endast att i mindre omfattning attrahera nya

1 T detta sammanhang ir det intressant att konstatera, att de nya tidningar som
Ahlén & Akerlunds Forlags AB startat under perioden i de flesta fall varit typiska special-
tidningar (se not a sid. 15). En av de viktigaste orsakerna till den stora dodligheten bland
de nystartade tidningarna kan ha varit, att de viint sig till f6r sméa grupper av presumtiva
lasare, vilket alltsa innebir att differentieringen drivits for langt.
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konsumentgrupper genom en breddning av innehallet. I detta samman-
hang f6rtjanar ndimnas den formav inskrankningiférlagens handlingsfrihet
som foljer av hinsynen till populdrpressens allmint kulturella standard
Foljden blir att ett expansionsinriktat forlag médste utoka sitt sortiment.
Att starta nya tidningar dr emellertid, som tidigare visats, ett mycket vig-
samt foretag. Ju fler tidningar ett forlag har desto storre 4r risken att en
ny tidnings expansion — atminstone till att borja med — sker pa be-
kostnad av forlagets andra tidningar. Samma konkurrensproblem fére-
ligger dven mellan de redan etablerade tidningarna. Ett férlag som utger
flera tidningar maste dirfor tillse, att dess sortiment ar tillrackligt dif-
ferentierat.

Om marknadssituationen ir kidnd har man vissa mojligheter att stélla
prognoser over foretagens forvintade beteende. Detta kan illustreras med
utgingspunkt frin ett resonemang fort av den kinde amerikanske eko-
nomen J. S. Bain.! Denne siger att erfarenheten kan vésentligt reducera
eller till och med eliminera osékerheten infor rivalernas beteende. 1 en
oligopolistisk marknadssituation med samma deltagande foretag under
en lingre period etableras ett normalt eller allmént accepterat reaktions-
monster till konkurrenternas pris- och utbudsférindringar. Vanligt éir
att alla sdljarna foljer en prisledare, som tar initiativ till prisforindringar
och vilkens dtgirder prompt f6ljs av de ovriga féretagen. Den formella
ramen kan variera frin en skriftlig 6verenskommelse till en helt okodi-
fierad praxis. Det dr oftast det storsta foretaget som upptrader sdsom pris-
ledare. Till bilden hér, att 4ven om den direkta priskonkurrensen satts ur
spel uppritthalls kampen om kdparna med andra medel.

Det tillstind som skisserats av Bain karakteriserar pd ett bra sitt flera
av den svenska populirpressbranschens delmarknader, dir Ahlén &
Akerlunds Forlags AB intar stillningen som prisledare. Konkurrensen kan
ind& betecknas som aktiv, ehuru den i huvudsak sker med andra medel in
forandringar av det nominella priset. Det ar dérvid att mirka, att enligt
det synsitt som préglar denna undersokning 4r t. ex. variationer i sidantalet
en form av priskonkurrens.

1 #. S. Bain: Price Theory, New York 1953, sid. 73 fI. och 281 ff.
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Beroende pa vilket tidsperspektiv som anldggs kommer olika konkur-
rensmedel i férgrunden. Antalet sidor och det typografiska utférandet
spelar stor roll. Att #ndra sidant pd en tidning kan emellertid kriva
tryckeritekniska investeringar, som det tar ldng tid att planera och utfora.
Pristavlingar, affischreklam och liknande insatser tillhor ddremot den
lépande rutinen. De linga pressliggningstiderna ger en innovatdr ett
forspring pi tvd a4 tre ménader innan konkurrenterna hinner imitera
eller reagera pa annat sitt.

Den kortsiktiga konkurrensen mellan de enskilda tidningarna finner
stindigt nya uttryck. Det kan dirfor inte bli friga om att hir ge nagon
systematisk overblick av marknadsféringens problem pi denna niva.
Nir en ny tidning startas aktualiseras samtidigt savil lingsiktiga som kort-
siktiga marknadsfrigor. Detta problem belyses genom ett praktikfall. I
nista avsnitt refereras de viktigaste dtgirderna i samband med lanserandet
av Nya Damernas Virld.

ETT EXEMPEL PA LANSERING AV EN NY TIDNING

Det enklaste sittet att dskddliggora vilka uttryck, som konkurrensen pa
populdrpressmarknaden tar sig #r att relatera ett verkligt forlopp. Ett
illustrativt »praktikfally utgér marknadsféringen av Nya Damernas
Virld under 1960.1

I annat sammanhang redogors for de kvinnliga tidningarnas utveckling
under 1g50-talet (sid. 60). Av diagram 17 framgir hur snabbt képen av
Nya Damernas Virld expanderade frin 1960 till 1961. I och med nummer
16 i april minad 1960 lanserades Damernas Virld som Nya Damernas
Virld. Det var alltsa inte en helt ny tidning som startades.

Redaktionell utformning. Den nya tidningen gjordes omféngsrikare dn

! Killor till detta avsnitt utgér dels personliga intervjuer med olika befattningshavare
pid Ahlén & Akerlunds Forlags AB, dels R. Lindberg: Att marknadsfora tidskrifter,
Den Svenska Marknaden, 1960:10. Denna artikel innehéller ménga synpunkter pa po-
puldrpressbranschens allmiinna arbetsvillkor.
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gamla Damernas Virld. Speciellt okades antalet fargsidor. Ett sirskilt
pékostat utvikningsblad — en panoramabilaga — inférdes.

Genom intervjuundersékningar hade forlaget en ganska god bild av
vad de svenska kvinnorna laste — liksom vad de skulle vilja ldsa — i sina
tidningar. Dessa kunskaper utnyttjades vid utformningen av Nya Da-
mernas Varld.

Pris. Losnummerpriset var vid denna tid 8o dre fér Femina och 65 ore
f6r Svensk Damtidning, som betraktades som de fraimsta konkurrenterna.
Priset pd Nya Damernas Virld sattes till 85 6re. Man trodde niamligen att
konsumenterna skulle anse det hogre priset vara kvalitetsmissigt moti-
verat.

P4 grund av de stora fasta kostnaderna blir det mycket dyrbart att
provlansera en veckotidning i ett mindre forsoksdistrikt. Med hinsyn
hartill och till att AB Svenska Pressbyrans distributionsnit medger riks-
tackning redan frin forsta numret beslot man att lansera Nya Damernas
Virld i hela Sverige samma vecka. Genom ett av forlaget sjalvt uppbyggt
butiksindex kunde forsaljningen foljas nummer for nummer utan den
efterslipning som kinnetecknade AB Svenska Pressbyrins manadsrap-
porter.

Forsiljningsfrimjande atgiarder. I de helgnummer som Aftonbladet
och Expressen gav ut annandag pask med en sammanlagd upplaga pé cirka
850 0oo exemplar inférdes stora annonser om den nya veckotidningen. I
samtliga annonser i dagspressen (cirka 70 tidningar) och i férlagets andra
veckotidningar samt i den trycksak som i form av gruppkorsband distri-
buerades till 700 ooo hushéll ingick ett presentkort.? Detta berittigade till
45 Ores rabatt pa det forsta numret. I Stockholm, Géteborg och Malmé
delade sammanlagt ett par hundra tonirsflickor i rosa forkliden ut
presentkortet pd centrala platser annandag pésk. ’
Annonskampanjen fortsatte under hosten. I direkt forsiljningsstimu-

lerande syfte anordnades en pilstavling 1 tidningen. Tévlingen pagick 1

1 Populdrpressforlagen annonserar i allminhet ej i varandras tidningar utan endast i
de egna.
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15 veckor. Genom instick i l6snummerupplagan virvades prenumeranter,
som till ligt pris fick prenumerera for kortare perioder. Manga av dessa

billighetsprenumeranter, tog sedan prenumerationer till ordinarie pris.

Annonsvirvning. I fackpressen (Resumé, Info, Reklamnyheterna, Den
Svenska Marknaden etc.) drevs en lingvarig annonskampanj. Annonsby-
rder och annonsorer i gamla Damernas Virld uppvaktades med tryck-
saker och de forsta numren av Nya Damernas Virld. En 20-minuter ling
fargfilm for annonsackvisition inspelades. I samband med mottagningar
fér annonsbyriernas kontakt- och mediafolk under héstens lopp visades
filmen. Vid dessa sammankomster informerades ocksd om den aktuella
upplageutvecklingen.

Konkurrenternas reaktioner. Om introduktionen av en ny tidning
hemlighélls till ett par veckor innan forsta numret kommer ut kan inte
konkurrenterna svara med effektiva och samordnade motatgirder férran
efter ett par minader. P4 Ahlén & Akerlunds Férlags AB tror man att
planerna att lansera Nya Damernas Virld relativt sent blev allmént kinda.
Vidare anser man, att konkurrentforlagen i forvanansvirt liten utstrick-
ning intensifierade sina forsaljningsanstringningar som f6ljd av den
snabba upplagedkningen fér Nya Damernas Virld. Som tidigare fram-
héllits tycks Nya Damernas Virld inte i nigon pataglig utstrickning ha
vuxit pd konkurrenternas bekostnad, vilket kan bidra till att forklara
dessas passivitet (sid. 6o ff.).

Sammanfattning. Endast ett urval av de mest omfattande atgarderna i
samband med lanseringen av Nya Damernas Virld har redovisats ovan.
Avsikten med upprikningen ar endast att ge ett begrepp om omfatt-
ningen av de dtgirder, som ledsagar marknadsférandet av en ny tidning.
Det hela fir ses som en praktisk illustration till den tidigare framférda
tesen, att ett redan etablerat forlags samlade journalistiska erfarenhet,
tekniska kunskaper och forsiljningsorganisation dr av utomordentlig nytta,
nar det giller att starta en ny tidning.
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Det 4r omojligt att virdera de olika konkurrensmedlens inbordes be-
tydelse. En utomstiende kan inte heller bedéma i vilken utstrickning
de av forlaget uppsatta milen, utover att snabbt nd stor upplaga och
annonsvolym, har realiserats.

MARKNADSANDELARNA 1931-61

Genom att studera hur dess andel av branschens totala forsiljning
varierar kan ett foretag fi en uppfattning om innebdrden av fluktuationer
i den egna forsiljningen. Om branschen expanderar kan ju en forsiljnings-
okning i absoluta tal forenas med en relativ tillbakaging. Foretagets
procentuella andel av marknaden — marknadsandelen — sjunker, dirfor
att konkurrenternas forsiljning vixer dnnu snabbare.

I detta avsnitt beskrivs hur forlagens marknadsandelar utvecklats aren
1931-61. De forlag som vid slutet av perioden utgav minst tvd tidningar
redovisas separat, medan Ovriga forlag bildar en restgrupp. Den foérra
kategorin bestir av foljande forlag: Ahlén & Akerlunds Forlags AB,
Allers Familj-Journals Tryckeri AB, AB Allhems Forlag, Saxon & Lind-
stroms Forlags AB och Hemmets Journal AB. — Emedan endast informa-
tion om tidningsférsiljningen till konsumenterna kunnat framriknas —
lasmarknaden — har annonsmarknaden mést lamnas 4sido.

I kapitel I introducerades fyra métt p4 konsumtionen av populérpress,
namligen konsumenternas utgifter samt antal kopta exemplar, sidor och
kilo. Hur utvecklingen av foérlagens marknadsandelar ter sig beror — som
visas nedan — av det mitt som anvints.

Fordelningen mellan foretagen av konsumenternas utgifter for popu-
larpress eller bruttointikterna framgar av diagram 19.1 Den konstans som
diagrammet visar framstdr vid jimforelse med andra branscher sisom
ganska unik. Under mer 4n tre decennier har fem foretag svarat f6r 8o—
9o procent av omsittningen. Utstricks berikningarna till att omfatta

samtliga forlag, som funnits sedan den studerade periodens bérjan, visar

1 Eftersom bland annat aterférsiljarnas provisioner for l6snummerférsiljningen ingar
i konsumentpriset och l6snummerandelen varierar mellan férlagen aterspeglar inte dia-
grammet nettointidkternas fordelning.
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Diagram 19. Procentuell f6rdelning pa olika férlag av konsumenternas utgifter
for populdrpress 1931-61

Procent
100

Ovriga forlag

80 Hemmets Journal AB
Saxon & Lindstroms Forlags AB

60 AB Allhems Férlag

Allers Familj-Journals Tryckeri AB
40

Ahlén & Akerlunds Forlags AB

20

o‘ A
1931 35 40 45 50 55 60

det sig, att alla dessa fortfarande existerar. De forlag som hade 100 procent
av branschens omsittning dr 1931 svarade tre decennier senare for ungefir
9o procent. De fyra nytillkomna forlagen delade alltsd pa 1o procent r
1961. I foregdende avsnitt gavs skil for att det kan forvintas vara svart
att nyetablera i populdrpressbranschen. 1 samband dirmed &r det av
intresse att notera foljande om tre av de fyra nya forlagens tidningar (den
fjarde tidningen ar Teknik for Alla). Roster i Radio-TV ges ut av Sve-
riges Radio, som genom att pd administrativ vig monopolisera program-
stoffet effektivt hindrar utgivandet av konkurrerande programtidningar.
Dessutom har tidningen en unik ensamritt till reklam i radio och tele-
vision. Folket 1 Bild har haft ekonomiska svarigheter. Hosten 1961 Gver-
togs utgivningen av Esselte Press AB. Bakom oOversittningsprodukten
Det Bista star ett virldsomspannande amerikanskt foretag.

Ahlén & Akerlunds Forlags AB framtrider i diagram 19 som det le-
dande foretaget. Dess andel av branschens omsittning har pi senare ir
varit 45—50 procent. Under samma tid har marknadsandelen for Allers
Familj-Journals Tryckeri AB uppgétt till 13—15 procent, for AB Allhems
Forlag till 10-12 procent, for Saxon & Lindstroms Forlags AB till cirka
7 procent och for Hemmets Journal AB till 5—6 procent.
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Diagram 20. Procentuell férdelning pa olika férlag av antalet képta exemplar
av popularpress 1831-61

Procent
100

Ovriga forlag

ﬁ
80 Hemmets Journal A
Saxon & Lindstréms Forlags AB
60

AB Allhems Férlag

0 Allers Familj-Journals Tryckeri AB

Ahlén & Akerlunds Férlags AB

0.
1931 35 40° 45 50 55 60

Sedd o6ver hela perioden 19g31-61 har AB Saxon & Lindstréms andel
varit stabilast sdvil absolut som relativt sett. De storsta absoluta fluktua-
tionerna har procentandelen for Ahlén & Akerlunds Forlags AB varit
utsatt for. Detta torde delvis bero pi att uppgifter saknas for en del av
detta forlags tidningar under 1930- och 1940-talen.

I diagram 20 mits marknadsandelarna som procent av antalet silda
exemplar. Utvecklingstendenserna #4r mycket lika de 1 diagram 19.
Diremot skiljer sig marknadsandelarnas storlek i de bdda diagrammen.
Ahlén & Akerlunds Forlags AB har silunda genomgéiende haft en mindre
andel av antalet exemplar 4n av branschens omsittning. Ett motsatt for-
héllande har gillt fér Saxon & Lindstréoms Forlags AB. Det forra for-
lagets tidningar har f6ljaktligen 1 genomsnitt varit dyrare per exemplar 4n
genomsnittet for alla forlags tidningar. Det senare forlagets tidningar har
4 andra sidan varit billigare. Detta indikerar att férlagen haft en olikartad

produkt- och prispolitik, som det kan vara av intresse att studera narmare.

PRODUKT- OCH PRISPOLITIK

Om det genomsnittliga priset per exemplar ir 1961 fér Saxon & Lind-
stroms Forlags AB:s tidningar sitts till 100 blir index for de ovriga for-
lagen:
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Diagram 21. Genomsnittligt antal sidor per populidrtidningsexemplar for
olika forlag 1931-61

Antal sidor
100

0 | 1 1 L ] L
1931 35 40 45 50 55 60
........ Aliers Familj-Journals Saxon & Lindstréms
Tryckeri AB Forlags AB
—— . — AB Allhems Férlag o Ahlén & Akerlunds

Forlags AB
=~ — Hemmets Journal AB — « —Oyriga forlag
AB Allhems Foérlag 141
Hemmets Journal AB 153
Ahlén & Akerlunds Forlags AB 160

Allers Familj-Journals Tryckeri AB 171

Differenserna mellan dessa tal dr s stora, att det ligger nira till hands att
anta, att forlagen delvis specialiserat sig pa olika koparkategorier. Denna
formodan bekriftas ocksd vid ett studium av lidsekretsundersdkningar.!
For att exemplifiera, si koper personer med ldga inkomster i mycket stor
utstriackning billiga (1 betydelsen pris per exemplar) tidningar. Ett be-
svirligt avvigningsproblem uppstir genom att det 4r friga om sévil
konkurrens mellan olika tidningar som mellan olika forlag. Om ett forlag
skaffar sina produkter en alltfor gemensam stil finns risken, att kon-
kurrensen i alltfor stor utstrickning kommer att utspelas mellan de egna
tidningarna.

Ett lagt pris per exemplar behover inte innebira ett 1dgt sidpris. Det

! Se bland annat Lisekretsundersdkningen 1960, utgiven av Vectu, Stlm 1960.
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Diagram 22. Genomsnittligt pris per populdrtidningssida for olika forlag
1931-61

Ore
1,4

1,2

1,0

0,8

06

0.4
0 \
1931
ceceses Allers Familj-Journals e 3¢ Saxon & Lindstroms
Tryckeri AB Forlags AB
———————— llhems Férlag - Ahlén & Akerlunds
AB Allhems Férlag Forlags AB
weemomem= Hemmets Journal AB =+~ Ovriga forlag

visar sig, att om hénsyn tas till antalet sidor per exemplar, krymper dif-
ferenserna mellan forlagens tidningspriser. Ar 1961 hade Saxon & Lind-
stroms Forlags AB i genomsnitt farre sidor per exemplar 4n de andra for-
lagen. Néamnda férlag hade emellertid trots detta de billigaste sidorna.
Tidningarna frin Allers Familj-Journals Tryckeri AB hade 1961 si
manga sidor per exemplar, att forlaget silde de nast billigaste sidorna,
trots att det genomsnittliga priset per exemplar ldg hogst.

Av diagram 21 framgar hur det genomsnittliga antalet sidor per exem-
plar varierat for forlagen. Saxon & Lindstréms Forlags AB har hela
perioden 1931-61 haft det ligsta antalet sidor per exemplar. Anda sedan
slutet av 1940-talet har Hemmets Journal AB haft i genomsnitt fler 4n
60 sidor per exemplar. Det ar dock att mirka, att av ndimnda férlags tvéd
tidningar har den ena varit i fickformat. Under senare &r har tidningarna
fran Allers Familj-Journals Tryckeri AB haft det hogsta genomsnittliga
sidantalet.

Prisutvecklingen per sida framgir av diagram 22. Som ovan pépekats
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ar prisdifferenserna per sida mindre 4n prisdifferenserna per exemplar.
De dyraste sidorna siljer sedan mitten av 1g950-talet Ahlén & Akerlunds
Forlags AB. For en utomstiende gir det ej att avgora, huruvida nimnda
forlags sidor ocksd ir de mest pikostade med hansyn till innehéll och
tekniskt utférande. Vad som sirskilt frapperar 4r den likartade prisutveck-
lingen for sévil de separat redovisade forlagen som fér restgruppen 6vriga
forlag. P4 1ang sikt har de genomsnittliga sidpriserna for de olika forlagen
foljts at ganska vil. Detta utesluter inte att under kortare delperioder
— som 1955-58 — har bilden varit splittrad. Fér Hemmets Journal AB
ar det tidningen Fick, som sinkt kurvan decenniet efter kriget.

Utan ingdende specialundersokningar dr det omojligt att filla ndgra
definitiva omdémen om vad som styrt sidprisutvecklingen. Annonsmark-
naden ér sirskilt sviritkomlig. Bland troliga faktorer kan nimnas en
likformig kostnads- och efterfrigeutveckling. Hur ldngvarigt -och djup-
giende Ahlén & Akerlunds Forlags AB:s prisledarskap varit gir ej att
utrona. Den mest likartade utvecklingen under efterkrigstiden foreter
nimnda forlag och restgruppen Gvriga forlag. Detta kan synas anmirk-
ningsvirt, emedan det 4r friga om de parter, som man kan forvinta skall
handla mest sjilvstindigt i férhallande till konkurrenterna.

Nigra randanmarkningar till prisutvecklingen skall dock géras. — Po-
puldrpressen har varit undantagen frin det sedan 1 juli 1954 gillande
bruttoprisférbudet. Av hédnsyn till dterforsiljarna hojs priserna med fem

ore i taget.! Under den studerade perioden har 16snummerpriserna i stort

! Det kan hir nimnas att tidningsdistributionen fér nirvarande genomgir en snabb
omvandling. Sjélvbetjiningsbutiker och varuhus av olika slag har i allt storre utstrickning
borjat salufora tidningar. Forlagen ir positiva till denna utveckling. Med hinsyn till att
den dominerande delen av populirtidningskdparna dr kvinnor anses det foljdriktigt att
tidningarna finns till salu i livsmedelsbutikerna. Frekvensen kvinnliga kunder dr dir
mycket hogre #n i t. ex. tobaksaffirerna. Vidare riknar forlagen med att tidningarnas
kolorerade omslag skall kunna hivda sig vil bland évriga firdigpackade mirkesvaror och
locka till impulskop. Helt naturligt skapar de nya aterforsiljarna problem. De storsta
torde vara den tendens till sortimentsbegrinsning som priglar varuhus av kedjekaraktir
(Epa, Tempo, Domus etc.) och reaktionerna hos tobakshandlarna och andra traditionella
aterforsiljare. Se t. ex. intervju med ombudsman Knut le Grand, Tobakshandlarnas
Riksférbund, i Aftonbladet den 30 november 1961 och ledare i tidningen Tobakshandla-
ren, november 1961.
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Tabell 3. Produktionsseriernas liangd for olika forlag 1931, 1941, 1951 och

1961
Forlag
Ar
Ahlén & Saxon & Allers All- | Hemmets Ovriga |Samtliga
Akerlund |Lindstrom hem | Journal

1931
Antal tidningar 6 3 2 2 1 5 19
Antal utgivna nummer 287 156 78 71 52 260 904
Exemplar per nummer

(1 coo-tal) 137 73 132 62 109 38 90
1941
Antal tidningar 10 3 3 2 1 9 28
Antal utgivna nummer 480 156 130 104 52 442 1 364
Exemplar per nummer

(1 coo-tal) 98 88 74 | 222 106 54 90
1951
Antal tidningar 13 4 4 2 2 10 35
Antal utgivna nummer 570 168 208 104 104 454 1 608
Exemplar per nummer

(1 ooo-tal) 149 120 123 266 115 89 131
1961 '
Antal tidningar 11 4 2 2 2 8 29
Antal utgivna nummer 558 168 104 104 104 350 1 388
Exemplar per nummer

4 (1 ooo-tal) 201 151 307 | 279 136 109 181

sett rort sig 1 endast en riktning, nimligen uppat. I stillet for att sinka
priset per exemplar har forlagen okat antalet sidor per exemplar. Tid-
ningsproduktionens kostnadsstruktur dr sidan, att de l14nga seriernas eko-
nomi spelar stor roll. Det kan ddrfor vara av intresse att se hur serieling-
den férindrats.

Av tabell 3 framgar i hur manga exemplar varje nummer tryckts ren
1931, 1941, 1951 och 1961. Det ir friga om den genomsnittliga serie-
lingden for olika forlag.t Bakom titpositionen ar 1961 for Allers Familj-
Journals Tryckeri AB spiras effekterna av ett sedan 1951 minskat sorti-

1 Med hiinsyn till att Ahlén & Akerlunds Férlags AB:s flora av kortlivade tidningar ej
innefattas av tabellen framkommer en tendens till 6verskattning av detta forlags serie-
lingder under de tidigare aren.
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ment. AB Allhems Forlag hade 1961 den ndst storsta serielangden,
279 0oo exemplar per nummer. Sivil 1951 som 1941 innehade nimnda
forlag tatplatsen. Tabell 3 visar tydligt hur populértidningarna kommit
att produceras i allt lingre serier. Rimligen bor denna tendens gora
det allt svirare for nyetablerande foretag att komma in pid marknaden.

EXKURS MED EN ENKEL MODELL OM UTBUD AV
TIDNINGAR MED OCH UTAN ANNONSER!

Det dr en vanlig uppfattning, att forlagen pa grund av att de siljer annons-
utrymme finner det forménligt att halla ligre tidningspriser én som annars
vore mojligt.2 Syftet med foreliggande exkurs dr att ge en teoretisk belys-
ning av detta problem. Framstillningen #r baserad pa en enkel modell dir
foljande symboler anvinds:

X =upplagan for ett givet nummer av en tidning

S, = antalet annonssidor per nummer

P =tidningens 16snummerpris

P, = annonspriset per sida

C = forlagets totala kostnader per nummer

V =forlagets vinst per nummer; V=P X+ P, S,—C

e, =tidningsefterfragans elasticitet med avseende pa l6snummerpriset;

_dX P
“~ap X

¢, = annonsutrymmesefterfrigans elasticitet med avseende pi annonspriset;
AR i
¢ oP, S,

Analysen avser ett givet nummer. Ingen prenumeration férekommer. An-
nonssidorna antas sakna lisvirde. Efterfrigan pa upplagemarknaden forutsittes
vara en funktion av priset.

X =F,(P). _ (1)

Efterfrégan pa annonsutrymme antas vara en funktion av priset pa annonsut-
rymme och upplagans storlek. Dirvid har den speciella forutsittningen gjorts

1 Forfattaren har vid utarbetandet av detta avsnitt konsulterat K. G. Jungenfelt
och O. Johansson.

2 Se bland annat N. Kaldor and R. Silverman: A Statistical Analysis of Advertis-
ing Expenditure and of the Revenue of the Press, Cambridge 1948, sid. 41.
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att efterfrigan bestims av kvoten mellan P, och X, vilket kan sigas innebira
att det dr priset per kontakt som beaktas.

Se=Fy(Pu/X). (2)

Antalet redaktionella sidor per nummer 4r konstant. Dirav foljer att forlagets
kostnader kan betraktas som en funktion av enbart antalet annonssidor och
upplagans storlek.

C = F(S,, X). (3)

Forlagets mal 4r att maximera vinsten for varje nummer genom att anvinda
handlingsparametrarna P och P,. Vinstmaximum karakteriseras av foljande
nodvindiga villkor.

ov
b, (4)
ov
P (5)
Derivering enligt (4) leder till
ov as, 1 oC S, 1 _
0P, % e b, X) X 88, AP/ X) X (42)
as, 1 8
Eftersom 4(P./X) X P, (4b)
erhilles efter omflyttning
1y aC
Pa(l-l';l)—a—sa, (4¢)

som 4r den vanliga Amoroso-Robinson-formeln, vilken i detta fall siger att
vid vinstmaximum skall marginalintikten vid férsiljning av ytterligare en
annonssida vara lika med marginalkostnaden for att producera denna sida.
Utvecklas (5) pa motsvarande sitt erhilles
14 dX ds —P,dX oC dX
=X+ p a_,__"a, .
op AP p TP gp %y XE P oX P
oC_ s, ~RaX_
8S, dP,/X) xz ap >

1 Dessa villkor #r ej tillrickliga, vilket emellertid inte beaktas hir.
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ds, —P, dX I
f e “ledd g .. .2
Eftersom iP,/X) X* dP e Sy ex P (5b)
dax X
och E—ez'ﬁ (SC)

erhilles ur (5a) och (4¢) efter omflyttning

I oC S, oC e,
P(I+e_,)_5(_f-8Sa e+ 1 (sd)

som i det fall S,=o framstir som en Amoroso-Robinson-formel, vilken siger
att vinstmaximum pa upplagemarknaden kinnetecknas av att intikten vid for-
siljning av ytterligare ett exemplar skall vara lika med kostnaden att produ-
cera exemplaret ifriga.

Om S, > o blir i vinstmaximum marginalintikten pé upplagemarknaden skild

fran marginalkostnaden. Loses P, ur (4 ¢) och multipliceras med )—g erhilles

Pale S 0C. & (6)
X X 0S,e+1

Uttrycket till hoger om likhetstecknet 4r hir detsamma som sista termen i
(5 d). Skillnaden mellan marginalintikt och marginalkostnad p4 upplagemark-
naden, ndr forlaget siljer annonsutrymme, maste dirfor vara lika med totala
annonsintikten dividerad med antalet silda exemplar.

Frigan ir nu hur l6snummerpriset, nir forlaget endast opererar pa upp-
lagemarknaden, skiljer sig frin losnummerpriset nér forlaget dven opererar pi
annonsmarknaden.

For det forsta fallet erhalls vinstmaximeringsvillkoret genom att i (5 d) sitta
S, =o. Indiceras optimalvirdena med o fis da uttrycket

e (29,

Vid forsiljning av annonsutrymme erhélles ur (5d) féljande villkor dir opti-
malvirdena markerats med index 1

e oC\ S, 60) e ]
P=—2 ). (&) =2 (Z). . 8
! (81'1'}" 1) [(6)()1 X (6Sa 1 € t1 @)
Antag att i det aktuella upplageintervallet e, 4r konstant, dvs. e;,=e;, =e,.
Av (7) framgér att e; méste vara < — 1. Enligt (4 ¢) méste samma villkor 4ven
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oC oC .
O, N _ o _
gilla for e,. Forutsittes att ( 5 X)o ( 3 X)l <0 blir Py— P, 2o0.

Slutsatsen av vad som hir sagts blir att det under de uppstillda villkoren
inte dr givet, att forsiljning av annonsutrymme alltid medfér en sinkning
av tidningspriset.
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KAPITEL 4

Principproblem vid en analys av

efterirdgan pa populédrpress

INTRODUKTION

Foljande efterfrigeanalys bygger pa den traditionella valhandlingsteorin.
Eftersom denna finns utférligt refererad i tidigare publikationer frin IUI
framstar en redogorelse hir sdsom overflodig.! Bara en kort sammanfatt-
ning skall goras som bakgrund till den friga, som utgér ledmotiv i fére-
liggande kapitel: dr populirpressen en for ekonomisk efterfrigeanalys
lampligt sammansatt varugrupp?

Utgéngspunkter for teorin ir en enskild konsument. Hennes preferen-
ser — eller tycke och smak — antas stabila.2 Hela inkomsten tinkes gi
till konsumtion. Darmed bortfaller problemet att férklara storleken av de
totala konsumtionsutgifterna. Intresset begrinsas till utgifternas fordel-
ning pi olika varor och tjinster. For sin inkomst kan konsumenten kopa en
mingd olika kombinationer av varor och tjanster. Hon forutsatts vilja det
som ger henne mest »nyttay eller »behovstillfredsstallelser. Enligt denna
uppliggning betraktar man konsumtionsinriktningen vid givet preferens-
system sdsom helt bestimt av inkomsten och priserna eller rittare sagt
realinkomsten och de reala (relativa) priserna. Den klassiska teorins kon-
sument har steg for steg anpassats till verklighetens konsument. Teo-

1 R. Bentzel et al.: Den privata konsumtionen i Sverige 1931-65, Stlm 1957, kap. 2
och 3. J. Ekstrom: Den textila konsumtionen, Stlm 1958, kap. II och I11. G. Albinsson:
Var konsumtion. Aterblick — prognos, Stlm 1958, sid. 18-29.

¢ Eftersom kvinnorna svarar fér huvudparten av konsumtionsvarukopen omskrivs
hir dven teorins konsument i feminint genus.
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rin har utbyggts till att omfatta flera planeringsperioder, preferensfor-
dndringar som foljd av dldrande, gruppbeteenden etc.

I allménhet knyter sig intresset frimst till marknadsefterfrigans be-
stimningsfaktorer. I viss mening 4r det samma faktorer som bestimmer
bdde den individuella efterfrigan och marknadsefterfrigan, emedan
marknadsefterfrigan helt enkelt utgér summan av alla enskilda konsu-
menters efterfrigan. Detta hindrar emellertid inte, att marknadsefter-
fragan kan forandras, dven om t. ex. den totala inkomstsumman, priserna,
antalet konsumenter och dessas preferenser ej férindras. Marknads-
efterfrigan styrs namligen av hur den totala inkomstsumman &r fordelad
mellan olika konsumentgrupper. Foérindras inkomstférdelningen for-
andras ocksd marknadsefterfrdgan, dven om alla andra faktorer ér stabila.

I foreliggande kapitel diskuteras en rad fér populdrpresskonsumtionen
speciella férhdllanden. I huvudsak behandlas som namnts frigan huru-
vida populdrpressen kan anses vara en analyserbar konsumtionsgrupp.
Kraven pé en dylik grupp kan sammanfattas silunda;! tvi eller flera varor
kan sammanslés till en analyserbar grupp om ettdera av f6ljande villkor
ir uppfyllt:

a) Varornas priser varierar proportionellt

b) Varorna ir starkt komplementara

c) Substitutionsmdjligheterna mellan varorna ir stora

d) Varorna utgér en planeringsgrupp.

Avsikten med grupperingen ér att skapa aggregat, som 1 si stor utstrick-
ning som mdojligt har samma egenskaper som enligt valhandlingsteorin
utmirker de enskilda varorna, dvs. enhetlighet och méjlighet till kvanti-
tetsmitning i fysiska mitt. For vidare information om motiven bakom de

uppstillda villkoren hénvisas till IUI:s konsumtionsredogérelse.?

BEGREPPET POPULARPRESS

Det forhéllandet att uttrycket populédrpress fitt faste i allmant sprakbruk
utgor inte tillrdckligt skil att anse populdrpressen som en planerings-
grupp och dirmed en ur efterfrigeanalytisk synpunkt limpligt samman-

1 R. Bentzel et al.: Den privata konsumtionen i Sverige 193165, Stlm 1957, sid. 96.
2 R. Bentzel et al.: Den privata konsumtionen i Sverige 1931-65, Stlm 1957, sid. 91 ff.
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satt konsumtionsgrupp. Hittills har populdrpressen behandlats utifrin
en rent operationell definition av begreppet. I detta och féljande avsnitt
diskuteras hur populirpressen lampligen bor avgrinsas och definieras.
Det dr i viss mening friga om en redovisning av de motiv, som ligger
bakom tabell 1 (sid. 16). Framstillningen 4r enligt sakens natur endast
hypotesstillande.

Med utgangspunkt frin innehéllsanalysen i kapitel 2 kan det goras
gillande, att populirpressen fyller en rad olika funktioner. Aven om
klassificeringen ar fiktiv, utgdér den en pedagogisk utgdngspunkt for av-
grinsningen av begreppet populdrpress. Den idr ocksi till hjalp vid under-
sokningen av vilka typer av konsumtion, som &r substitut eller komple-
ment till ldsning av populértidningar.

Vad som frimst faller i blickfiltet ir, att populdrpressen ger under-
héllning och information. Tyngdpunkten ligger vid underhéllningen.
Visserligen utgors en mycket stor del av populirpressens textinnehall av
reportage, matrecept, klidrid, recensioner etc. Men utmirkande for
dylikt informativt stoff 4r att det presenteras pd ett underhéllande sitt.
Det kan sigas, att populirpressen formedlar underhillning, som ir rent
allmin och/eller informativ. Popularpressen fyller den »praktiska» funk-
tionen att bade ¢ka lasarens kunskaper och ge avkoppling.

I kontakterna med andra minniskor har vil nistan alla ett behov av
att framstd som vilinformerade i olika friagor. Fritidskonversationen kret-
sar girna kring bekanta personligheter, aktuella ndjen och skandaler,
debattamnen av typen den svenska moralen eller nutidens ungdom etc.
Genom att ldsa populdrpress kan minniskorna delta i sidana samtal med
en kinsla av auktoritet. Populdrpressens information i etikettsfrigor och
klidval bidrar till att ge lidsarna 6kad sikerhet i umginget med andra
miénniskor. Populdrpressldsning underlittar med andra ord den sociala
anpassningen. Det &r emellertid uppenbart, att populirtidningarnas
informationer ofta ir begrinsade till vissa standardiserade amnesomréden.
Sélunda ir det sillsynt att de kulturella och politiska hindelsernabehandlas
annat @n i form av reportage eller intima portritt av de agerande huvud-
personerna. Detta forhallande har medfért, att populirpressldsning i vissa

kretsar inte uppfattas som socialt acceptabelt. A andra sidan ir stundom
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de dyrare populirtidningarna ndgot av prestigesymboler. — I stort sett
ir emellertid ldsning av populérpress i de flesta hem en fullt accepterad
sysselsittning. Kontentan blir att populdrpressen ocksa fyller en »socialy
funktion.

Populdrpressens vapendragare hivdar girna, att ldsningen ger méinga
personer tillfalle till stimulerande fantasiflykt efter den enformiga ar-
betsdagens slut. De betonar det virdefulla i den positiva grundton som
priglar populirpressens innehéll. Kritikerna menar 4 sin sida att det i
stillet ror sig om intagandet av en andlig drog. Lisarna vill fly bort frin
verkligheten genom att identifiera sig med hjiltar och hjiltinnor i for-
ljugna noveller och romaner eller ovirdiga idoler i flisiga reportage. Det
gemensamma for dessa ytterlighetsstindpunkter ér att de trycker hért
pé att populdrpressen fyller en »psykologisk» funktion.

Mot bakgrund av ovanstiende kan féljande begreppsbestimning lan-
seras: Med populérpress forstds sidana tidningar vilkas textinnehdll do-
mineras av underhdllning, vilken ofta dr av rent informativ karaktir.
— Denna definition tar fasta pd att populirpressen fyller den praktiska
funktionen att ge lasaren en angendam avkoppling; men den utesluter inte
att en tidning 4ven kan vara en prestigesymbol eller ett medel till eskapism.

De kortfattade synpunkter som hir tergivits utgér den tumregel efter
vilken de i kapitel 1 nimnda tidningarna katalogiserats som populérpress.
Det ar inte nodvéndigt att fran fall till fall motivera varfor de olika tid-
ningarna medtagits, emedan de genomgéende ir konventionell populir-
press.

Populértidningarna har en del sidrdrag, som 4r av konsumtionsteoretiskt
intresse. De ir s8lunda billiga varor med kort livslingd, som forbrukas i
nira anslutning till inkdpet. Att konstatera detta forhéllande kan synas
truistiskt men fortjanar anda att goras, déarfor att det dr av stor betydelse
ur analyssynpunkt. En analys av populdrpresskopen kompliceras inte av
att hansyn mdste tas till varans livslingd. Man behover inte, som i friga
om kostymer, symaskiner, bilar och andra varaktiga varor, skilja pd ny-
inkép och ersittningskop eller beakta konsumenternas lagersituation.

Tidningar kan konsumeras relativt oberoende av tid och rum. Detta
giller populédrpress i nigot hogre grad 4n annan press. Populdrtidningarna
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har behéndigare format 4n dagstidningarna. Det krévs relativt liten aktivi-
tet att konsumera populartidningar. De kan »sloldsasy pé ett annat sitt 4n
fackpress och bécker. Konsumtionen kan delas upp i mindre kvantiteter;
en novell i dag och en annan i morgon. Finns en populirtidning till hands
ar det lika latt att borja lisa den som att kniippa pé radion eller ldsa nagot
annat. Manga foredrar att t. ex. lisa till musik. Déremot dr férhallandet
annorlunda i friga om TV, som kriver mer odelad uppmérksamhet. Av
den anledningen bor TV i hemmet vara en skarp konkurrent om konsu-
menternas tid.

Av grundliggande betydelse vid kommersialiseringen av det tryckta
ordet ar minniskornas skiftande intressen och olika utrustning i intellek-
tuellt avseende. Dagstidningarnas ledare, kulturartiklar och utrikesnyhe-
ter tar silunda ett, med hinsyn till intresseinriktningen hos majoriteten
av ldsarna, oproportionerligt stort utrymme i ansprak.! Det dr endast i
nagra eftermiddagstidningar, som stoffet ar i pitaglig grad sovrat och ut-
format for att passa huvudparten av lasarna. Populdrtidningarna ar dére-
mot genomgaende gjorda med sikte att tilltala olika konsumentkategorier.
Det finns 'populéirtidningar avpassade for de flesta bildningsnivder, in-
tressen, dldrar etc. Populidrpressen ér likasé rikt differentierad i friga om
sddana saker som format, pris, typografi etc. Grénserna for differentie-
ringen bestdms av det svenska sprékomréidets ringa omfattning.

POPULARPRESSENS SUBSTITUT OCH KOMPLEMENT

I det foljande diskuteras forst om ndgra typer av tidningar utanfér den
konventionella populdrpressen #r klara substitut till denna.2 Direfter
vidgas perspektivet till att omfatta olika rekreationsméjligheter av annat
slag 4n tidningsldsning. Sjilvklart kan inte frigan om betydelsen av even-
tuella substitutionsmdjligheter helt klarliggas genom spekulativt reso-
nerande. Ett definitivt svar kan endast en statistisk analys ge.

1 Se bl.a. B. W. Schyberger: Lisekretsundersokningar — studier till belysning av
lasekretsundersékningarnas metodik, Stlm 1961, stencil.

2 Den som #r intresserad av de nirmare motiven hirfor hinvisas till den tidigare
nimnda speciallitteraturen. (Se not 2 sid. 85.)
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De viktigaste slagen av tidningar, som kan tdnkas vara nira substitut
till populédrpressen ar foljande:-

A. Dagspress

B. Konsumenttidningar

C. Pornografi och serietidningar
D. Fack- och medlemstidningar.

A. Dagspress. 1 det foregdende har en del grundliaggande olikheter mel-
lan dagspress och populérpress framdragits. Det kan i stort sigas rida en
viss arbetsférdelning mellan nimnda typer av press. De inbrytningar pa
motpartens kompetensomrade som skett, har i de flesta fall dagspressen
svarat for. De s. k. sondagsbilagorna innehéller noveller, huvudbry och
annat typiskt populdrpresstoff. Under senare &r har Stockholms efter-
middagstidningar gitt i spetsen for att bryta sonder den existerande ar-
betsférdelningen mellan dags- och veckopress. Stdende skvallerspalter
om kint folk, stort utrymme 4t stoff frdn scen och film, kiinslosamma re-
portage om enskilda ménnisko6den 4r inte lingre populdrpressens mono-
pol. Eftersom dagspressens specialitet ar formedling av nyheter har
populédrpressen haft svirt att i sin tur gora inbrytningar pd dagspressens
dominer. Idrotten utgér ett gott exempel pa ett omride, som det &r
svirt for populdrpressen att bevaka, emedan aktualitetsaspekten &r sé
viktig. P4 matchdagens kvill vill hundratusentals personer ldsa om kampen
mellan AIK och Djurgérden pa Rasunda fotbollsstadion. Men flera
veckor senare ir det inte minga som koper en populartidning for att fa
veta vem som gjorde madlen. Nar populdrpressen behandlar idrott ar
darfor nyhetsmomentet i bakgrunden.

Med hinsyn till de stora olikheter som 4nnu bestir mellan dagspress
och populédrpress ér substitutionsmojligheterna begridnsade. Dagspress
och populirpress framstir med andra ord som tv ur konsumtionssynpunkt
atskilda varugrupper.

B. Konsumenttidningar. For att inte framstillningen skall bli alltfor
svaroverskddlig har i en sirskild exkurs till detta kapitel redovisats nigra
synpunkter pa vad som brukar kallas konsumentpress, dvs. frimst ICA-
kuriren och Vi. Slutsatsen 4r, att konsumenttidningarna knappast i nimn-
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vird grad torde ha inkriktat p&d populirpressens utveckling. Av detta
foljer, att de inte framstir som ndgra sirskilt intima substitut till po-
puldrpressen. Eftersom det finns sikra siffror over upplageutveck-
lingen for ICA-kuriren och Vi har i nimnda exkurs en del statistik redo-
visats.

C. Pornografi och serietidningar. I och for sig finns det argument som
talar f6r — liksom emot — att pornografiska tidskrifter och serietidningar
bor rubriceras som populirpress. De har dock mést limnas utanfér denna
undersokning, emedan pornografin inte alls och serietidningarna blott
sporadiskt finns redovisade i offentligt tillginglig statistik. I anledning
hirav har det i foreliggande undersokning tett sig 6verflodigt att diskutera
deras stallning gentemot sedvanlig populirpress.

D. Fack- och medlemstidningar. Endast sidana facktidningar ar aktu-
ella, som har anknytning till fritiden. Det finns en rad facktidningar, som
ar inriktade pa olika hobbyverksamheter sisom filateli, foto, kortvigsradio
etc. De fritidsaktiviteter det kan gilla dr naturligtvis substitut till alla
andra fritidssysselsattningar inklusive lasning av populirpress. Men sjilva
lisningen av de till hobbyverksamheten hoérande facktidningarna kan
knappast sarskiljas som en med populdrpresslasning specifikt konkurre-
rande sysselsattning. Hirtill kommer att nimnda hobbytidningar i de flesta
fall ar smd sdvil till sidantal som upplagor och utkommer ganska glest.

Vissa av facktidningarna har karaktiren av medlemsorgan, emedan
utdvarna av samma hobby funnit det lampligt att organisatoriskt sam-
mansluta sig for att ordna kontinuerligt erfarenhetsbyte, billigare inkop
av erforderligt material etc. Men dirutover finns det en mycket betydande
mingd andra typer av medlemstidningar. Av betydelse i detta samman-
hang ér val frimst de religiosa tidningarna och de LO-anslutna fackfor-
bundens tidningar. Av sirskilt intresse ér att i dessa propageras — utifrin
helt olika virderingar — mot populirpresslasning.

* 1 Metallarbetaren nr 13-14, 1956 sigs t. ex. foljande pa ledarplats: »Den smygande
och forljugna propaganda i olika sammanhang, som bedrives i en stor del av veckopressen,
har sjdlvklart sina alldeles bestimda avsikter. Eller tror nagon att privata finanshus ger
ut veckotidningar blott i avsikt att skapa tidsfordriv 4t ett antal ménniskor? Nej, hir har

man ett effektivt och utmirkt propagandamedel f6r borgerliga samhillsvirderingar och
kapitalistiska trosuppfattningar.s
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Bada dessa ldger har strivat efter att utforma de egna tidningarna pa
ett sdtt, som man tror skall stirka deras konkurrenskraft gentemot popu-
larpressen. Manga av de religiosa bladen kan dirfor betraktas som en
sublim form av populdrpress. Mot kirleksnovellen stir den-sedelirande
berittelsen; mot den kvicka »ledaren» (typ Rune Moberg, Eva Hokerberg
eller Stig Ahlgren) stir den fromma betraktelsen; mot skvallerspalterna
om »folk i farten» stir personalnotiserna om predikanter och férsamlings-
forestindare. Inom fackféreningsrorelsen har inte bara ideologiska utan
dven kulturella aspekter lagts pd frigan. Nir de storre fackférbundstid-
ningarna borjat bereda okat utrymme &t noveller, reportage, kiserier
etc., har ambitionsnivén legat ganska hogt.

Trots vad som hir anférts dverviger de skil, som talar emot att anse
de religiosa samfundens press och fackférbundspressen som intima sub-
stitut till populirpressen. For det forsta har deras populdrt inriktade
textmaterial alltfor litet omfing for att 1 ndgon mening kunna ersitta en
sedvanlig populdrtidning. Och fér fackférbundspressen galler dessutom
att folkbildarambitionerna minskar dess mojligheter att konkurrera. Det
ar ndmligen inte enbart litterira fortjanster som ér utslagsgivande f6r hur
en populdrnovell accepteras av konsumenterna. Till bilden hor ocks3, att
medlemskapet 1 en facklig organisation i realiteten dr av nistan obliga-
torisk karakdr. Och organisationstidningen distribueras till alla medlem-
mar. Dessa betalar for den genom medlemsavgifter. Tidningen fir dari-
genom karaktiren av fri nyttighet. Genom anslutningens frivilligare karak-
tar och de ideologiska inslagens storre betydelse for rekryteringen, har
sakert de religitsa samfunden stérre mojligheter dn fackférbunden att
paverka medlemmarnas lisvanor.

Av betydelse dr ocksd att populirpressen ér differentierad med hinsyn
till ovanndmnda typer av ideologiskt inriktade mianniskor. Det finns
nimligen en del populirpress med anknytning till sivil facklig (Folket i
Bild) som religios idévirld (Svenska Journalen-Hemmet och Familjen).?
Dessa tidningar — som innefattas av foreliggande undersékning — rekry-

terar en del av sina ldsare frin sidana grupper, som girna vill ha en smula

1 Dérutover finns ett flertal tidningar som regelbundet égnar en mindre del av ut-
rymmet at religiést betonat stoff.
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lattsmalt underhallning fast de har svart att acceptera den vanliga popular-
pressen.

Utan tvivel méste det bli frdga om radikala forindringar av medlems-
tidningarna ifall de i storre skala skall kunna konkurrera med populir-
pressen. Detta inses bast om medlemspressen sitts i relation till de tre
funktioner, som populdrpressen ansgs fylla. Det mé vara, att medlems-
tidningarnas innehall kan vidgas till att omfatta annat an speciella in-
tresseomrdden och att tidningarna rent utstyrselmissigt kan hojas till po-
puldrpressniva. Det dr dndé svért att tinka sig, att de i nigon stdorre ut-
strickning f6r genomsnittskonsumenten skall kunna fylla de sociala och
psykologiska funktioner, som nu fylls av den sedvanliga populirpressen.

Naturligtvis miste vid en framtidsbedémning den méjligheten beaktas,
att Organisations-Sverige strukturellt forindras genom att gamla orga-
nisationer stagnerar och nya expanderar. De nya organisationerna kan
tillhandahalla medlemsorgan, vilka fir stark genklang hos medlemmarna.
Den nya folkrérelsen bilismen har t. ex. genom egna organisationer produ-
cerat en rad tidskrifter, som onekligen forsvirat for populirpressforlagen
att muta in bilintresset genom speciella tidningar.

Det foregiende kan sammanfattas till ett konstaterande av att popular-
pressen ur efterfrigesynpunkt framstir som en frin 6vrig press sirpriglad
grupp av tidningar. Nista uppgift blir att underscka, om det bland re-
kreationsvarorna 6verhuvud kan tinkas existera nigon eller nigra varor
med stora substitutionsmajligheter gentemot populdrpressen.

Andra rekreationsalternativ. Under den period som hir studeras har
fritiden Okat for stora grupper genom lagstiftning. Den tidigare begrins-
ningen av arbetsveckan till 48 timmars ordinarie arbetstid har under senare
hilften av 1g50-talet dndrats till 45 timmar. Det ar alltsd bara de sista
aren som fritiden 6kat genom en négot kortare arbetstid. En stark okning
av tjinstemannagrupperna har bidragit till att sinka den genomsnittliga
arbetstiden for alla forvirvsarbetande. En speciell form av okad fritid
utgor semestertidens forldngning. Det finns en rad faktorer, som gor det
berittigat att pastd att konsumenterna fitt mera tid till rekreation, 4n
vad som framgér av enbart arbetstidens forkortning. Man far nimligen
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komma ihdg, att benimningen fritid kan ses dels som den tid konsumenten
inte forvirvsarbetar, dels som den tid vilken stér till férfogande for rekrea-
tion. Av den anledningen ir det lampligt att skilja pa fritid och rekreations-
tid. Uppenbarligen kan rekreationstiden 6ka kraftigt d4ven om fritiden 4r
konstant eller minskar lingsamt. Och man kan formoda att s varit fallet
under de senaste decennierna. Av de olika anledningarna hirtill f6rtjédnar
namnas att bostdderna har blivit mera littskotta i en rad avseenden. Cen-
tralvirme har avlastat de enskilda hyresgisterna eldningsarbetet. Varm-
vatten, avlopp, badrum, WC, elspisar och ménga andra arbetsbesparande
tekniska nyheter har slagit igenom under perioden. Anvindandet av hogt
foradlade livsmedel, konfektionsklider, dammsugare och andra mekaniska
hushéllsredskap har revolutionerat husmoderns arbete. Det finns dock
ocksé faktorer, som har verkat i motsatt riktning. Bland annat har antalet
hembitraden minskat kraftigt vilket i forening med att allt fler husmédrar
arbetar utom hemmet inkriktat pd mangas rekreationstid.

En genomgaing av olika rekreationsalternativ ger till resultat, att f typer
av konsumtion kan tinkas effektivt minska konsumenternas méjligheter
att kopa och ldsa populirpress. Ja, sirskilt nir det ar friga om scenupp-
tridanden av olika slag, idrottstavlingar och biografforestallningar &r
populérpressldsning snarast komplementir konsumtion. Utmirkande for
nistan all populdrpress #r det stora utrymme som #gnas teater och
film. Det har visat sig att folk gérna liser stoff kring egna upplevelser.
Den komplementstillning som populédrpressen dérigenom skapat sig har
utan tvivel betytt en hel del for att stirka dess sdrart. Forfattaren har inte
kiannedom om nigot material som tyder pd att bokkop skulle vara négot
patagligt alternativ till k6p av populérpress.

Mycket talar for att televisionen och bilismen ér forstroelser, som i dag
utgdr populdrpressens svdraste medtivlare om konsumenternas gunst. 1
bada fallen 4r det framst friga om konkurrens om den tid, som 4r laimplig
for lasning av populdrpress. TV bjuder visserligen pa en frin populér-
pressen ganska artskild underhéllning men kréver odelad uppmarksamhet.
Och nir det galler bilismen, s& 4r det inte sjilva bildkandet som betyder
sd mycket. Det forhillandet att bilforaren till skillnad frén buss- eller

tdgpassageraren inte kan ldsa under resan spelar siakert liten roll. Be-
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tydligt viktigare kan effekterna forviintas vara av den stora omvandling av
fritidsvanorna, som den Okade biltitheten stir som uttryck for. Karn-
punkten &r att veckohelger och semestrar i vixande utstrickning tillbringas
utanfér hemmet, dir huvudparten av populirpresslasningen iger rum. I
den man folk avser att fordriva en séndag med lasning behover de ju inte
heller ta bilen och fara hemifrin. En naturlig reflektion i anslutning till
vad som sagts ovan dr att populdrpressen har att uppmirksamt félja
strukturella forindringar inom fritidssektorn. Vinner t. ex. TV terring
pa filmens bekostnad kréivs en omredigering av stoffet fran film till TV;
genom att skriva om TV blir namligen populirpressen sjalv konkurrens-
kraftigare gentemot T'V. Det mest nirliggande exemplet hirpd ar vil den
upplagedkning Roster i Radio-TV haft under senare ir. Det fortjanar
att nimnas, att i Storbritannien var 1960 de tva till upplagan storsta
veckotidningarna Radio Times och TV-Times. I Visttyskland belade
Hoér zu och Horen und Sehen forsta respektive fjarde plats.l Populir-
pressen kan, som ovan antytts, sigas befinna sig i den unika situationen
att sjilv kunna forindra ett substitutionsforhillande till komplemen-
taritet.

De resonemang om populirpressens substitut, som forts i detta avsnitt,
utmynnar alltsd i ett antagande om att av alla tinkbara konkurrentvaror
ar det bara T'V-apparaten och bilen, som kan vintas vara av betydelse.
Detta antagande kommer sedermera att provas pé statistiskt material.
TV-apparaten och bilen ingir nimligen i den uppsittning av efterfrige-
styrande faktorer, som ar féremdl for numerisk analys i de foljande
kapitlen.

POPULARPRESSENS EFTERFRAGEDETERMINANTER

Som tidigare framhallits ar syftet med foreliggande utrednings efter-
frigeanalys att soka klarligga de visentligaste faktorerna bakom utveck-
lingen av den totala populirpresskonsumtionen 1931-61. Nedan ges en

1 Enligt uppgifter i British Rate & Data. The National Guide to Media Selection,

Published by Maclean & Hunter Ltd, London 1960, och W. Stamm: Leitfaden fiir
Presse und Werbung, Essen 1961.
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kortfattad och oversiktlig upprikning av tinkbara efterfrigedeterminan-
ter. Valhandlingsteorin i sin enklaste variant beaktar bara (real)inkomster
och (real)priser. Ingenting hindrar emellertid att dven andra faktorer tas
med. I foljande kapitel provas de framfoérda hypoteserna pi empiriskt
material. Dirvid motiveras ocksé urvalet av faktorer nirmare.

Om man allts3 fragar efter vilka faktorer som péverkar en enskild konsu-
ments utgifter for populirpress, med bortseende frin inriktningen pé
olika tidningar, kan en ling faktorkatalog presenteras. Det ar litt att finna
motiv f6r att utom inkomsten aven konsumentens dlder, utbildning, fri-
tidsintressen etc. kan tinkas inverka pd vederbdrandes kop av populir-
press. Betydligt mer komplicerat dr det att salla ut de visentligaste fakto-
rerna och ernd en uppfattning om styrkan av deras inflytande. Under en
sd ling tidsperiod som tre decennier foérandras en rad forhéllanden, som
ir av betydelse for den enskilde konsumentens populdrpresskop. Men
eftersom uppgiften ér att analysera marknadsefterfrdgan pa populirpress
ar det efterfrigefaktorernas totala nettoeffekter som blir av intresse. Mark-
nadsefterfrigan utgér namligen summan av de enskilda konsumenternas
efterfrdgan. Det kan hinda att forindringar i den ene konsumentens
efterfrigan neutraliseras av motsatta férandringar i den andre konsumen-
tens efterfrigan. Dirav f6ljer att en faktor som dr av mycket stor betydelse
for en enskild persons efterfrigan pid populdrpress, sig aldern, kan
vara nistan betydelsels for en analys av marknadsefterfrigan. Forutsitt-
ningen harfér dr att befolkningens aldersfordelning varit stationar un-
der analysperioden och inkomstférdelningen mellan aldersklasserna of6r-
andrad.

Under den studerade perioden har antalet liaskunniga personer i
Sverige 6kat med cirka 1 miljon. De flesta konsumentgrupper har under
den studerade perioden fitt sdvil stigande inkomster som mer rekreations-
tid. Darmed har de allt fler konsumenterna fatt allt stérre mojligheter att
kopa och ldsa populdrpress. 1931 fanns cirka. 6 coo personer som var 89
ar eller aldre, dvs. fodda fore 1842 érs folkskolereform. En stor del av
befolkningen hade ingen annan formell utbildning 4n den som under
1800-talet bjods av folkskolan pd landsbygden. Den genomsnittliga folk-
bildningen ir i dag betydligt hogre 4n for trettio ar sedan. Mianniskorna
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har blivit allt vanare vid det tryckta ordet och deras intressesfarer har
vidgats, vilket utan tvivel stimulerat efterfrigan pa populdrpress.

Den inrikes omflyttningen och di speciellt flykten fran landsbygden har
sikert paverkat de totala rekreationsutgifterna i samhillet. Hur det for-
haller sig med dess inverkan pé populdrpresskonsumtionen ar det svirt
att utan nirmare undersokning yttra sig om. Man kan dels tinka sig att
folk p4 landsbygden liser sarskilt mycket dérfor att mojligheterna till annan
rekreation dr smé. Men det kan ocksi vara s, att titortsborna dr kulturellt
livaktigare och dérfor laser sarskilt mycket populdrpress. En till titort
inflyttad landsbygdsfamilj anpassar sig naturligtvis forst sd smaningom —
den yngre generationen snabbast — till titortens andliga milj6. En ytter-
ligare faktor, som kan ha inverkat pd populdrpressefterfrigan, ar den
okade andelen tjanstemdn bland de forvarvsarbetande. Prisutvecklingen pa
populédrpress i forhallande till sdvil priserna pd de narmaste substituten
som till den allménna prisnivdn har sikert betytt mycket.

Det ar mycket svirt att mita effekten av tinkbara efterfrigedetermi-
nanter. Forutom att de sjdlva 4r svira att mita foreter de en hog grad av
samvariation. Om t. ex. arbetare och tjinstemin vid samma inkomst
befinns ha olika stora populdrpressutgifter si behover detta i och for sig
inte bero pd yrkesstillningen utan kan hinga samman med arbetstidens
lingd, utbildningen eller andra faktorer som samvarierar med yrkes-
stillningen.

Nya substitut har introducerats, vilket bor ha péverkat populdrpress-
konsumtionen. Det skulle leda fér lingt att har behandla utvecklingen av
alla tinkbara substitut. Tvd substitutvaror skall dock bli féremil for
numerisk analys, namligen bil och TV. Bilismens och televisionens ex-
pansion har som ovan framhaéllits utan tvivel dndrat rekreationsvanorna
under efterkrigstiden. I brist p4 lamplig statistik kan tyvirr inte effek-
terna av radions och ljudfilmens genombrott under 1930-talet analyseras.

I detta sammanhang finns anledning pdminna om att dven den behand-
lade varugruppen har forindrats under perioden. Gamla tidningar har
omvandlats och nya startats. Savil till det yttre som innehéllsmissigt
har populdrpressen anpassats till konsumenternas férandrade krav. Denna
process har sakert spelat stor roll for efterfrigans utveckling.
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TIDSSERIEANALYS CONTRA TVARSNITTSANALYS

Det statistiska material som redovisades i kapitel 1 beskrev den lingsiktiga
utvecklingen av populirpresskonsumtionen. Detta material kan direkt
anvindas for vad som brukar kallas tidsserieanalys. Utvecklingen av olika
efterfrigefaktorer sitts i relation till populdrpresskonsumtionens for-
andringar. Tidsserieanalysen har dock minga fillor. Aven om risken for
rena nonsenskorrelationer inte foreligger, blir de funna sambanden mycket
svartolkade. Antag att man kan konstatera ett positivt samband mellan
inkomstutvecklingen och képen av tidningar. Det kan d4 sdgas vara fraga
om en »dynamisk» férklaring. Tidningsk6pens inkomstkanslighet kommer
att i sig innefatta effekten av en rad andra faktorer, vilka utvecklats paral-
lellt med inkomsterna — en successivt forbattrad skolutbildning kan t. ex.
ha hojt befolkningens ldsfé6rméga och lasintresse. Det troliga ar emellertid,
att flera av dessa andra faktorer inte ar autonoma i férhéllande till in-
komsterna utan i sin tur piverkade av inkomstutvecklingen. Och om s&
ar fallet 4r det inte orimligt att betrakta inkomstutvecklingen som en
primdr faktor i ssmmanhanget. — Men man fir som sagt ha klart for sig,
att den statistiska analysen kan hjilpa till att forkasta felaktiga hypoteser
utan att darfér kunna »bevisay, att ej forkastade hypoteser ar riktiga.

Ett viktigt komplement till tidsserieanalysen utgor tvdrsnittsanalysen,
som grundar sig p4 material avseende en kortare tidsperiod eller en viss
tidpunkt. Det kan vara friga om en studie av hushillens ink6psvanor
under en ménad eller en intervjuundersékning om innehavet av varaktiga
varor. Frin dylika undersokningar kan méinga upplysningar hamtas. Dir
kan man se hur konsumtionsvanorna skiljer sig mellan hushall i olika
inkomstlagen, med olika yrken etc. Siddan kunskap ar speciellt intressant
darfor att den kan sittas in i tidsperspektiv. Man kan som sagt se hur
personer i olika inkomstlagen fordelar sina utgifter och anta, att nir in-
komsterna stiger under en tidsperiod boér konsumtionen férdndras enligt
ett liknande monster.

En sddan analogi fir emellertid inte hirddras. Under en lingre tids-
period éndras en méingd faktorer sdsom varusortiment och priser, vilka i
tvarsnittsstudien var i stort sett lika for alla konsumenter. Antag att en
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person ar 1950 hade 10 000 kronor i 4rsinkomst och 50 procent hogre
realinkomst ar 1960. Det 4r di inte sdkert att han det senare aret hade
samma konsumtionsstruktur som personerna med 15000 kronors in-
komst dr 1950. Nya varor — bland annat TV — har ju kommit till, pris-
relationerna har férindrats etc. Ar 1950 jimférs oltka personer i olika
inkomstklasser. Fran 1950 till 1960 jamf{ors samma person 1 olika inkomst-
lagen. Spinnvidden i utbildning, social bakgrund och andra fér konsum-
tionsinriktningen viktiga forhillanden var sikert storst i det forra fallet.
Det finns dirfor ingen anledning att forkasta tvérsnittsanalysen som ett
prognosinstrument. Om resultaten tolkas med tillborlig forsiktighet kan
den bli ett viktigt hjalpmedel f6r att underlitta forstielsen av de ldng-
siktiga utvecklingstendenserna.

I det foljande refereras dels en tvérsnittsanalys, dels en tidsserieanalys
av populédrpresskonsumtionen. De 4r avsedda att i viktiga avseenden kom-

plettera varandra. Resultaten stills mot varandra och diskuteras utforligt.

EXKURS OM KONSUMENTTIDNINGARNA

Det finns ett flertal tidningar med speciell inriktning pa hushéllsfragor och
varuinformation. Négot oegentligt brukar de kallas konsumenttidningar. Med
hénsyn till innehallet 4r de nira besliktade med sidana tidningar som Hus-
modern och Allt i Hemmet, vilka i féreliggande undersokning hinforts till
populirpressen.

Konsumenttidningarna har dock en rad sirdrag, som skiljer dem fran popu-
lirpressen i 6vrigt. De flesta har en gles utgivning med endast ett fatal nummer
per ér, vilka distribueras gratis. Dessa tidningar finansieras i allméinhet helt
genom annonsintéikter. Deras karaktir av annonsblad understryks av en ymnig
textreklam. Upplagorna 4r stora. Ar 1961 utdelades salunda 6 nummer av
Kooperativa Férbundets Hemtips till samtliga hushall, vilket innebér en upp-
laga pa 2,7 miljoner. Selektiv Reklam AB:s tre tidningar Husmors-Journalen,
Vii Villa och Vi pd Lantgérd utkom samma ar med tvd nummer vardera. Upp-
lagorna var respektive 1,7, 0,8 och 0,3 miljoner. Vissa tidningar av den typ som
har avses har endast lokal spridning. Konsumtionsféreningen Stockholm med
Omnejd distribuerar tidningen Storstaden till medlemmarna. Ar 1961 utkom
Storstaden med 24 nummer. Upplagan var cirka 0,2 miljoner.

Med négra fa undantag kan konsumenttidningarna betraktas som klart av-
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skilda frén den sedvanliga populdrpressen.’ De viktigaste av de tinkbara undan-
tagen utgor tidningarna ICA-kuriren och Vi.

ICA-kuriren startade 1942. Den har en pataglig karaktir av praktisk hus-
héllstidning och ett tekniskt utférande, som liknar en dagstidnings. Startiret
utdelades ICA-kuriren 6ver disk till kunderna i ICA-affirerna. Kunderna
fick den gratis medan képminnen betalade 1: o4 kronor i arlig prenumerations-
avgift for varje exemplar. Fr. 0. m. 1943 sidndes tidningen till kundernas bo-
stadsadress. For sadana adresserade exemplar betalade képménnen 1: 30 kronor
per 4r under perioden 1943—47, vilken avgift sinktes till 50 ore 1948-52 for
att sedan utga.

I gengild borjade 1948 en arlig prenumerationsavgift pid 2: — kronor att
debiteras kunderna. Allteftersom képminnens bidrag minskades héjdes kund-
avgiften. Ar 1961 uppgick prenumerationspriset till 5: — kronor.

Tidningen Vi — fére 1937 hette den Konsumentbladet — utges av Koope-
rativa Forbundet. Till format och typografiskt utférande liknar Vi flera vanliga
populirtidningar. Antalet textsidor per nummer har emellertid hittills understigit
de flesta populirtidningars. Tidningens karaktir av kooperativt medlemsorgan
har med aren blivit allt mindre framtridande. Dess anknytning till koopera-
tionen markeras genom en ledareavdelning, urvalet av annonsorer, vissa lo-
kala bilagor samt notiser och reportage fran kooperativa verksamhetsomraden.
Noveller, reseskildringar, politiska och kulturella artiklar samt allminna re-
portage utgdr dock huvudparten av innehillet. Hem- och hushéllsmaterialet
tar betydligt mindre andel av Vi:s textvolym 4n av ICA-kurirens. Huvudparten
av upplagan distribueras till prenumeranter som ir medlemmar i konsumtions-
foreningar. Vissa foreningar subventionerar medlemmarnas prenumeration
med négra kronor. Prenumerationsavgiften var linge av symbolisk natur, men
fran 1952 till 1962 héjdes den etappvis fran 3: — till 12: — kronor per ar; dvs.
fyrdubblades.

Trots att det finns motiv att hinféra ICA-kuriren och Vi till populirpressen
har de i féreliggande undersokning exkluderats. For det forsta har de en rad
sirdrag. Sdlunda distribueras de under specifika villkor. Bida tidningarna backas
upp av organisatoriska intressen i detaljhandeln till priser som ligger langt
under populirpressens. Detta méjliggors genom stora upplagor och goda an-
nonsintikter. Bigge tidningarna ir avsedda att bira sina egna kostnader utan
subventioner, Stérre delen av ICA-kurirens abonnenter anskaffas av ICA-
kopminnen utan ersittning. Medlemmarna i konsumtionsforeningarna pre-

! Detta pastdende stdéds bland annat av en undersdkning som Kooperativa Férbun-
dets utredningsavdelning {rapport 1959:6) gjorde 1959 6ver ldsintensiteten for ett antal
tidningar av olika karaktir. Om intet annat anges har de uppgifter om ldsvanor och dylikt
som ldmnas i detta avsnitt hdmtats frin nimnda undersékning.
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numererar i allmidnhet i samband med utrikningen av 4terbiringen pa det
géngna drets kop. Ackvisitionens speciella karaktir har bidragit till att antalet
lssnummerképare dr forsvinnande litet. Till bilden hor vissa ideologiska inslag.
Som ovan namnts rekryteras Viis lisekrets huvudsakligast frin konsumtions-
féreningarnas medlemmar. Majoriteten av ICA-kurirens lasare dr diremot inte
medlemmar i nigon konsumtionsférening. En icke obetydlig dubbeltickning
forekommer emellertid. Denna tar sig frimst uttryck i att konsummedlemmar
laser bdde Vi och ICA-kuriren. Dubbeltickningens omfattning sidan den
registreras i olika lasekretsmitningar beror mycket pa hur lisarbegreppet de-
finierats. Om savil stroldsare som mer regelbundna ldsare beaktas tycks under
senare ar ungefir var tredje ldsare av Vi tillika ha list ICA-kuriren.! Det kan
noteras att Vi framstar som en nagot mer manligt betonad tidning 4n ICA-
kuriren som ér klart kvinnobetonad.

Betydligt 6ver en miljon hushall prenumererar pd ICA-kuriren och/eller
Vi. Antalet ldsare per roo exemplar av béda tidningarna har i vidaste mening
uppskattats till omkring 250. Detta innebér att mer 4n varannan vuxen person
atminstone Ognar 1 veckans nummer av ICA-kuriren och/eller Vi. Lisarna av
dessa tidningar har dven visat sig vara flitiga lisare av populdrpress. Det for-
hallandet varken stoder eller motsiger tesen om att tidningarna ej inkriktar
pa lisningen av sedvanlig populdrpress. Det gir nimligen att hivda, att om
folk ej last ICA-kuriren och Vi skulle de list annu mer konventionell popult-
press. Diremot ger ett studium av den historiska upplageutvecklingen négra
intressanta upplysningar. Det har nimligen forekommit starka upplagefluktua-
tioner for konsumenttidningarna. Om ndgot pétagligare substitutionsforhél-
lande existerat bor detta ha satt spir i populdrpressens upplageutveckling.

Nir ICA-kuriren i borjan av 1g4o-talet introducerades (tabell 4) paverkade
detta av allt att doma inte populédrpressens vid den tiden kraftiga upplagetillvixt
(sid. 23). Fran 1931 till 1947 mer dn tredubblades den sammanlagda upplagan
for ICA-kuriren och Vi, Ar 1948 bréts denna utveckling tvirt och upplagan
sjonk med omkring 350 coo exemplar per nummer. Detta berodde frimst pa
att det nimnda &r inférdes en liten prenumerationsavgift pd ICA-kuriren, som
tidigare delats ut gratis. Men 4ven Vi:s upplaga sjonk med omkring 4 procent.
For ICA-kuriren och Vi tillsammans var det alltsd friga om en sa kraftig ned-
gang, att om de var odisputabla substitut till populdrpressen, borde denna fatt
ett efterfragetillskott, som vigt tyngre 4n 6vriga efterfragefaktorer. Nigon
dylik reaktion kan emellertid inte sparas i populirpressens upplaga, vilken dven

! Se bland annat den av B. Werneryd gjorda sammanstillningen av olika lisekrets-
unders6kningar i rapport 1961:3 fran Kooperativa Férbundets utredningsavdelning,
»Lidsekretsundersokningar for tidningen Vi». Vidare hiinvisas till T'S’ provundersékning
1956 betriffande lisekretsen for ICA-kuriren och Vi.
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Tabell 4. Upplageutvecklingen f6r ICA-kuriren och Vi 1931-61

Upplaga i 1 00o-tal exemplar Konsumtions~ Vi:s upplaga som
Ar féreninga_mas med- | procentuell andel av
IQA— Vi Summa lemskar i 1000-tal | antalet konsum-
kuriren den 31 december medlemmar
1931 397 397 481 83
32 438 438 513 85
33 463 463 534 87
34 478 478 551 87
35 491 491 568 86
36 519 519 585 89
37 530 530 606 87
38 551 551 635 87
39 575 575 669 86
1940 597 597 700 85
41 611 611 737 83
42 370 618 988 766 81
43 290 625 915 790 79
44 370 628 998 809 78
45 480 624 1104 829 75
46 500 630 1130 852 74
47 557 676 1233 878 77
48 252 629 881 905 70
49 337 631 968 933 68
1950 430 648 1078 962 67
3 426 621 1047 993 63
52 444 588 1032 1052 56
53 497 568 1 065 I 049 54
54 523 569 1 092 1 070 53
55 565 581 1 146 1 087 53
56 616 578 1194 1103 52
57 676 577 1253 1117 52
58 703 552 1255 1130 49
59 704 529 1233 1150 46
1960 702 546 1248 1177 46
61 708 549 1257 1 206 46

Anm. Fér ICA-kuriren under aren 1946-61 och for Vi under iren 1948-49, 1953-
61 dr upplagesifirorna medelnettoupplagorna for 1:a halvaret enligt TS. Ovriga ar av-
ser upplagan liget den 31 december — for Vi i vissa fall ett manadsslut i si nira
anknytning till arsskiftet som mdjligt — enligt uppgifter frin forlagen.
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den sjonk med cirka en halv procent 1948. Frin 1948 till 1949 6kade konsument-
tidningarnas upplaga med cirka 3 procent och populirpressens med cirka 1,5
procent. Dessa tal ir alldeles for laga for att kunna indikera nagon slags »f6r-
drojd effekty. — Uppenbarligen ligger det nira till hands att anse att upplage-
utvecklingen har visat att atminstone ICA-kuriren inte 4r nagon egentlig kon-
kurrent till varken Vi eller populirpressen. Om s& vore fallet borde detta ha
kommit till synes vid introduktionen 1942—43 och vid 1948 4rs tillfilliga ned-
géing.

Tabell 4 visar ocksd det intressanta forhallandet, att frdn mitten av 1930-talet
har den procentuella andel av konsumtionsféreningarnas medlemmar, som
képer Vi sjunkit frin nira go procent till under 50 procent ar 1961. Trots det
ackvisitionsredskap som den stora organisationen utgér har kooperationens
medlemstidning framfér andra stagnerat, medan antalet medlemmar vuxit.

Kontentan av ovanstiende blir att av de si kallade konsumenttidningarna
ar det endast ICA-kuriren och Vi som skulle kunna jimstillas med den tradi-
tionella populidrpressen. Men #dven dessa tidningar dr sa sirpriglade att de i
foreliggande undersokning inte hinforts till populédrpressen.
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KAPITEL 5

En tvirsnittsanalys f6r ar 1958

DET STATISTISKA UNDERLAGET

I detta kapitel diskuteras f6ljande faktorers inverkan pé képen av populir-
press: inkomst, hushallstyp, alder, yrkesstillning, bosittningsort och
hustrus forvirvsarbete. Den viktiga frigan om prisets betydelse gir inte
att belysa frin ett budgetmaterial, som omfattar en relativt kort period
utan nidmnvirda prisrorelser. I tidsserieanalysen kommer emellertid
priset att dgnas sirskilt intresse.

Nagon for denna boks frigestallningar speciellt avpassad hushéllsun-
dersokning har inte gjorts. Forfattaren har latit bearbeta en redan utférd
undersokning, namligen 1958 drs levnadskostnadsundersokning. Den
omfattar tiden 10/1 1958-9/1 1959. I en sérskild exkurs i slutet av detta
kapitel ges en mera detaljerad redogorelse fér ndimnda budgetundersok-
ning, vilken utférts i socialstyrelsens regi. Hér skall darfor bara en mycket
kort presentation géras. — Institutet har genom socialstyrelsens vilvilliga
tillmotesgdende fitt bearbeta undersdkningen, som omfattade cirka 3 700
hushills konsumtion under en méinad. Hushéllen &r di likformigt for-
delade pd drets manader (eller egentligen perioder eftersom det inte ir
friga om kalendermanader utan tiden frin den 10 i minad m till den g i
ménad m+1). Med hushall férstas s. k. kosthushall, dvs. en eller flera
personer med gemensam bostad och helt eller delvis gemensam mathall-
ning. Hushéllen har genom systematisk sampling utvalts pd ett sddant
sitt, att deras konsumtion skall kunna skrivas upp till totalvirden for hela

befolkningen. Populdrpresskonsumtionen mits med hushéllens utgifter
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for veckotidningar och tidskrifter. Begreppet inkomst dr synonymt med
de totala konsumtionsutgifterna.t

Vissa tidningar kops for hela familjens rikning. Andra tidningar kops
och lases av endast en hushillsmedlem. Andra ater lises intensivt av en
person och mer extensivt av nigra fler. De undersokta hushallen har inte
bokfort vilka tidningar de kopt eller f6r vems rikning tidningarna kopts.
Dylika forhillanden gor det mycket svirt att bestimma en konsumenten-
het for populdrpresskopen. Av rent bearbetningspraktiska skél har hus-
hillet valts som konsumentenhet.2 Alldenstund det i huvudsak giller att
jamfora olika grupper av hushall blir frigan om konsumentenheten akut
blott i de fall d antalet (laskunniga) hushallsmedlemmar varierar mellan
grupperna. Genomgdende har antalet hushéllsmedlemmar redovisats i
tabellerna.

1958 ars levnadskostnadsundersokning har utforts med avsikt att moj-
liggora berdkningar avseende alla rikets hushéll. Materialet 4r naturligtvis
behiftat med de typer av fel — direkta och indirekta mitfel, ramfel etc.
— som alltid 1 storre eller mindre grad vidlader urvalsundersdkningar.
Utover vad som sdgs i exkursen skall hir endast slumpfelen behandlas.

Ju mindre grupper som redovisas desto storre betydelse fir de slump-
massiga variationerna. Dessa kan emellertid berdknas.? For en bedémning
av precisionen 1 uppskattningarna av medelutgiften fér populdrpress per
hushall har tabellerna 5 och 6 konstruerats. Dessa tabeller dr endast ap-
proximativa och avsedda for en schematisk bedomning av signifikansen
for de olika uppskattningarna. Det b6r noga observeras, att tabellerna —
vilket ligger i sakens natur — endast beaktar slumpfelet och ej tar hansyn
till systematiska fel av négot slag. Hur tabellerna skall tolkas kan enklast
askadliggoras med ett par exempel.
mhﬁrfér ir desamma som refereras i R. Bentzel et al.: Den privata konsum-
tionen i Sverige 1931-65, Stlm 1957, sid. 109 ff.

2 I princip géar det naturligtvis att konstruera en speciell konsumentenhetsskala for
populdrtidningskonsumtion dir t. ex. sméibarnen ges ligre vikt dn de vuxna — och
kvinnorna hogre 4n minnen.

3 L. Sjiberg har for berikning av slumpvariationerna haft vinligheten att stilla sin

sakkunskap till forfogande. Tabellerna 5 och 6 har konstruerats av honom. Utéver vad

som ovan sdgs om slumpvariationerna se ocksd SOS, Hushallens konsumtion ar 1958,
sid. 61 ff. och 383 fi.
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Tabell 5. Medelfelet f6r den genomsnittliga popularpressutgiften som

funktion av urvalets storlek

Utrvalets stoglek i antal Medelfel i kronor
hushall
100 0: 9o
250 o: 65
400 0: 45
700 o: 33
1 000 o: 28
1 500 0:23
2 000 o: 20
2 500 o:18
3 000 o: 16
4 000 o: 14

Ur tabell 7 (sid. 111) erhélls pd basis av 3 686 hushill en uppskattning

av den genomsnittliga populdrpressutgiften fér samtliga hushall i hela

riket till 4: 72 kronor. For en urvalsstorlek pa 4 ooo hushill ger tabell 5

medelfelet o: 14. Ett approximativt g5-procentigt konfidensintervall for

den okinda storheten 4r 4: 72 +2 - 0,14. Omtolkat till vardagssprik innebir

detta att intervallet 4: 72 £ 0:28 kronor, dvs. 4: 44—5: — kronor, ticker det

sokta, sanna medeltalet med en sannolikhet av 0,95. Man kan ocks4 vinda

pé satsen och s#ga, att det ir »en chans pa tjugo, att intervallet icke inne-

sluter det sokta medeltalet.

Tabell 6. Signifikansgrinsen i kronor (95-procentig mniva) fér skillnaden
mellan tvd genomsnittliga populdrpressutgifter som funktion av
urvalens storlek
n, och n, dr urvalens storlek i antal hushall

N\ ™ 100 400 700 1 000 1 500 2 000 2 500
7y N\
100 2: 50 2: — 1: 9o 1: 80 — — —
400 2 — 1: 30 1: 20 1: 10 0: 9o — —
700 1: 9o 1: 20 I-— 0: go o: 8o o: 8o o: 70
1 000 1: 80 1: 10 o: 9o o: 8o o: 8o o: 70 o: 70
1 500 — 0: 9o o: 8o o: 8o o: 70 o: 6o —
2 000 — — o: 8o 0:70 o: 6o — —_
2 500 — — o: 70 0: 70 — — —
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Tabell 15 (sid. 133) ger for kategorin bildgare med manadsinkomsten
9oo-1199 kronor en uppskattning av den genomsnittliga populérpress-
utgiften per hushall till 4: 69 kronor. I samma inkomstklass for icke bil-
dgare ar populdrpressutgiften 6 :52 kronor. Skillnaden uppgar till 1: 83
kronor. Fridgan 4r nu om denna skillnad &r signifikant skild fran noll,
dvs. om det foreligger en statistiskt sikerstilld skillnad mellan de bida
grupperna. Urvalens storlek 4r 401 respektive 392 hushall. Om man gir in i
tabell 6 genom kolumnen 400 respektive raden 400 erhills virdet 1: 30
kronor. Den observerade skillnaden (1: 83 kronor) dr stérre én den i ta-
bell 6 angivna (1: 30 kronor), vilket tyder pd att en verklig skillnad i
populdrpressutgift féreligger. Med bortseende frin eventuella systematiska
fel visar alltsd tabell 15, att 4r 1958 hade bilidgarhushéllen i inkomstklas-
sen 9oo-1199 kronor genomsnittligt sett liagre utgifter for popularpress
an de billésa hushéllen i samma inkomstlige.

POPULARPRESSKONSUMTIONENS STRUKTUR 1958

Sésom en bakgrund till analysen av populdrpresskopen ar 1958 ges 1
foreliggande avsnitt en kort Oversikt av populidrpresskonsumtionens
struktur detta ar. Samtliga sifferuppgifter 4r hamtade frin bearbetningar
av 1958 4rs levnadskostnadsundersokning. Det kan, som ovan fram-
héllits, sdgas vara friga om en uppskattning av samtliga hushalls konsum-
tion genom redovisning av ett »miniatyr-Sverige».

Den genomsnittliga popularpressutgiften per manad var for samtliga
hushill 4: 72 kronor.! 1958 var det genomsnittliga tidningspriset ungefér
60 ore. Hushallen kopte alltsi i medeltal cirka 8 tidningsexemplar i
ménaden, dvs. ungefir 2 tidningar i veckan.

Bakom genomsnittsvirdena déljer sig variationer mellan olika hushll.
Tyvirr medger inte levnadskostnadsundersokningen négra frekvensstudier
av populidrpresskonsumtionen.? Losnummerkép och prenumeratioﬁer har

! Innebdrden av begreppen »populirpressutgifty och »inkomst» sadana de brukas i
detta kapitel klarliggs i foregaende avsnitt och i exkursen a sid. 136 ff.

¢ De forhallanden som hir berérs har ingen inverkan pa uppskattningarna av medel-
utgiften fér populidrpress inom olika konsumentgrupper.
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slagits samman. Dessa tva former av kop karakteriseras av olika intensitet.
Ytterlighetsfallen ar regelbundna kép varje vecka och heldrsprenumera-
tion. Populdrpresskonsumtionen har av hushéllen redovisats enligt be-
talningsprincipen. Hirav foljer att manga hushéll under redovisnings-
ménaden list prenumererade tidningar utan att ha redovisat nigon utgift
harfér. Man kan alltsd inte sdga, att enbart de hushéll som uppgivit
négon utgift for populdrpress ar populdrpresskonsumenter.

Av de i levnadskostnadsundersékningen deltagande hushéllen var det
hela 30 procent, som ej redovisade nigon populirpressutgift. Denna grupp
bestod dels av hushill som erhéll tidningar for vilka prenumerationsav-
giften tidigare erlagts, dels av hushill vilka inte alls hade kopt nigon
populirpress. Materialet ger inga upplysningar om dessa gruppers in-
bordes storlek. Huvudparten av hushallen utan avgift fér populdrpress
aterfinns i de lagsta inkomstklasserna. Det verkar naturligt, att de hushall
som inte konsumerar populdrpress skall ha smé inkomster. Férutom den
rena inkomsteffekten tillkommer att ldg (ut)bildningsniva ir starkt kor-
relerad med laga inkomster. Men dessutom 4r det si, att en hel del av
prenumerationerna gors av folk i de lagsta inkomstklasserna. Sarskilt
gamla personer tycks girna begagna sig av mdéjligheten till abonnemang,
varigenom tidningarna erhélls pd ett bekvamt satt (sid. 122).

Framstillningen méste alltsi begrinsas till genomsnittsvirden utan
angivande av spridningen. Utgingspunkt ir diagram 23, som for olika
grupper visar den procentuella andelen dels av antalet hushill, dels av
den totala utgiften for populdrpress. Under rubriken yrkesstillning
framgir, att jordbrukarfamiljerna utgjorde 11 procent av samtliga hushall
och hade 7 procent av de totala utgifterna f6r populirpress. For arbetar-
familjerna var motsvarande procenttal 39 och 44. Indelningen pa basis
av hushéllstyp visar att 36 procent av hushéllen var barnhushall. Dessa
hushall svarade for 43 procent av populirpressutgifterna. Ytterligare
intressanta férhéllanden — vilka dock inte skall refereras — kan pivisas.
Diagrammet far tala for sig sjélvt.

Andamilet med den foljande analysen #r att soka klargora i vilken ut-
strackning de tendenser diagram 23 aterger kan forklaras med hénvisning

till forekomsten av olika preferenser gentemot kép av populérpress. Beror
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Diagram 23. Olika hushillsgruppers andel av totala antalet hushall och to-
tala utgiften f6r populdrpress 1958

Procent Yrkesstdllning
50

40 =
30
20
wl B Antal hushall
é—l D Urgift for
populdrpress

Jord Andrafére-Tjinste- Arbetare Ovriga

(=

brukare tagare man

Procent Hushdlisférestdndarens dlder Procent Hushdllstyp
0 50

40 | 4+

30 30 b

20 - 20 F

10 - 10k

0 0

—394r 40—59 ir 603r— Hushall Makar  Ovriga
med barn utan barn
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70 70r

60 r 60

50 |- 50 |

40 40 -

30 301

20 20

10 10

0 0 :
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stader  képingar kommuner dgare

barnhushéllens hoga utgifter pd att dessa hushall ar sirskilt populdrpress-
sinnade? Eller ar det si att dessa hushall i genomsnitt har hégre inkomster
an 6vriga hushill? Vad som i forstone synes vara en effekt av férekomsten
av barn kanske helt eller delvis 4r en inkomsteffekt. — Det skall redan
hir sigas ifrdn att materialet inte medger de lingtgiende uppdelningar,
som kravs for att entydiga svar skall kunna erhéllas. S8 mycken virdefull
information kan dock forvintas, att en vidare behandling ter sig motiverad.
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POPULARPRESSUTGIFTERNAS BEROENDE AV
INKOMSTEN

Om man skall fi en fullstindig bild av olika faktorers betydelse for hus-
héllens konsumtion av populdrpress méste budgetmaterialet delas upp
mycket mer dn vad som &r statistiskt forsvarbart. Skall materialet sam-
tidigt spaltas efter dels de variabler som 4terfinns i diagram 23 (fem yr-
keskategorier, tre &ldersgrupper etc.) dels ytterligare sex inkomstklasser,
sd kommer undersokningens 3 700 hushill att fordelas pd 1 620 grupper
med i genomsnitt 2—3 hushall per grupp. Redan ett urval pd 100 hushall
innebir emellertid ett medelfel om go ore f6r den genomsnittliga populdr-
pressutgiften. Det ar darfor uppenbart, att endast ett fital indelnings-
grunder samtidigt kan brukas, om resultaten skall ha ndgot intresse.
Frigan ar d4, om det finns nigon variabel, som ar si dominant, att den
bor vara en stiende indelningsgrund.

Studier av konsumtionen av andra varor och tjinster har visat, att
inkomsten i allmidnhet framstir som den utan gensigelse viktigaste efter-
fragefaktorn. Det 4r darfér motiverat att forst undersoka inkomstens
betydelse for kopen av populirpress. I fall denna inkomsthypotes be-
kriftas, utviljs inkomsten till stdende indelningsgrund, varpd materialet
spaltas upp med ytterligare en faktor i taget. Detta forsvérar analysen,
som bland annat stérs av eventuella samvariationer mellan de férklarande
faktorerna. Innan detta problem behandlas vidare skall den p& budget-
undersokningen grundade tabell 7 kommenteras. Hushéllen har dar upp-
delats 1 sex inkomstklasser, som avgrinsats pa ett sidant sitt, att varje in-
komstklass innehéller ungefar lika manga hushall.

Populirpressutgifterna foreter en positiv och statistiskt sakerstilld sam-
variation med inkomsten; med stigande inkomster foljer stigande utgifter
foér populirpress.! Det ligger nira till hands att sporja, om samvariationen
sker enligt nagot visst monster. Man skulle kunna siga, att hypotesen att
populérpressutgiften (Q) 4r en funktion av inkomsten (Y), dvs. O =f(Y),

* T de foéljande avsnitten dr budgetundersékningens grupper konsekvent redovisade
i sex inkomstklasser, dven om antalet hushall i vissa inkomstklasser, beroende p2 ojimn-
heter i inkomstférdelningen, blir ganska litet. Lisaren har didrigenom méjlighet att sjilv
konstruera andra aggregat in de som redovisas i texten.
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Tabell 7. Hushillens ménatliga utgifter fé6r populdrpress ar 1958 férdelade
efter inkomst

Inkomstklass
Samtliga
~499 [500-699|700-899| goo-1199 | 1200-1599 | 1600—

Antal hushéll i undersok-

ningen 612 | 593 607 793 557 524 | 3686
Antal hushall, uppriknat

tal 9063 | 7241 | 6620 8773 5 829 5176 | 42702
Antal personer per hus-

hall 1,6 2,4 2,8 3,2 3,5 3,9 2,8
Inkomst per hushall,

kronor 329 597 790 1035 1368 2 595 1 007
Populirpressutgift per

hushall, kronor 1:86 | 3:04 | 4:85 5: 82 6: 51 8: o1 4:72
Populirpressutgift per

hushéllsmedlem, kronor | 1: 13 | 1:29 1: 72 1: 79 1: 86 2: 08 1: 69
Utgiftsandel for populir-

press, procent 0,57 | 0,51 0,61 0,56 0,48 0,31 0,47

bekriftas av tabell 7 och att frdgan 4r, vilken matematisk form funktionen
har.

Det kan nu vara lampligt att introducera begreppet inkomstelasticitet
— 1 det foljande stundom forkortat E — som ett métt p& de konsumtions-
forandringar, vilka foljer av inkomstforandringar. Med E forstds kvoten
mellan den relativa konsumtionsforindringen och den relativa inkomst-
férandringen. Om t. ex. en inkomsthéjning pd 1 procent medfér, att
képen av populdrpress 6kar med 2 procent, blir E=2: 1, dvs. 2.2 Det &r
att marka, att om E ar storre dn 1 fir populdrpressen en vixande andel av
utgifterna vid inkomsthéjningar och en sjunkande andel vid inkomst-
sinkningar. Ar diremot E mindre 4n 1 sjunker utgiftsandelen nir in-
komsten stiger, liksom den stiger nir inkomsten sjunker.

Som nista steg 1 analysen antas, att inkomstelasticiteten dr konstant
efter hela inkomstskalan. Detta kan formaliseras till hypotesen, att efter-

1 Stringent matematiskt definierat giller elasticitetsbegreppet endast oiéndligt sma

Yd dl
férindringar; E = —Q eller o8 Q,
odyYy dlog Y




Diagram 24. Hushallens utgifter f6r populidrpress ar 1958 férdelade efter in-
komstklasser

Dubbellogaritmisk skala

Populirpressutgift
per ménad (kronor)

15
10
X
/‘

5 /

4 /

3 x

2

1 Inkomst per minad
300 500 1000 2000 3000 (kronor)

fragefunktionen for populdrpress har formen Q=a-Y?, dir a och E
(inkomstelasticiteten) 4r konstanter. Funktionen som ocksd kan skrivas
log Q=log a+E log Y &skidliggors bast i ett dubbellogaritmiskt dia-
gram.! I ett sidant diagram ticker lika stora relativa rorelser efter axlarna
samma avstind. (P4 ett vanligt linjart diagram 4r sdlunda avstindet fran
t. ex. 4o till 8o skalenheter fyra gdnger stérre an avstindet fran 10 till 20
skalenheter. Men ar skalan logaritmisk blir avstinden desamma, déarfor
att det 1 bagge fallen ror sig om en fordubbling eller 100-procentig 6k-
ning.) I ett dubbellogaritmiskt diagram blir funktionen Q =a- Y* en rit
linje, dar £ miter linjens lutning.

Pa den végrita axeln i diagram 24 har hushéllens méinatliga inkomster
avsatts och pid den lodrita deras méanatliga populirpressutgifter. Om
medelvirdena for de olika inkomstklasserna markeras erhalls en rad kryss,
som gér fran nedre vinstra till 6vre hogra hornet. Hur pass nira ansluter
sig nu dessa kryss till en rét linje? Med minsta kvadratmetoden har i dia-

1 Hir f6ljs den terminologi som foreslas i ¥. R. Riggleman: Graphic Methods for Pre-
senting Business Statistics, New York 1936, sid. 109.
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grammet en rit linje anpassats till kryssen. Den hogsta inkomstklassen
innefattas dock ej av linjen. En berikning dir den hogsta inkomstklassen
medtagits ger en ligre korrelationskoefficient.l

Den anpassade linjen har lutningen 0,93, vilket — om den far géillé
som efterfrigekurva — innebir en uppskattning av E till o,93. Ett nir-
mare studium av kryssens lagen i forhallande till linjen visar emellertid,
att avvikelserna framstér som systematiska. Frin den ligsta inkomstklas-
sen till inkomstklassen 700-899 kronor 6kar populdrpressutgifterna i
snabbare takt dn inkomsten, vilket reflekteras av en stigande utgiftsandel
i tabell 7. I detta intervall 4r med andra ord E storre dn 1. Dérefter
sjunker utgiftsandelen frin 0,61 i inkomstklassen 700-899 kronor till
0,31 i den hogsta inkomstklassen. I detta intervall &r E mindre 4n o,5.

Sammanfattningsvis kan sigas att hypotesen att hushallens populir-
pressutgifter dr en funktion av inkomsten inte vederliggs av budgetmate-
rialet. Daremot fés knappast stéd for antagandet om en for alla inkomst-
klasser konstant elasticitet; materialet indikerar att inkomstelasticiteten
sjunker ndr inkomsten Okar. Det ar uppenbart att inkomsten framstéir
som en sé viktig efterfrigefaktor, att den maste beaktas i grupperingar av
budgetmaterialet. Kanske skillnader i inkomster mellan olika hushills-
grupper kan helt eller delvis forklara de differenser i populirpresskopen
som diagram 273 visar?

Fragan ar nu i vilken utstrickning de funna efterfrigesambanden kan
betraktas som »rena» eller »sannay. De kanske stors av forhdllanden pa
utbudssidan och av vad som brukar kallas skiktningseffekter? Nedan
kommenteras de funna resultaten ur dessa tva aspekter.

Lisekretsanalyser ger klart besked om att det foreligger olikheter i
inkomstférdelningen mellan olika tidningars lasare. Detta kan ségas inne-
béra att for personer i ett visst inkomstintervall framstir ett annat sorti-
ment av tidningar som tinkbar lasning 4n for personer i ett annat in-
komstintervall. Den vardagliga iakttagelsen att folk med bestimda
litterdra krav inte annat #n i undantagsfall liser populdrpressnoveller
aterspeglar att det endast finns ett fital tidningar med novellmaterial,

1 Medelutgiften i den hégsta inkomstklassen piverkas ocksd av att konsumtionen
redovisas enligt leveransprincipen, vilket nirmare férklaras & sid. 137.

8 — 62153077 Sv. populdrpress 11 3



Diagram 25, Principillustration av skiktningseffekten
Dubbellogaritmisk skala
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som &r anpassat for denna grupp. Funnes ett storre utbud av litterért och
kulturellt inriktad populdrpress skulle ocksd konsumtionen darav oka,
dvs. en latent efterfrigan skulle realiseras. P4 andra konsumtionsomriden
— t. ex. beklidnad — har man funnit, att ett rikt differentierat sortiment
betyder mycket for att aktivera efterfrigan.! Diarmed 4r dock inte sagt,
att den orealiserade efterfrigan p4 litterdra tidningar 4r sa stor, att den
kan tankas goéra en utgivning 16nsam. Exemplet avser endast att vara
principiellt. I alla inkomstlagen terfinns stérre eller mindre grupper som
vid ett mer differentierat utbud skulle ha hogre konsumtion.
Skiktningsproblematiken kan enklast illustreras med ett exempel him-
tat frin ett annat konsumtionsomride, nimligen bostadsmarknaden. —
Det har visat sig att i samma inkomstklasser har tjanstemén i genomsnitt
storre hyresutgifter 4n arbetare. Vidare dr tjinsteménnen starkast repre-
senterade i de dvre inkomstskikten. Detta férhéllande gor att en inkomst-
elasticitet berdknad pd hela materialet blir hogre 4n de elasticiteter som
erhalls vid en uppspaltning pé olika socialgrupper, vilket diagram 25
illustrerar. Att en ligre inkomstelasticitet dn for olika delgrupper kan
fis for samtliga hushill, visar principdiagrammet 6ver bokutgifternas
inkomstberoende inom skilda &ldersgrupper. — P34 motsvarande sitt

1 Se bland annat R. Bentzel et al.: Den privata konsumtionen i Sverige 1931-65,
Stlm 1957, kap. 6.
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skall 1 fortsattningen undersékas om det for hela budgetmaterialet funna
inkomstberoendet for populdrpressutgifterna stors av nagra skiktnings-
effekter.

En intressant effekt uppstir genom ett positivt samband mellan hus-
héllsstorlek och inkomst. Hushéllen i den hogsta inkomstklassen hade i
genomsnitt mer dn dubbelt si manga medlemmar som hushillen i den
lagsta inkomstklassen (tabell 7). Om i varje inkomstklass populdrpress-
utgiften divideras med antalet hushéllsmedlemmar erhills populdrpress-
utgiften per capita. Denna 6kade helt f6ljdriktigt i betydligt lingsammare
takt 4n populdrpressutgiften per hushill; frin 1: 13 kronor i den ligsta
till 2: 08 kronor i den hogsta inkomstklassen. Hur beridkningarna paverkas
av den varierande forekomsten av barn i olika inkomstklasser behandlas

1 ndsta avsnitt.

POPULARPRESSUTGIFTERNAS BEROENDE AV
HUSHALLSTYPEN

I foreliggande avsnitt studeras populdrpressutgifternas storlek inom tre
hushéllstyper; hushéill med barn, makar utan barn och 6vriga hushill.l
Det ir speciellt barnhushéllen som intresserar. Dessa hushill hade en
storre andel av populirpressutgifterna 4n av hushillsantalet (diagram 23).
Gruppen barnhushill hade en frin 6vriga hushall avvikande storleks- och
inkomststruktur. Frigan 4r om effekterna av nimnda férhéllanden kan
uppskattas.

Av diagram 26 framgir att for barnhushéllen i de lagsta inkomstklas-
serna hade populdrpressutgiften hog inkomstelasticitet. Detta dterspeglas
i en nastan férdubbling av utgiftsandelen frin den ligsta inkomstklassen
— 0,39 procent — till inkomstklassen 700-899 kronor — 0,76 procent.
Direfter var den absoluta utgiften fér populdrpress praktiskt taget kon-
stant och utgiftsandelen f6ll. For gruppen makar utan barn ir antalet
observationer for fa for att tillita ndgra sikra slutsatser. Genom samman-

slagning av de 202 hushéllen i de tre hogsta inkomstklasserna erhills en ny

1 Till gruppen hushéll med barn har hinférts savil makar som ensamstiende med
barn — 16 ar och yngre — och/eller studerande ungdom i aldern 17 till 21 ar.
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Diagram 26. Hushdllens utgifter fér populidrpress &r 1958 férdelade efter
hushéallstyp och inkomst
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grupp med en genomsnittlig ménadsutgift for populdrpress pi 5: 50
kronor. Medelinkomsten blir 1 400 kronor. Den pé detta sitt framriknade
positiva samvariationen mellan inkomst- och populédrpressutgift ar sta-
tistiskt sikerstilld. Inkomstkansligheten dr dock ldgre 4n for barnhus-
héllen. Gruppen ovriga hushall uppvisar slutligen en inkomstelasticitet
pa nirmare 1.

S& néigra iakttagelser om hushéllsstorlekens betydelse. Hushéllstypen
makar utan barn har definitionsmaissigt tvd medlemmar per hushall.
Populérpressutgiftens kinslighet for inkomstférandringar blir alltsd den-
samma oberoende av om populirpressutgiften riknas per hushill eller
per hushillsmedlem. Den genomsnittliga familjestorleken for gruppen
ovriga hushill 6kade starkt med stigande inkomster. I hogsta inkomstklas-
sen hade hushéllen mer #n tre ginger fler medlemmar 4n i den ligsta in-

komstklassen. Populédrpressutgiften per hushallsmedlem steg foljaktligen
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Tabell 8. Hushallens manatliga utgifter fér populdrpress ar 1958 iordelade
efter hushallstyp och inkomst

Inkomstklass
Hushallstyp Samtliga
—499 |500-699(700-899| goo-1199 | 1200-1599 | 1600~

Hushill med barn
Antal hushall i under-

sokningen 8o 231 200 389 257 270 1517
Antal hushall, uppriknat

tal 725 | 2281 | 3014 4248 2511 2398 | 15177
Antal personer per

hushall 3,3 3,6 3,7 3,8 4,0 4,0 3,8
Inkomst per hushall,

kronor 378 6os 789 1039 1368 2 525§ 1182
Populirpressutgift per

hushall, kronor 1:46 | 3:73 5: 97 5: 86 6: 58 7: 23 5: 69
Populirpressutgift per

hushallsmedlem, kronor | 0: 44 | 1:04 1: 60 1: 53 1: 64 1: 80 1: 49
Utgiftsandel fér populir-

press, procent 0,39 | 0,62 0,76 0,56 0,48 0,29 0,48
Makar utan barn
Antal hushall 1 under-

sdkningen 168 116 87 100 64 38 573
Antal hushall, uppriknat

tal 2373 | 1577 | 1280 1734 1126 654 | 8744
Antal personer per

hushall 2,0 2,0 2,0 2,0 2,0 2,0 2,0
Inkomst per hushall,

kronor 367 596 789 1017 1359 2 607 894
Populirpressutgift per

hushall, kronor 2:24 | 2:04 | 4:15% 5: 36 5:75 5:52 3: 80
Populirpressutgift per

hushallsmedlem, kronor | 1: 12 | 1:02 2: 08 2: 68 2: 88 2: 76 1: 90
Utgiftsandel fér populir-

press, procent 0,61 | 0,34 0,53 0,53 0,42 0,21 0,42
Ovriga hushall
Antal hushall i under-

sokningen 364 246 230 304 236 216 1596
Antal hushill, uppriknat

tal 5965 | 3383 | 2326 2791 2192 2 124 | 18781
Antal personer per

hushall L3 1,7 2,1 3,1 3,7 4,2 2,3
Inkomst per hushall,

kronor 307 591 793 1 040 1373 2 672 919
Populérpressutgift per

hushall, kronor 1: 76 | 3:03 3:78 6: 03 6: 82 9: 65 4: 36
Populdrpressutgift per

hushallsmedlem, kronor | 1:35 | 1:81 1: 78 1: 94 1: 85 2: 28 1: 86
Utgiftsandel fér populir-

press, procent 0,57 | 0,51 0,48 0,58 0,50 0,36 0,47
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betydligt ldngsammare med inkomsten dn populdrpressutgiften per hus-
hall (tabell 8).

Barnhushéllens popularpressutgifter per ldskunnig medlem blir for hela
gruppen 1: 89 kronor.! Motsvarande tal for makar utan barn var 1: 9o
kronor och for vriga hushill 1: 86 kronor. Om sedan ytterligare omrak-
ningar gors, s att t. ex. barn ialder 7-15 4r i forhallande till de som 4r
aldre ges vikten o,5 — dvs. betraktas som halva populidrpresskonsumen-
ter — blir barnhushéllens populdrpresskonsumtion per capita avsevirt
hogre dn 1: 89 kronor.2 — Det 4r inte osannolikt att populdrpresskonsum-
tionen till stor del kan betraktas som individuell. Budgetmaterialet tilliter
emellertid inte en analys efter sidana linjer. Hushallet 4r konsumentenhet
och varken inkomster eller populédrpressutgifter har relaterats till enskilda
personer.

Inledningsvis frigades efter orsakerna till att de skilda hushallstyperna
visade sig ha olika andelar av antalet hushall och utgifterna fér populir-
press. Endast ett mycket tentativt svar kan ges pd basis av levnadskost-
nadsundersbkningen. Hushillsstorlek och inkomst framstir som tva
viktiga faktorer. Med stigande inkomst foljer dels storre hushill, dels
vixande utgifter for populdrpress. Antalet hushdllsmedlemmar vixer
dock relativt sett ldngsammare 4n populdrpressutgiften. For alla hushélls-
typer foreligger dirfor en positiv korrelation mellan inkomst och populir-
pressutgift per capita. Nar det t. ex. giller att forklara varfor barnhushél-
len svarar for en relativt stor andel av populdrpressutgifterna méste man
beakta inkomstfordelningen. Cirka 60 procent av barnhushillen hade en
inkomst 6verstigande goo kronor per minad. Motsvarande andel for de
bida andra grupperna tillsammans var ungefir 40 procent. Men dirutéver
hade de olika hushéllstyperna skilda dldersstrukturer.

Gruppen 6vriga hushill 4r mycket heterogen. Den bestir bland annat

av bide ungdomar med egen bostad och ensamstiende pensionirer.

1 Som icke liskunniga betraktas barn som #r sex ar och yngre. Berikningen utgir
ifran att proportionen barn i dessa aldrar var densamma bland budgetundersékningens
hushall som 1 hela riket.

2 Nir det giller livsmedel brukar man t. ex. ta hiinsyn till mins, kvinnors och barns
olika energibehov och ligga en kaloriskala som grund f6r beridkning av antalet konsument-
enheter.
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Makar utan barn terfinns inom alla 8ldrar frin cirka 20 &r och uppét.
Barnfamiljerna ar mer koncentrerade till ett tringre aldersintervall i de
aktiva dren. Med hénsyn till att hushallens inkomster varierar efter 4ldern
finns motiv att undersdka, om det ovan konstaterade inkomstberoendet

for populdrpressutgifterna helt eller delvis kan tinkas vara en &lders-

effekt.

POPULARPRESSUTGIFTERNAS BEROENDE AV ALDERN

Olika lasekretsanalyser indikerar, att dldre personer laser mindre populir-
press dn yngre.! Den hogsta dldersgruppen i diagram 23 svarade ocksi
for en mindre andel av populdrpressképen dn av hushillsantalet. Med
hinsyn till de pagdende forskjutningarna i befolkningens aldersstruktur
— den s. k. férgubbningen — ter det sig angelaget att med hjilp av bud-
getmaterialet soka fa frigan om dlderns inverkan belyst.

I tabell g dterges siffror for hushallen i 1958 4rs levnadskostnadsunder-
s6kning uppdelade i tre &ldersklasser; 39 ar och yngre, 40-59 ar samt 60
ar och idldre. Indelningsgrunden ar hushéllsforestindarens alder. Nir
det giller gifta par har i de flesta fall mannen betraktats som hushalls-
forestdndare, vilket frin foreliggande undersoknings horisont ér att be-
klaga. Av det pa tabell g baserade diagram 27 framgar, att de ildsta
hushéllen har den hogsta inkomstelasticiteten. Olikheter i inkomstfor-
delningen gor det emellertid svirt att jamféra &ldersgrupperna. En stor
del av de dldsta hushéllen var pensiondrshushéll. Cirka 12 procent av de
hushall diar hushéllsférestindaren var yngre dn 6o &r hade inkomster
understigande 500 kronor per ménad. Motsvarande tal for de aldsta hus-
héllen var 46 procent.

For att medge en ur statistisk synpunkt mer tillfredsstallande jamforelse
har tabell 10 konstruerats. Budgetmaterialet har déir uppspaltats i enbart
tva inkomstklasser. Grinsen har dragits vid goo kronor.

Mellan de tva ligre aldersgrupperna foreldg inga statistiskt sékerstallda
skillnader. Inkomstelasticiteten framstir som betydligt ligre an 1. De
dldsta hushallen reagerade betydligt starkare for inkomstindringar. I

! Se bland annat Lisekretsundersdkningen 1960, utgiven av Vectu, Stlm 1960.
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Tabell 9. Hushéllens mdnatliga utgifter fér populirpress ar 1958 fsrdelade
efter hushallsiérestdndarens alder och inkomst

Hushallsforestandarens Inkomstklass
slder Samtliga
—499 [500-699|700-899| goo-1199 | 1200-1599 | 1600-

-39 ar
Antal hushall i under-

sokningen 97 167 211 260 176 154 | 1065
Antal hushall, uppriknat

tal 1325 | 2104 | 2480 3016 1932 1478 | 12335
Antal personer per

hushall 1,8 2,5 2,9 3,3 3.4 3.4 3,0
Inkomst per hushall,

kronor 389 507 790 1035 1370 2841| 1110
Populirpressutgift per

hushall, kronor 2:27 | 4:10 4: 41 5: 91 5: 88 5: 76 4: 89
Populirpressutgift per

hushallsmedlem, kronor | 1: 29 | 1: 61 1: 52 1: 77 1:71 1: 70 1: 65
Utgiftsandel fé6r populir-

press, procent 0,58 | 069 | 0,56 0,57 0,43 0,20 0,44
40-59 &r
Antal hushaill i under-

sokningen 191 259 295 429 303 315| 1792
Antal hushall, uppriknat

tal 2330 | 2704 | 2910 | 4546 3092 3127 18 709
Antal personer per

hushall 1,8 2,5 3,0 324 3,7 4,1 3,2
Inkomst per hushall,

kronor ) 347 6os ~89 1034 1362 2466 1142
Populirpressutgift per

hushall, kronor 1:32 | 3:20 5: 48 5: 56 6:73 8: 08 5:29
Populirpressutgift per

hushéllsmedlem, kronor | 0: 72 | 1:27 1: 83 1: 65 1: 82 1: 96 1: 66
Utgiftsandel for populir-

press, procent 0,38 | 0,53 | 0,69 0,54 0,49 0,33| 0,46
60— ar
Antal hushall i under-

sokningen 324 167 101 104 78 55 829
Antal hushall, uppriknat

tal 5408 | 2433 1230 I211 805 571 | 11658
Antal personer per

hushall 1,5 2,0 2,3 2,6 2,8 3,5 2,0
Inkomst per hushall,

kronor 306 587 793 1 040 1 388 2 668 683
Populirpressutgift per

hushill, kronor 1:99 | 1:94 | 4:23 6: 55 7: 19 13: 40 3: 61
Populirpressutgift per

hushéllsmedlem, kronor | 1: 30 | ©o: 98 1: 86 2: 56 2: 53 3: 82 1: 80
Utgiftsandel for populir-

press, procent 0,65 0,33 0,53 0,63 0,52 0,50 0,53

120




Diagram 27. Hushdllens utgifter f6r populédrpress &r 1958 fordelade efter hus-
hallsférestandarens &lder och inkomst

Dubbellogaritmisk skala
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den hogre inkomstklassen hade de en signifikant storre populérpress-
utgift én de andra dldersgrupperna. Det ar dérvid att mérka, att de dldsta
hushéllen i genomsnitt ocksi hade firre medlemmar, namligen 2,9 per-
soner mot 3,4 i gruppen —39 dr och 3,7 i gruppen 40-59 ar.

Tabell 10. Hushallens maéanatliga utgifter f6r populdrpress ar 1958 férdelade
efter hushallsférestdndarens dlder och tvd inkomstklasser

Genomsnittsvirden i kronor per hushall

Inkomstklass
Hushallsfore- -899 900—
standarens alder Ponuls Populd
opuldrpress- opulidrpress-
utgift Inkomst utgift Inkomst
-39 ar 3: 82 631 5: 87 1551
40-59 » 3:48 597 6: 63 1544
60— 2;28 447 8: 26 1 508
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Slutsatsen av det foregdende blir, att sedan hinsyn tagits till inkomst-
forhdllanden och familjestorlek kvarstir i inkomstskalans nedre halft
inga signifikanta skillnader i populdrpressutgift mellan olika &lders-
grupper. I de hogre inkomstklasserna hade de éldsta hushéllen de hogsta
utgifterna fo6r populdrpress.

Till dessa resultat kan den kommentaren knytas, att de dldsta hushéllen
sannolikt hade den storsta spridningen i friga om formell utbildning.
Dirtill kan utbildningen férmodas vara starkt korrelerad med inkomsten.
Detta forhdllande bor medverka till en hog inkomstelasticitet for kultur-
konsumtion. En specialbearbetning av levnadskostnadsundersokningen
med avseende pd bokkdpen visade ocksd, att de dldsta hushéllen hade en
mycket hogre inkomstelasticitet for bokutgifter 4n Gvriga dldersgrupper.
Det ir omdjligt att utan nirmare undersokningar bedéma effekterna av
att de aldsta hushillen dels har sirskilt mycken fritid, dels rymmer
ménga personer med av olika skil nedsatt 1asférméga. Eftersom den nedre
aldersgriansen dragits vid 6o ar fanns det bland de 4ldsta hushéllen en hel
del i forvarvslivet aktiva personer. Det kan vara dessa som sétter sin prigel
pé de hogsta inkomstklasserna. De édldsta hushéllen hade patagligt hoga
populédrpressutgifter under &rets sista ménader. Detta torde bero pa att
de girna utnyttjar det bekvima och billiga satt att erhilla sin tidningar,
som prenumerationen erbjuder. I friga om dagstidningar har levnads-
kostnadsunderskningen skilt pd prenumeration och 16snummerkdp. De
aldsta hushallen visar sig ddrvid utnyttja prenumeration i storre utstrick-
ning 4n 6vriga dldersgrupper. De aldsta hushallen kan sagas fa »mera tid-
ning» for sina pengar 4n 6vriga hushall.

POPULARPRESSUTGIFTERNAS BEROENDE AV
YRKESSTALLNINGEN

I olika sammanhang har framh4llits betydelsen av att populirpresskon-
sumtion ar en intellektuell sysselsittning. Detta innebér att (ut)bildning
kan férmodas vara en efterfrigefaktor vird att uppmirksammas. Levnads-
kostnadsundersokningen medger dock inget specialstudium dirav. Pa

grund av stark positiv samvariation mellan utbildning och inkomst 4r det
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tankbart att populirpressképens inkomstkénslighet, sidan den hir registre-
ras, delvis 4r en utbildningseffekt. Man kan naturligtvis tinka sig att ut-
bildningsnivén i huvudsak inte pverkar populdrpresskopens storlek utan
endast inriktningen pi olika tidningar. Undantag fran en dylik regel
skulle i sa fall hushillen med den hogsta (ut)bildningsnivin utgéra. De
ar kritiskt instillda till vad de ldser och accepterar endast ett fital av de
existerande tidningarna. Men samtidigt 4r gruppen alitfor liten for att
kunna bilda en bérkraftig marknad. Det 16nar sig inte med ett differentie-
rat utbud av fér den sirskilt avpassade tidningar. I detta fall kan man siga
att utbildningen medverkat till restriktivitet i de totala képen av popular-
press.t

Yrkesstallningen dterspeglar i betydande utstrickning en persons in-
tellektuella kvalifikationer. Tyvirr méiste emellertid foreliggande studie
ske i sd grova kategorier, att virdet av den nedgér betydligt. Hushallen har
spaltats upp 1 fyra grupper: foretagare-, tjinstemanna-, arbetar- och évriga
hushéll. Den sista gruppen bestir huvudsakligast av pensionirer. Det ar
fréga om en ganska konventionell och godtycklig indelning. Man behéver
bara tinka pd den gamla tvistefrigan om ett affirsbitrade 4r att anse som
arbetare eller tjinsteman. Sisom variabler i en undersokning av utgifter
for populdrpresslasning blir darfor foretagare-, tjinstemanna- och ar-
betarbegreppen, sirskilt i de ligsta inkomstklasserna, ganska tvivelaktiga.

Tjinstemanna- och arbetarfamiljerna svarade fér 63 procent av antalet
hushall och 71 procent av populdrpressutgifterna, vilket framgir av
diagram 23. I detta diagram har foretagarna delats upp i jordbrukare och
ovriga foretagare. Underlaget tillater inte en redovisning pd inkomstklas-
ser enligt denna mall, varfor foretagarna slagits samman till en grupp 1
tabell 11 och diagram 28.

Av analoga skal till de i féregiende avsnitt anférda dterges dven hir
en mer koncentrerad siffersammanstillning. Tabell 12 visar populir-
pressutgifterna efter yrkesstillning och tvd inkomstklasser.

Gruppen 6vriga kan snabbt avfirdas ur diskussionen. Vad som i fore-
gdende avsnitt sades om de #ldsta hushallen, har full tillimpning. Det
ar ndmligen 1 huvudsak friga om samma hushill. Vidare foreldg inga

! Detta har tidigare berérts & sid. 113.
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Diagram 28. Hushdllens utgifter fér populirpress a&r 1958 fordelade efter
yrkesstidllning och inkomst
Dubbellogaritmisk skala
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signifikanta skillnader mellan foretagare och tjanstemén. Den enda pé-
tagliga avvikelsen frin det allmidnna monstret foretedde arbetarhushéllen
med inkomster 6verstigande goo kronor per manad. Medelinkomsten for
nimnda hushall uppgick till 1 394 kronor och populirpressutgiften till
7: — kronor. Det genomsnittliga antalet medlemmar var stérre dn vad som
gallde for tjanstemannahushaillen men farre an vad som gallde for fore-
tagarhushéllen.

Det ligger utanfér denna undersknings kompetensomrade att stka
forklara de bittre avlonade arbetarfamiljernas benigenhet att képa popu-
larpress. Det dr troligt att hushillets storlek och icke ekonomiska variabler
spelar stor roll. Se dven avsnittet om bilinnehavets betydelse 4 sid. 131 ff.
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efter yrkesstidllning och inkomst

Inkomstklass
Yrkesstillning s00— |700- |g9oo— [1zoo— 6 Sl";‘tg];t
749917 699 | 899| 1109| 1599|100

Foretagare
Antal hushall i undersékningen | 202 257 301 346 229 197 | 1532
Antal hushaill, uppriknat tal 1554 ({1543 |1522 1543 |1014 | 064 | 8140
Antal personer per hushall 2,1 3,2 3,5 3,9 4,0 4,8 3,5
Inkomst per hushall, kronor 345 590 794 | 1032 (1371 |2533 993
Populirpressutgift per hushall,

kronor 0:79 | 2:14 | 5:64 | 4:91 | 6:70 | 7:32 | 4:24
Populdrpressutgift per hushalls-

medlem, kronor 0:37 | 0:66 | 1: 61 | 1:27 | 1:68 | 1:54 | 1:22
Utgiftsandel for populdrpress,

procent 0,23 | 0,36 | 0,71 | 0,48 | 0,49 | 0,29 0,43
Tjdnstemin
Antal hushall i undersékningen 41 70 75 150 157 222 715
Antal hushall, uppriknat tal 735 | 1260 | 1287 | 2385 (2060 |2517 10244
Antal personer per hushall 1,2 1,7 2,0 2,7 3,1 3,6 2,7
Inkomst per hushill, kronor 366 591 791 | 1036 | 1362 (2641 | 1362
Populirpressutgift per hushall,

kronor 2:59 | 4:12 | 3:47 | 4:83 | 5:83 | 7:48 | 5:26
Populirpressutgift per hushalls-

medlem, kronor 2:13 | 2:41 | 1:71 | 1:79 | 1: 87 | 2:10 | 1:96
Utgiftsandel fér populirpress,

procent 0,71 | 0,70 | 0,44 | 0,47 | 0,43 | 0,28 | 0,39
Arbetare
Antal hushall i undersékningen| 135 193 197 254 152 89 | 1020
Antal hushall, uppriknat tal 2427 |3 119 [3220 | 4092 |2420 |1409 |16 687
Antal personer per hushall 1,8 2,4 3,0 3,4 3,7 3,9 3,0
Inkomst per hushall, kronor 370 611 788 | 1037 | 1373 | 2469 982
Populérpressutgift per hushall,

kronor 2:13 | 3:68 | 5:30 | 6:51 | 7:04 | 8:39 | s5:134
Populirpressutgift per hushalls-

medlem, kronor 1:21 | 1:52 | 1:79 | 1:89 | 1:92 | 2:17 | 1:%79
Utgiftsandel fér populédrpress,

procent 0,57 | 0,60 | 0,67 | 0,63 | 0,51 | 0,34 | 0,54
Ovriga
Antal hushall i undersékningen | 234 73 34 43 19 16 419
Antal hushéll, uppriknat tal 4347 | 1319 591 753 335 286 | 7631
Antal personer per hushall 1,5 1,8 2,1 2,6 3,0 3,3 1,8
Inkomst per hushill, kronor 293 576 | 788 | 1027 | 1366 |3 o022 602
Populérpressutgift per hushall,

kronor 1:97 | 1:53 | 3:36 | 7:04 | 6:33 | 13:08 | 3:11
Populidrpressutgift per hushalls-

medlem, kronor 1:33 | 0:86 | 1:60 | 2:75 | 2:09 | 4:00 | 1:71I
Utgiftsandel fér populérpress,

procent 0,67 | 0,27 | 0,43 | 0,69 | 0,46 | 0,43 0,52




Tabell 12, Hushillens ménatliga utgifter f6r populdarpress ar 1958 férdelade
efter yrkesstillning och tva inkomstklasser

Genomsnittsvirden i kronor per hushall

Inkomstklass
Hushallsférestédndarens -899 900
yrkesstillning
Populirpress- Inkomst Populirpress- Inkomst
utgift utgift
Foretagare 2: 84 575 6: 09 I 541
Tjanstemin 3: 52 619 6: 08 1713
Arbetare 3: 84 609 7: 00 1394
Ovriga 2: 01 399 8: 12 1525

POPULARPRESSUTGIFTERNAS BEROENDE AV
BOSATTNINGSORTEN

Alltefter var hushéallen bor ar det littare eller svdrare for dem att kunna
kopa losnummer av populidrpress. Men i stort sett ar kiosker, tobaks-
affarer och andra forsiljningsstallen si spridda, att det r relativt fa hus-
héll som behéver vidta betydande anstalter for att erhélla tidningar. Och
for prenumeranterna kan man helt bortse frin distributionssidan. Att
ett sdrskilt avsnitt dgnats it bosittningsorten som eventuell efterfrige-
variabel beror inte s mycket pd att populdrpressen kan vara mer eller
mindre littitkomlig pd olika platser, utan pi att tillgingen till andra
rekreationsalternativ kan tidnkas variera med bosittningsorten. Bibliotek,
bokhandlare, biografer, teatrar etc. bor vara lattillgéngligare for befolk-
ningen 1 titorterna an for landsbygdsbefolkningen. Det forefaller sdlunda
inte otroligt, att hushdll inom skilda agglomerationsgrader har olika
benigenhet att kopa populdrpress.

Har laboreras med tre agglomerationsgrader, niamligen storstider
(Stor-Stockholm, Stor-Géteborg och Malmo), Gvriga stader och kopingar
samt §vriga kommuner. Resultaten sammanfattas i tabell 13 och diagram
29.

Med undantag for den lagsta inkomstklassen ligger populdrpressut-
gifterna vil samlade. Storstadshushillens hogre utgifter i den ligsta in-
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Tabell 13. Hushéillens ménatliga utgifter f6r populdrpress ar 1958 fordelade
efter bosdttningsort och inkomst

Inkomstklass
o Samt-
Bosittningsort _ 500- | 700- goo— [1200- | . | liga
49917 699 | 809| 1199 1599
Storstider

Antal hushall i undersékningen 64 92 83 142 145 173 699
Antal hushall, uppriknat tal 1164 | 1715 [1383 |2316 |1963 [2189 |10730

Antal personer per hushall 1,2 1,8 2,0 2,8 3,1 3,6 2,6
Inkomst per hushall, kronor 345 592 8o1r [1041 |1377 |2703 | 1253
Populirpressutgift per hushall,

kronor 3:66 | 3:01 | 3:88 | 5:81 | 6:98 | 8:12 | 5:57
Populédrpressutgift per hushills-

medlem, kronor 3114 | 1:67 [ 1:93 | 2:08 | 2:25 | 2:23 | 2:15
Utgiftsandel fér populirpress,

procent 1,06 | o,51 | 0,48 | 0,56 | 0,51 | 0,30 | 0,44

Ovriga stider o. képingar
Antal hushéll i undersékningen | 166 | 143 | 161 | 239 [ 166 | 138 | 1013
Antal hushall, uppriknat tal 3111 |2367 [2608 [3713 |2310 [1594 |15703

Antal personer per hushall 1,5 2,0 2,6 3,1 3,4 3,6 2,6
Inkomst per hushall, kronor 338 508 | 790 | 1033 |1361 |2435 980
Populérpressutgift per hushall,

kronor 1:98 | 3:20 | 5:26 | 5:90 | 6:37 | 7:04 | 4:79
Populérpressutgift per hushalls-

medlem, kronor 1:35 | 1:60 | 1:99 | 1: 87 | 1: 87 | 1:96 | 1:82
Utgifisandel foér populiirpress,

procent 0,59 | 0,53 | 0,67 | 0,57 | 0,47 | 0,20 | 0,49

Ovriga kommuner
Antal hushall i undersékningen | 382 | 358 | 363 | 412 | 246 | 213 | 1974
Antal hushill, uppriknat tal 4788 |31509 [2629 (2744 | 1556 |1393 |16 269

Antal personer per hushall 1,9 2,9 3,4 3,8 4,1 45 3,1
Inkomst per hushall, kronor 317 598 | 784 1032 | 1367 |2610 865
Populdrpressutgift per hushall,

kronor 1:34 | 2293 | 4:95 | 5:72 | 6:13 | 8:93 | 4:08
Populdrpressutgift per hushélls-

medlem, kronor 0:%71 | 1:01 | I:44 | I:52 | 1: 49 | 2:00 | I:32
Utgiftsandel fér populirpress,

procent 0,42 | 0,49 | 0,63 | 0,55 | 0,45 | 0,34 | 0,47

127



Diagram 29. Hushllens utgifter for populdarpress ar 1958 férdelade efter
bosittningsort och inkomst
Dubbellogaritmisk skala

Populirpressutgift
per ménad (kronor)

15
10
a
X
X o
]
5 8
4
x X
3
lro
(=]
1
300 500 1000 2000 3000

Inkomst per manad (kronor)
X Storstider
O Ovriga stider o. képingar

O Ovriga kommuner

komstklassen ér ej statistiskt sikerstillda. Med hénsyn till den entydiga
bilden har nigon sammanslagning av inkomstklasserna till stérre aggregat
ansetts onodig. De i diagram 29 dtergivna differenserna kan praktiskt taget
helt forklaras med hinvisning till inkomstférhéllandena.

En ytterligare aspekt pa popularpresskonsumtion contra boséttningsort
ar den lokala fordelningen av tidningskopen. Denna friga behandlas i
annat sammanhang (sid. 65 ff. och 166 ff.).

POPULARPRESSUTGIFTERNAS BEROENDE AV
HUSTRUNS SYSSELSATTNING

Hustrun i vart fjiarde aktenskap hade forviarvsarbete dr 1958, och ménga
anser, att denna andel kommer att stiga i framtiden. Alldenstund hust-
runs forvirvsarbete kan tdnkas aterverka pa familjens fritidsvanor, ir
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Tabell 14. Hushéllens maénatliga utgifter 1 r populidrpress ar 1958 férdelade
efter hustruns sysselsidttning och inkomst

Inkomstklass

Hustruns sysselsittning soo- |700- |goo- |1200- Sle;rgr;t-

600—
699 | 899| 1199 1599 *°°

—499

Hustrun har ej forvirvsarbete
Antal hushéll i undersdkningen | 252 376 422 547 366 344 | 2 307
Antal hushall, uppriknat tal 2963 |3737 4024 | 5269 |3310 |2809 |22 112

Antal personer per hushall 2,4 3,0 3,4 3,6 3,9 4,2 3,4
Inkomst per hushall, kronor 373 599 | 790 |1035 |1370 |2516 | 1066
Populirpressutgift per hushaill,

kronor 2:02 | 2087 | 5:33 | 6:01 | 6:77 | 7277 | 5:16
Populédrpressutgift per hushalls-

medlem, kronor 0:84 | 0:95 | 1:58 | 1:67 [ 1:73 | 1:83 | 1:50
Utgiftsandel foér populirpress,

procent 0,54 | 0,48 | 0,68 | 0,58 | 0,49 | 0,31 0,48

Hustrun har férvirvsarbete
Antal hushall i undersékningen 20 27 51 130 133 138 499

Antal hushall, uppriknat tal 337 416 827 |2020 | 1847 | 1801 | 7248
Antal personer per hushall 2,4 3,0 2,8 3,1 3,3 3,5 3,2
Inkomst per hushall, kronor 373 618 | %94 |1044 |1372 [2619 | 1435
Populdrpressutgift per hushaill,

kronor 1:86 | 4:40 | 4:53 | 6:32 | 6:79 | 7:49 | 6:21
Populirpressutgift per hushalls- :

medlem, kronor 0:77 | 1:49 | 1: 61 | 2:04 | 2:08 | 2: 13 | 1:96
Utgiftsandel f6r populirpress,

procent 0,50 | o1 | 0,57 | 0,61 | 0,49 | 0,29 | 0,43

Ovriga hushall
Antal hushall i undersékningen 340 190 134 116 58 42 880
Antal hushall, uppriknat tal 5763 |3088 | 1769 1484 | 672 | 3566 (13342

Antal personer per hushall 1,2 1,4 1,6 2,2 2,1 3,0 1,5
Inkomst per hushall, kronor 303 591 789 | 1023 1351 (2913 678
Populdrpressutgift per hushaill,

kronor 1:78 | 3:05 | 3:89 | 4:43 | 4:51 [10:79 | 3:27
Populirpressutgift per hushalls-

medlem, kronor Iigy | 2711 | 2047 | 2:05 | 2:15 | 3: 6o | 2:06
Utgiftsandel {or populirpress,

procent 0,59 | 0,52 | 0,49 | 0,43 | 0,33 | 0,37 | 0,47

Q — 62153077 Sv. populidrpress I 29



Diagram 30. Hushallens utgifter f6r popularpress ar 1958 fordelade efter
hustruns sysselsidttning och inkomst

Dubbellogaritmisk skala

Populirpressutgift
per ménad (kronor)
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300 500 1000 2000 3000

Inkomst per manad (kronor)

O Hustrun har ej forvirvsarbete
O Hustrun har fSrvarvsarbete

X Ovriga hushall

det motiverat att jaimfora populdrpressutgifterna i hushall dar hustrun
forvarvsarbetar med populdrpressutgifterna i hushdll dir hustrun ej
forvirvsarbetar. Ett rimligt antagande ir, att om hustrun arbetar utom
hemmet fir en stor del av hennes och eventuellt mannens kvills- och sén-
dagstid agnas 4t stidning, tvitt, somnad och andra hemsysslor, vilket
borde aterverka pd lasningen av populdrpress.

Tabell 14 och diagram 30 visar populdrpressutgifterna for tre kategorier
av hushéll. Férutom grupperna hushéll ddr hustrun har respektive inte
har foérvarvsarbete finns en grupp 6vriga hushéll som bland annat inne-
fattar de ensamstéende. Den sistnamnda gruppen var sirskilt starkt repre-
senterad i de tre lagsta inkomstklasserna; 8o procent av hushillen hade en
inkomst understigande goo kronor i minaden. Motsvarande andel i hus-

héllen dar hustrun inte forvirvsarbetade var 48 procent. Den genomsnitt-
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liga hushallsstorleken var storst for denna grupp, vilket beror pé att den
inkluderar manga barnfamiljer. Endast 22 procent av hushéllen med for-
varvsarbetande hustrur hade ldgre inkomst 4n goo kronor.

Inom de olika inkomstklasserna foreligger inga signifikanta skillnader
mellan hushall diar hustrun hade respektive inte hade férvarvsarbete.
Denna slutsats rubbas icke sedan inkomstklasserna med ett mindre antal
observationer slagits samman till storre aggregat. De olikheter som dia-
gram 23 visar kan hinféras till skillnader i inkomstférdelningen inom
grupperna. Man kan enkelt konstatera, att om en hemmafru bérjar for-
virvsarbeta 6kar familjens inkomster och dirmed familjens populédrpress-
utgifter. Denna effekt vager tyngre 4n det forhéllandet, att hustruns
mojligheter att sjalv disponera sin tid minskar.

POPULARPRESSUTGIFTERNAS BEROENDE AV
BILINNEHAYV

Efterkrigstiden har varit en genombrottsperiod for bilismen. 1946 fanns
cirka 140 ooo personbilar inregistrerade. Vid 4rsskiftet 1961/62 var an-
talet cirka 1,2 miljoner. Detta betydde ungefar 160 fordon per 1 000 in-
vanare. Sverige hade diarmed den hogsta biltitheten i Europa.

D4 bilen till stor del anvinds for rekreationsindamél ligger det néra
till hands att f6rmoda, att biligande familjer skall ha mindre tid f6r popu-
lirtidningsldsande 4n andra familjer. Ett utforligare resonemang om
denna fraga har forts 4 sid. 94. J. Wallander har vidare lanserat teorin, att
bildgarna ar ett ordentligt (nistan smésnalt) slikte.! De skulle visa stor
avhéllsamhet med smdutgifter av typen sétsaker och veckotidningar.
Detta slag av utgifter gdr — menar Wallander — »latt till stora pengar».
Aven enligt denna »skdtsamhetsteori» kan man forvinta, att biligarna har
laga utgifter fér populdrpress.

Enligt diagram 23 hade samtliga bilhushall 4r 1958 i genomsnitt hogre
populdrpressutgifter 4n de billosa hushéllen. Tabell 15 indikerar, att detta

forhillande kan ses som en effekt av inkomstfordelningen inom de béda

v ¥. Wallander: Studier i bilismens ekonomi, Stlm 1958, sid. 168. Det forhallandet
att Wallanders tes hir refereras innebir inget stillningstagande till dess rimlighet.
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Diagram 31. Hushdllens utgifter £6r populirpress ar 1958 fordelade efter bil-
innehav och inkomst
Dubbellogaritmisk skala
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grupperna. Trots att bildgarhushdllen i samtliga inkomstklasser hade det
storsta antalet medlemmar hade de genomgéiende ligre populdrpress-
utgifter.! Det 4r dédrvid att mérka, att antalet observationer &r stort.
Nistan vart tredje hushall i budgetundersokningen hade bil. En grafisk
skattning ger for de billosa hushéllens del en inkomstelasticitet pa ungefir
0,9 (diagram 31). En motsvarande operation for bilhushillen ger ett klart
lagre virde. Om de hogsta inkomstklasserna exkluderas stiger elasticitets-
koefficienten betydligt for hushéllen med bil.

For att erhélla 4nnu storre grupper och dirmed 6ka sikerheten i be-
démningen har tabell 16 konstruerats. I den légre inkomstgruppen hade
hushallen med respektive utan bil ungefir samma benigenhet att képa
populdrpress. Utgiftsandelen var for bildgare 0,49 procent och for icke

1 Manga bilister var medlemmar i olika motororganisationer, vilka som en medlems-
férman tillhandahéll en tidning. Dessa tidningar som i viss man kan kallas informativ
populdrpress inkluderas inte i posten populdrpress i levnadskostnadsundersékningen.
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Tabell 15. Hushillens ménatliga utgifter f6r populdrpress ar 1958 férdelade
efter bilinnehav och inkomst

Inkomstklass
Bilinnehav 500— |700- |9oo— [1200— Sl?gr;t-
499 7699 | " 899 | 1190| 1500| 0%
Bildgare
Antal hushall i undersékningen 95 179 264 401 322 355 | 1616
Antal hushaéll, uppriknat tal 831 [ 1496 |2198 | 3360 [2810 | 2922 |13 617
Antal personer per hushall 2,2 2,9 3,2 3,4 3,6 3,9 3,4
Inkomst per hushill, kronor 378 596 794 | 1048 | 1366 | 2808 | 1360
Populirpressutgift per hushall,
kronor 1:37 | 2:85 | 4:10 | 4:69 | 5:02 | 7:22 | 4:99
Populidrpressutgift per hushalls-
medlem, kronor 0:62 | 0:99 | 1:27 | 1:39 | 1: 66 | 1: 83 | 1:47
Utgiftsandel fér populirpress,
procent 0,36 | 0,48 | 0,52 | 0,45 | 0,43 | 0,26 0,37

Icke bildgare
Antal hushall i undersékningen | 517 | 414 | 343 392 | 235 169 | 2 070
Antal hushall, uppriknat tal 8232 | 5745 |4 422 |5413 [ 3019 | 2254 |29 085

Antal personer per hushaill 1,6 2,2 2,6 3,2 3,4 3,7 2,5
Inkomst per hushall, kronor 324 597 | 788 | 1027 | 1370 | 2320 842
Populirpressutgift per hushall,

kronor 1:91 | 3:08 | 5:22 | 6:52 | 7:06 | 9:03 | 4:59
Populirpressutgift per hushélls-

medlem, kronor 1:20 | 1:39 | 1: 98 | 2:06 | 2:06 | 2: 41 | 1:82

Utgiftsandel for populirpress,

procent 0,59 | 0,52 | 0,66 | 0,63 | 0,52 | 0,39 | 0,54

Tabell 16. Hushdllens manatliga utgifter f6r populdrpress ar 1958 fordelade
efter bilinnehav och tva inkomstklasser

Genomsnittsvirden i kronor per hushall

Inkomstklass
Bilinnehay 899 900~
Populérpress- Inkomst Populdrpress- Inkomst
utgift utgift
Bildgare 3:18 652 5: 88 1712
Icke biligare 3: 07 521 7: 20 1396
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bildgare 0,59 procent. I det hogre inkomstldget foreldg daremot vasentliga
skillnader. Hushallen med bil hade 316 kronor hogre genomsnittsinkomst
men I: 32 kronor ligre populdrpressutgift 4n hushallen utan bil. Bildgarnas
utgiftsandel hade gitt ned till 0,34 procent. Icke bildgares utgiftsandel var
0,52 procent. — Eftersom bilinnehav var mindre vanligt bland arbetar-
hushall 4n bland 6vriga hushéll, kan det delvis vara en dubbeleffekt av

yrkesstillning och bilinnehav som framtrider i tabellerna 12 och 16.1

SAMMANFATTNING

I korthet har bearbetningen av 1958 &rs levnadskostnadsunderskning
givit f6ljande huvudresultat.

Inkomsten framstir som en mycket viktig efterfragestyrande faktor.
Den pa hela materialet berdknade inkomstelasticiteten pé 0,9 stérs dock
av skiktningseffekter. Det finns vidare tecken, som tyder pd att med in-
komsten positivt samvarierande »dolda» faktorer — kanske utbildningen
— kan vara av betydelse for efterfrigan pi populdrpress.

Med &kat antal familjemedlemmar f6ljde st6rre bendgenhet att kopa po-
pulirtidningar. Aldre hushill hade en hog inkomstelasticitet nir det gillde
kop av populirpress. Arbetare med goda inkomster hade likasa en 1 for-
hillande till andra kategorier stark bendgenhet att kopa populdrpress.
En uppdelning av hushéllen efter bilinnehav visade, att bilhushéllen i de
hogre inkomstklasserna hade signifikant lagre utgifter f6r populdrpress dn
de billosa hushéllen. Delvis torde det i de sistndmnda fallen rora sig om
en dubbeleffekt, foranledd av att firre arbetare &n tjanstemin och fore-
tagare hade bil 4r 1958.

Inget framkom som tyder pd att bosittningsorten eller hustruns for-
varvsarbete skulle ha spelat ndgon vasentligare roll for storleken av hus-
hillens populirpressutgifter.

EXKURS OM 1958 ARS LEVNADSKOSTNADSUNDERSOKNING

I socialstyrelsens regi och under medverkan av statistiska centralbyrins ut-
redningsinstitut genomfordes under 1958 en stor s. k. levnadskostnadsunder-
s6kning. Dylika unders6kningar har sedan 1914 gjorts med lingre eller kortare

1 Se dven SOS, Hushallens konsumtion ar 1958, kap. 10.
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mellanrum. Den nirmast féregiende gjordes 1952. Avsikten med undersok-
ningarna #r att statistiskt kartligga konsumtionen inom hushallssektorn under
en kortare period, vanligen ett ar. Resultaten frin levnadskostnadsundersok-
ningarna har en vidstrickt anvindning. Sérskilt har de brukats i samband med
berikningarna av prisindex for konsumtionssektorns forbrukning. De anvinds
ocksé for att berikna effekten av olika socialpolitiska atgirder, for uppskatt-
ningar av den privata konsumtionen, for efterfrageanalyser etc.

I Hushallens konsumtion 4r 1958 har socialstyrelsen 1atit redovisa huvudre-
sultaten fran 1958 é4rs levnadskostnadsundersokning.?

Undersokningens uppliggning. For att medge uppskattningar av den
totala privata konsumtionen gjordes unders6kningen pa ett sannolikhetsurval
av hushéll. Den var upplagd som en kombinerad bokforings- och intervjuun-
ders6kning.

De tva typer av undersokningsmetoder, som anvinds vid budgetundersdk-
ningar — bokforings- respektive intervjumetoden — har bada sina fordelar
och nackdelar. Bokféringsmetodens storsta fordel ligger i att den erbjuder matt-
liga risker for minnesfel, dvs. att hushéllen helt enkelt glémmer bort en del av
sina utgifter. A andra sidan blir det girna ett starkt bortfall genom att ménga
hushall inte vill dtaga sig besviret att fora bok 6ver sina utgifter eller sa smaningom
trottnar. Vidare kan bokféringen som sadan medfora indirekta mitfel genom
att hushallen 4dndrar sina konsumtionsvanor, nir de genom bokforingen fir en
systematisk 6verblick av sin budget. Till intervjumetodens férdelar hor att
bortfallet kan hallas nere. Och indirekta maitfel uppkommer ej, emedan in-
tervjun utfors sedan inkopen redan ir gjorda. En nackdel med intervjumetoden
ar emellertid risken f6r minnesfel, vilket betyder mycket om intervjun avser att
ticka en lingre utgiftsperiod. — I 1958 érs levnadskostnadsunders6kning in-
samlades uppgifter om konsumtionen genom bokféring under en si kort
period som en minad. Vid intervjuer omedelbart fére bokforingsperiodens
boérjan insamlades data om hushillens sammansittning, bostadsforhéllanden
osv. I samband hirmed instruerades ocksé hushéllen hur bokforingen skulle ske.

Urvals- och undersokningsenhet var kosthushallet. Antalet utvalda hushll
var omkring 4 300 med systematisk Gverrepresentation for vissa typer av
jordbrukarhushall. Undersokningsaret — 10/1 1958-9/1 1959 — uppdelades
pé tolv perioder. Hushallen fordelades slumpmaissigt pa de tolv perioderna si
att cirka 375 hushéll avsags bli undersokta varje period. Oavslutade eller eljest

! Presentationen av 1958 &rs levnadskostnadsundersdkning foljer forfattarens re-
cension i Statistisk Tidskrift 1961:7 av Sveriges officiella statistik. Priser och konsumtion.
Hushallens konsumtion ar 1958. Stlm 1961.
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ofullstindiga bokforingar sokte man komplettera med intervjuer. Att perioderna
inte helt sammanféll med kalenderménaderna (forsta perioden omfattade sé-
lunda tiden 10/1-9/2 1958) berodde framforallt pa att man ville begrinsa ris-
kerna for att de ménadsavlonade hushéllen skulle stilla om sin konsumtion.
Detta sker nimligen litt om bokforingen borjar just de dagar ett storre belopp
stér till hushallens férfogande.

Genom att varje hushéll blott deltog en ménad i undersékningen kan det
antas att riskerna for bortfall och minnesfel hallits nere. Samtidigt underlittades
och forbilligades materialets bearbetning som f6ljd av en jamnare instrémning av
formulir. A andra sidan innebar den valda metoden att undersékningen maste
omfatta fler hushéll 4n om det gillt arsdata. Det kravs nimligen fler ménads-
observationer 4n arsobservationer for att t. ex. uppskrivningar till totaler for
hela riket skall kunna ske med en given tillforlitlighet.

Utgiftsposten»veckotidningar, tidskrifter». Populirpresskopen aterfinns
under en post kallad »veckotidningar, tidskrifter. Posten innefattar inte dagstid-
ningar, vilka redovisas separat. Diremot 4r avgrinsningen mot facktidskrifter
svavande. Det uppgiftslimnande hushéllet bestimde nidmligen sjalvt om en fack-
tidskrift skulle bokforas under rubriken »veckotidningar, tidskrifter» eller under
rubriken »skolbocker, facklitteraturs. Posten »veckotidningar, tidskrifters inne-
haller en del tidningar som av olika skil inte omfattas av tidsseriematerialets
populédrpressdefinition. Exempel hdrpad utgér utlindska tidskrifter, facktid-
skrifter, serietidningar, pornografi och konventionella populirtidningar for vilka
statistik saknas. Eftersom levnadskostnadsundersokningen endast ticker hus-
hallens konsumtion, innefattas ej olika féretags och institutioners tidningskép.!

Det finns alltsa skil som talar for att de uppskrivna budgetvirdena och tids-
seriematerialet kan avvika fran varandra. De faktorer som verkar i olika rikt-
ning tar emellertid i stort sett ut varandra. Enligt tidsseriematerialet uppgick
populérpressutgifterna ar 1958 till 153,0 miljoner kronor.? Uppriknas lev-
nadskostnadsundersokningens post sveckotidningar, tidskrifter» till totalniva
blir summan 145,6 miljoner kronor.? Skillnaden uppgar blott till %7,4 miljoner
kronor.

Budgetmaterialets post »veckotidningar, tidskrifters innefattar huvudsakligast
utgifter for populirpress.? Trots de forhallanden som ovan patalats har det dér-
for tett sig motiverat att analysera tvirsnittsmaterialet. For enkelhetens skull

! Se dven not 4 sid. 19.

2 Se tabell 24 & sid. 183.
3 Se tabell 2.18 & sid. 70 1 Hushallens konsumtion ar 1958.
4 Enligt uppgift av undersékningsledaren 4. Ndverfelt.
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begagnas 1 foreliggande studie uttrycket spopulirpress» i stillet for sveckotid-
ningar, tidskrifter.

I levnadskostnadsundersokningen mits konsumtionen i regel enligt leve-
ransprincipen. Denna innebir att virdet av de varor och tjinster, som levererats
under perioden, riknas som konsumtion, oavsett nir betalningen eller for-
brukningen skedde. Vid vissa tillfillen, dit bland annat tidningsprenumera-
tioner hor, har dock betalningsprincipen tillimpats. Tidningskonsumtionen
bokférdes i samma manad som prenumerationsavgiften betalades. Vid tid-
ningskonsumtionens férdelning pd manader bor saledes hinsyn tas till att redo-
visningen skedde enligt betalningsprincipen. Nagon nimnvird skillnad mellan
budgetmaterialets och tidsseriematerialets helérssiffror torde inte uppkomma
som foljd av den anvinda redovisningsmetoden.

Inkomstbegreppet. Som inkomstmatt har vid bearbetningen anvints hus-
hallens totala konsumtionsutgifter.! Dirigenom behover inte hinsyn tas till spa-
randet, vilket forenklar analysen. En fordel dr ocksa att full korrespondens er-
halls mellan tvirsnitts- och tidsserieanalysens inkomstbegrepp. Svéara problem
reser dock leveransprincipen. Vid inkop av 16s egendom pé avbetalning bok-
fordes hela kostnaden under leveransmanaden. Ett hushall med laga inkomster
kan alltsé f4 en mycket hog konsumtion under vissa manader. Ség att ett hushall
under mars kdper en ny bil f6r 10 000 kronor och lamnar en gammal bil virde-
rad till 5000 kronor i inbyte. Aven om betalning av de resterande 5 0oo kro-
norna inte sker férran nistkommande ménader pafores hushéllet konsumtions-
utgiften 10 ooo kronor under mars. Denna berikningsmetod gor, att i de hogre
utgiftsklasserna befinner sig en mingd personer som normalt hor till ligre ut-
giftsklasser. Detta forhillande medfor, att man bor vara mycket forsiktig att
kommentera populirpressutgifterna i den hogsta inkomstklassen (6ver 1 600
kronor per manad). Nagra definitiva slutsatser om hégre inkomsttagares popu-
larpressutgift kan inte dras, ddrfor att s& manga ligre inkomsttagare tillfalligt-
vis, genom bland annat bilkép, hamnat i nimnda inkomstklass. — Sésom
foljd av att avbetalningsbeloppen inte ingdr i konsumtionsutgifterna fis en
motsatt effekt under de ménader avbetalning sker. Denna effekt blir dock
mildare. Dels emedan en stérre summa i allméinhet erlidggs vid leveransen, dels
emedan aterstoden amorteras under en lingre period.

Felkillor. Tolkningen av en urvalsundersoknings resultat paverkas av fore-
komsten av olika fel. Nedan redovisas i korthet de fel, som ir av sirskild be-

! Motiven hérfér 4r desamma som éaterges i R. Bentzel et al.: Den privata konsumtionen
i Sverige 1931-65, Stlm 1957, kap. 2.
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tydelse nir det giller att pa basis av 1958 ars levnadskostnadsunders6kning
dra slutsatser om samtliga hushall.

Genom att vissa av de slumpmissigt utvalda hushallen av olika skil vigrat
eller helt enkelt inte kunnat delta i undersékningen har ett bortfall uppkommit.
86,3 procent av de hushall som utvaldes for 1958 ars levnadskostnadsunder-
sokning ldmnade svar som kunde bearbetas. Bortfallet uppgick alltsa till 13,7
procent. Det var olika stort inom olika befolkningskategorier. Bortfallet ckade
med hushéllsforestindarens alder. Det var stérre bland féretagare och hogre
tjinstemin 4n hos folk med annan yrkesstillning. Vidare var bortfallet storre
bland stadshushallen dn bland hushallen pa landsbygden.

Det ér svart att bedoma vilken effekt bortfallet haft pd undersékningens re-
sultat. De bortfallna hushallens utgifter for en viss fornddenhet kan vara stérre
eller mindre 4n de deltagande hushallens. Eftersom bortfallet utgér bara 13,7
procent, maste denna skillnad vara mycket stor for att i ndmnvérd grad kunna
paverka genomsnittsvirdena. Men ju mer materialet spaltas upp 1 delgrupper,
desto storre roll kan bortfallet forvintas spela.

Det finns ocksé ramfel i 1958 ars levnadskostnadsundersékning. Bakgrunden
ir denna. Urvalet av hushall utfordes under sommaren 1957 pi basis av de
hoésten 1956 avgivna mantalsblanketterna. I de fall flyttning dgt rum mellan
mantalsskrivningen 1956 och undersokningsperioden 1958 har inte det av-
flyttade hushéllet utan det hushéll som bodde pa den utlottade adressen fatt
delta i undersokningen. Som f6ljd av detta urvalsforfarande har bland annat
hushéll som inflyttat i bostider firdigstillda efter mantalsskrivningen 1956 ¢j
alls kommit med i unders6kningen. Dessa hushall som till stor del har bestatt
av nygifta par kan i visentliga avseenden forvintas ha haft en sirpriglad kon-
sumtionsstruktur. Speciellt bor detta ha gillt mobler, hemtextilier, porslin,
koksgerdd och annat som hor samman med etablerandet av ett nytt hem. Be-
traffande kopen av populirpress ir det diremot omdjligt att sdga vilken effekt
ramfelen haft.

De direkta métfelen i 1958 4rs levnadskostnadsundersokning ir desamma, som
alltid vidldder budgetstudier. Sarskilt mirks hushallens obendgenhet att full-
stindigt redovisa sina utgifter f6r sprit, vin, tobak och annan konsumtion som
anses moraliskt belastad. Képen av serietidningar och pornografi ir exempel pa
konsumtion som manga hushill dels torde vara beniigna att medvetet under-
skatta, dels helt enkelt ofta glommer bort pa grund av beloppens ringhet. Lis-
ning av sedvanlig populirpress kan sikert betraktas som en fullt accepterad
sysselsittning. Och dven om 18snummerkoép av populirpress dr en form av
smautgifter, bér den regelbundenhet med vilken utgifterna gors bidra till att
de inte gloms bort. 1958 var konsumenternas utgifter fér Vi och ICA-kuriren
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cirka 8 miljoner kronor. Genom att Vi till dominerande del betalas genom av-
drag pa aterbdringen pa fjolérets kop i konsumbutiker 4r det troligt att pre-
numerationsavgiften i manga fall inte kommit att bokféras som utgift.
Sammanfattningsvis kan siigas, att de direkta mitfelen troligen medverkat
till att posten »veckotidningar, tidskrifter» blivit for lig. Vad diremot de indi-
rekta mdtfelen betriffar gar det ej att géra nagra uttalanden om hur de paverkat
nimnda utgiftspost. Med indirekta mitfel forstds, som ovan nidmnts, de tillfil-
ligt dndrade konsumtionsvanor, som har sin grund i att hushallen genom bok-
foringen fir en systematisk 6verblick av utgifterna, som de tidigare inte haft.
Nir det galler mitfelen 4r den primira frigan for foreliggande bearbetning i
vad mén personer inom olika befolkningsgrupper t. ex. har olika gott minne.
Det gir ej att med bestimdhet hivda att en befolkningsgrupp i genomsnitt dr
mera glomsk 4n en annan. Dirfor kan inte i analysen hinsyn tas till den even-
tuella forekomsten av mitfel beroende pa glomska, slarv, blyghet eller dylikt.
Slumpfelen har utforligt behandlats & sid. 105 ff.
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KAPITEL 8

Efterfrageanalys for perioden 1931-61

TIDSSERIEANALYSENS EFTERFRAGEFAKTORER

En statistisk analys méste av rent praktiska skal begrénsas till att omfatta
ett fatal kvantifierbara faktorer, som bedoms vara av dominerande bety-
delse. Ett av motiven for bearbetningen av levnadskostnadsundersok-
ningen var att fi vigledning vid urvalet av efterfrigefaktorer for tids-
serieanalysen. Detta avsnitt skall dgnas it en genomgéng av de faktorer
som utvalts for beridkningarna.

Konsumentenheten. I tvirsnittsanalysen behandlades frigan om den
limpligaste konsumentenheten. Antalet hushdllsmedlemmar visade sig
ha stor betydelse fér popularpressefterfragan. Med hinsyn hirtill finns
goda skil att som konsumentenhet i tidsserieanalysen vilja individen och
ej hushillet. I tidsserieanalysen relateras darfor populdrpressefterfrigan
till medelfolkméngden.

Man kan naturligtvis friga sig om inte endast laskunniga personer bor
betraktas som konsumenter av populdrpress. I kapitel 1 baserades ju
diagrammen o6ver konsumtionen per individ under perioden 1931-61
pé antalet personer, som var minst sju ir gamla. — Det finns emellertid
knappast anledning att nirmare penetrera detta problem. Om berék-
ningarna grundas pa folkmingden totalt eller exklusive barn yngre én sju
ar spelar namligen en ytterst obetydlig roll for resultaten. De tvd befolk-
ningskurvorna féreter nimligen en mycket likartad utveckling.

Inkomstbegreppet. Bearbetningen av levnadskostnadsundersékningen
gav klart besked om att konsumenternas inkomster ar en ytterst viktig
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efterfrigevariabel, som m4ste beaktas i tidsserieanalysen. Liksom 1 tvir-
snittsanalysen kommer de totala konsumtionsutgifterna att brukas som in-
komstvariabel. Dessa dr ndmligen beriknade med rimliga felmarginaler
for hela perioden.! Under den studerade perioden har den allméinna pris-
nivén stigit. Det bor darfor betonas, att det inte 4r de drliga konsumtions-
utgifterna i I6pande priser utan den reala konsumtionen, som konstituerar
inkomstbegreppet. Som inkomstmétt begagnas alltsi de totala konsum-
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