Antalet kopta sidor av populérpress 1931.¢;
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Konsumtionen av populirpress kan mitas pa flera oliky . o
iterges konsumtionsutvecklingen under perioden I931‘6?&1{‘(. i
av index dver antalet kiigta sidor. Ar 1931 beriknas hush"[lkfom
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Genomsnittligt antal sidor per exemplar 1931,

Antalet képta sidor har vuxit snabbare dn antalet képta Cxemply
Detta forhillande innebir att populirtidningarna fiw et ghaygp
antal. Ar 1931 hade den genomsnittliga populirtidningen cr,

sidor. Efter en del smirre variationer intriffade en starltmi:nslmi44
under iren nirmast efter kriget. Frin bottennivin 1948 p} knyy
40 sidor per exemplar har en kraftig okning skett. Ar 1961 var g
i genomsnitt nira 7o sidor per exemplar. En kurva visar uwe.
lingen av det genomsnittliga antalet sidor per exemplar sedan it
ningar 1 s.k. fickformat exkluderats. Dessa tidningar har nin
ett ganska stort sidantal, och strukturforskjutningar mellan fickit
ningar och tidningar av normalformat kan tinkas ha piverky &
process, som hir behandlas. Av diagrammet framglr att kurvom
loper ganska parallellt. Det kan darfor knappast sigas, att inn
duktionen av ficktidningar i nigon avsevirdare grad invety
p& utvecklingen av det genomsnittliga antalet sidor per exemply
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Absolut pris Genomsnittligt pris per tidningssida 1931-61

Index: 193(=100

For den samlade populirpressen har under den studerade periofn
det genomsnittliga konsumentpriset per sida absolut sett ungefir fir
dubblats. En intressant friga i detta sammanhang 4r hur tidnings
priset varierat i forhillande till den allminna prisnivan. Genomat
dividera en index over det genomsnittliga priset per sida med pr-
index fér den totala privata konsumtionen fir man en kvoy sm
kan kallas det relativa tidningspriset per sida. Om t.ex. tidningspriet
kar mer in genomsnitter av Oyriga priser registreras en stigisg
det relativa tidningspriset.

Setr over hela perioden har det relativa sidpriset sjunkit gads
betydligt. Kurvan ir dock hackig. Den gick ner under krigsiren ot
steg mot slutet av 1940-talet — sirskile krafeigt frin 1947 till 1ot
— for at sedan ater sjunka. 1959—61 har den stigic med 6 px

Relativt pris

40 000 ton rekreation
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Antalet kopta sidor av popularpress 1931-61

procentuellt fordelade pa tidningsgrupper

Det ir mycket svirt att indela populirtidningarna i klart dtskilda grupper. Vilken
indelningsgrund som #n viljs blir grinserna flytande. Hir f&ljs en konventionell in-
delning: familjetidningar, kvinnliga tidningar, manliga tidningar och ungdomstidningar.
Tidningarna har alltsd grupperats efter ldsarna. Det dr friga om vilka personer som
klart dominerar lisekretsen. Sarskilt diffus &r uppdelningen i familjetidningar (d.v.s.
tidningar som bide kvinnor och min laser i ungefir lika utstrickning) och kvinnliga
tidningar, Diagrammet hir ovan visar hur antalet under perioden 1931—61 kopta
sidor fordelat sig pd tidningsgrupper. Tendensen har varit, att de manliga tidningar-
nas relativa andel har sjunkit. Ungdomstidningarna och familjetidningarna har 8kat
sina andelar. De kvinnliga tidningarnas har varierat. For senare &r noteras tillvixr,
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Antalet kdpta exemplar av populdrpress 1931-61

R procentuellt fordelade pa olika forlag -

Eftersom bland annat &terforsiljarnas provisioner for l6snummerfsrsiljningen ingir
1.4(onsumentpnset. och - l8snummerandelen varierar mellan forlagen Aterspéglar inte
d‘x'agfa‘m_met nettointdkternas férdelning. (Emedan endast information om tidnings-
forsdljningen till konsumenterna kunnat framriknas har annonsmarknaden mist lim-
nas asido.) De f-orlgg som under hela perioden utgivit minst tvi tidningar redovisas
separat, medan Svriga forlag bildar en restgrupp. Den férra kategorin bestir av f5l-
jande forlag: Ahlén & Akerlunds Forlags AB, Allers Familje-Journal Tryckeri AB
AB Allhems Forlag, Saxon & Lindstréms Forlags AB och Hemmets Journals AB,
Den konstans fér marknadsandelarna som diagrammet visar framstdr vid jimférelse
med andra branscher sisom ganska unik. Under mer in tre decennier har fem fsretag
svarat for__80——90 procent av omsittningen. Utstrickes berdkningarna till att omfatta
samtliga forlag, som funnits sedan den studerade periodens bérjan, visar det s at‘t
alla dessa fortfarande existerar. De forlag som hade 100 procent av branschensg’om
sattning ar 1931 svarade tre decennier senare fir ungefir 9o procent av omsiittningcn-
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ton gamla populirtidnin
hos hushillen.

Populéi’rpressfﬁrlageu producery, ,
konsumtionsvara, som samtidigt 5
reklammedium. Forlagen °Pe’€rard~~u
for pd tvd skilda marknader: rekrar
tionsmarknaden och annonsmark;a .
den. Det dr den férstnimnda Vis ss}a-
med hir. Yo

Varfor liser folk populirpress Vi
ka behov vintar man aw I3
skall tillfredsstilla? Arc ge invin.
ningsfria och uttémmande syar pi
dana frigor ir omdiligt. De Eimpy
sig emellertid utmirke som utghng:
punkt f6r ndgra spekulationer kring p.
pulirpressens funktioner.

Lisning av populirpress ir en fom
av rekreation. Konsumenten anger g
tidningen skall vara underhlland, p;
minga omriden framstir populin.
ningarna ocksi som fackorgan, exen
pelvis nir det giller matlagning, ii.
vard heminredning och barnavird J.
pulirpressen kan sigas fylla ¢y
»praktiska» funktionen att ge ligm
avkoppling, rekreation och gk
kunskaper.

Det mest pitagliga exempler pihy
populirpressen dven fyller en »soci
funktion ir den prestige som ine
havet av en elegant tidskrift skinker
Vid amerikanska intervjuunders-
ningar har det t.ex. visat sig, att folk
sagt sig kdpa minga fler nummer o
Life (liksom mdnga fler operabiljette
in vad det funnits tryckta exemply
(respektive sittplatser) ate tillgd. Be
tydligt viktigare ir funktionen m
underlitra lisarens sociala anpassin
genom att ge limpligt avpassad infor
mation. Ofta rér det den yttre ramen
kring minskligt umginge, dvs. v
som hor till etikett och god ton. Ar
veta vilka klider man skall ha wl
olika tillfillen, hur ett bord skall &
kas, hur en presentation gir till, gr
sikerhet. Personligen tror jag att po
pulirpressen betytt mycket for a
standardisera en mingd yttre beteer
den. P3 s3 sitt har olika befo!knings'
grupper nirmats till varandra. Ja
skulle t.o.m. tro, att populirpresfi-
lagens roll i demokratiseringsprocesss
kan jimstillas med konfektionsinds
strins. En annan dimension av de o
ciala relationerna representeras av fﬂ
tidskonversationen. Genom att _]i:ﬂ
populirpress kan minniskorna bli &
minstone ytligt orienterade i ok
samtalsimnen.

Utan tvivel liser minga person
populiirpress i hopp om att finn2 E’O‘
for sjilens ensamhet. En pligad mi®
niska kan tréstas av vetskapen attht
inte &r ensam om sina problem. [&
tremfallet anser man att tidningen s
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ta emot foértroenden och ge rdd i de
mest personliga sporsmil. For ett stort
antal minniskor, som lever i en trist
och andligen torftig miljs, erbjuder
populirpressen den enda stimulansen
till ett rikare fantasiliv. Populirpres-
sen fyller en »psykologisk» funktion.
Hur fdrsdker nu forlagen att utfor-
ma sina produkter si att de skall
framstd s3 attraktiva som mojligt? For
det forsta genom att differentiera sina
produkter med hinsyn till olika kon-
sumentgrupper. Populirpressmarkna-
den bestir av en hel rad delmarknader.
Det finns tondrstidningar, tidningar
for bade yngre och ildre kvinnor, tek-
niska tidningar etc. Att pris, sidantal,
typografiskt utférande liksom inne-
hillets fordelning pd olika kategorier
(noveller, reportage, matrid etc.) skif-
tar mellan tidningarna ir ett vilkint
forhillande. Differentieringen giller
dirf6r i viss mén dven de funktioner,
som uppriknats ovan. En tidning som
Allt i Hemmet har t.ex. tyngdpunkten
lagd vid den »praktiska» funktionen.
De flesta tidningarna ir emellertid
mindre specialiserade i detta avseende.
Dirtill kommer den differentiering
som forst upptickes vid lisning. En
novell i Allas Veckotidning skiljer sig
avsevirt frin en novell i Husmodern.
Under all differentiering kan den
uppmirksamme lisaren spira en ge-
mensam grundton. P3 ett stundom
nistan heroiskt sitt framtrider en
strivan att fylla olika funktioner. Po-
puldrpressjournalistikens hornpelare ir
hirvidlag underbillning, information,
projektion, identifikation och terapi.
Populdrpressen tivlar med en ling
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rad rekreationsalternativ om konsu-
menternas tid och pengar. For att
Sverhuvud bli list miste innehdllet
vara utformat pi ett underhillande
sitt. Rubriker, illustrationer och in-
gresser ir i detta avseende viktiga de-
taljer. Det dr hir friga om aspekter
som dven i andra typer av press tillhor
den journalistiska rutinen. I populir-
pressen framstir de emellertid som
sirskilt viktiga. Hur populirpressen
s8ker férmedla information har redan
ber6rts. Underhdllningen och informa-
tionen ir starkt knutna till de »prak-
tiska» och »sociala» funktionerna.

Det tredje nyckelordet — projek-
tion — stdr for ldsarens mojligheter
att projicera sin egen person, sina
egna ecrfarenheter pi innehillet. Li-
saren tinkes omedvetet uppleva en
framgdngsrik projektion som ett mer-
virde hos tidningen. Engagementet i
det lista forstirks. Populirpressen kan
dirvid bittre fylla den »psyokologis-
ka» funktionen.

Det finns element av projektion i de
flesta inneh8llskategorier. Lit mig ge
ndgra exempel. I novellerna ir i all-
minhet de agerandes bakgrund, ka-
raktirer och utseende mycket kort-
fattat beskrivna. Miljsn ir stundom
diffust angiven. Vissa noveller I§ter
sig varken lokaliseras geografiskt eller
socialt. De flesta noveller utspelas
emellertid i Sverige. Exotiska miljser
liksom lyxmiljder ir sillsynta. Arbe-
tarmilj6er tillhdr undantagsfallen, vil-
ket i viss min framstir som inkonse-
kvent. Forhillandet kan tinkas be-
stimt antingen av férfattarnas egen
bakgrund eller av anpassning till li-

tristare verklighet.! Det &r intrign
som stdr i centrum. Oftast ir det fri
ga om kirlekshistorier. I den min hu-
vudpersonernas dlder anges ir de u-
gefir lika gamla som majoriteten ay
lisarna. 3

Nir det giller personreportage och*
intervjuer med kinda personer be
handlas sillan deras insatser pi nigot:
mer intringande sitt. I stillet sky

smidrag i férgrunden. E;

Horoskopen ir ett typexempel pi
en annan innehllskategori, dir do
projektiva elementet spelar stor roll
Antag att 365 tusen personer lis
horoskopen i en populirtidning, Det
gor ungefir 30 tusen per horoskop,on
forutsigelserna ir knutna till Zodi
kens tolv stjirnbilder. Vare sig lisaren
ir man eller kvinna, ung eller 3
gift eller ogift etc. bor vederborande:
kunna projicera den egna situationtl
p2 horoskopet. Det ir dirfor i
mirkvirdigt att prognoserna i stor U
strickning dr diffusa. Snarare forvims
man 8ver, att de si ofta preciseras,

En kind forlagsman lir en ginghs
karakteriserat populirpressen som»del
trést kvinnorna kiper i kioskens. Dt
ir nimligen frapperande i vilkefl ut-
strickning populirpressen dr troslt
de, uppmuntrande, glad, optimistish
dvs. vad jag med ett sammanfattandk

(Forts, pi 5t )

. . i1l identific
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i populirp‘rcssjournalistikc.r‘x. P'°J°]5“°"e.:|§a:cﬁn
bygga pi likheten mellan lisarens sioneva o
lista; identifikationen diremot pd olikheten

Cpe N g chup
tifikationselementet torde vara si "-]kam};]'jggn
penbare, att det inte behdver yreerligare




40000 ton rekreation (Foris. fr. sid. 30)

ord kallat terapeutisk. Att finna talan-
de exempel ir ldtt.

De flesta minniskorna p& fotogra-
fier och teckningar ler eller skrattar,
sivida situationen tilldter det. Dess-
utom i4r det ju si att praktiskt taget
alla annonsfigurerna strilar av lyck-
salighet. I ver 200 horoskop frin oli-
ka tidningar fann jag bara fyra forut-
sigelser om mork framtid. Och vem
blir inte pi gott humdr av att lisa
horoskop med uttryck av typen» »den
tiga som finns i er»; »fir er att bli
innu charmigare»; »eftersom ni har
ett gott huyud»; »med ert charmeran-
de sitr har ni faktiskt framgéngen gi-
ven». I novellerna gir det regelbundet
bra fér den blyga (enkla, fattiga, obe-
tydliga, fula etc.) flickan. Olyckliga
slut 3r sillsynta.

Kven i de rent fackbetonade artik-
larna gir det rerapeutiska temat igen.
I en artikel om klider ir ledtriden
»finn er stil». I andra sammanhang
heter det »normala barn ir si olikax:
»skonheten kommer inifrin»; »det
finns en korsett for varje figur». Och
nir kvillstidningen (Willy Maria
Lundberg) varnar fér tio daliga koks-
knivar, rekommenderar populirtid-
ningen istillet tvd bra knivar.

— Jag skrev &ver allting p& min fry A
c ) n frv, Ay .
tekniska skal. Sen kastade hon ut mig, s

——

Det dr svdrt att siga nigot om{vil.

ken utstrickning popul'a'rpressférlagens:
produktpolitik varit framgngsrik, By
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bart' under det sista decenniet hy

emellertid konsumtionen ay populir- |
press (mitt i antal sidor) vuxit mer iy
dubbelt sd snabbt som den totala pri..

-

vata konsumtionen (i fasta priser), En/

sadan framging i skarp konkurrens

med kvillstidningar och television ha.|
de vil knappast varit méjlig om for-
lagens produktpolitik byggt pi hel -

felaktiga premisser.
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