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Under ovanstdende rubrik kommer fil lic Géran
Albinsson vid Industriens Utredningsinstitut att
emellandt anligga ett litet annorlunda perspekiiv
pa olika foreteelser dn man vant sig vid. Det kan
vara att se humanistiskt pd industri och ekonomi,
industriellt pa kulturen, ideologiskt pd tekniken
eller praktiskt pd ideologierna.

Nir olika foreteelser diskuteras offentligt kon-
centreras 1 allménhet intresset p4 ndgon enstaka
aspekt. Som exempel kan ndmnas filmen och al-
koholen. I det forra fallet dominerar’kulturskri-
benternas forestéllningsvérld och i det senare fal-
let nykterhetspolitikernas. En dylik inmutriing av
debatten frin vissa gruppers sida leder latt till
att viktiga synpunkter ges en undanskymd plats.
Den som framfort ekonomiska argument i me-
ningsbrytningarna kring filmcensuren har stdmp-
lats som en smédare. Den som hévdat tryckirihe-
tens principer i alkoholfrigan har beskyllts att
vara socialt lattsinnig. Argument som végt tungt
nar det géllt ett problem har negligerats ndr det
gillt ett annat. Med hér nimnda foreteelser som
illustrationsmaterial skall jag forsoka att nir-
mare belysa behovet av att debattmonopolen
bryts sonder.

Televisionens genombrott har haft stora ater-
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verkningar p& andra media. Sérskilt radio, film
och populdrpress har tvingats till djupgdende
anpassningsprocesser. Monstret for dessa har
dock varierat ndgot mellan olika ldnder. Med
hénsyn till att televisionen introducerades rela-
tivt sent i Sverige var de svenska film- och tid-
ningsproducenterna férberedda p& hotet frén Tv.
Den svenska filmindustrins omstallning till Tv-
aldern dr ett ur marknadsforingssynpunkt intres-
sant studieobjekt. Allteftersom televisionen bred-
de ut sig over landet sjonk biografernas besoks-
siffror till omkring hélften. Vilka vdgar stod d&
filmindustrin till buds?

Erfarenheterna frdn usa indikerade att filmen
frén att ha varit enbart ett substitut till televisio-
nen méste bli bdde ett substitut och ett komple-
ment. [ usa blev filmbolagens produktion av Tv-
filmer ett viktigt inslag i f6rsoken att gora film-
produktionen komplementédr till det nya mediet.
I Sverige har filmindustrin &nnu bara borjat den
processen. Dess forsta steg bestér i att salja aldre
filmer for visning i Tv. Ett praktiskt taget inku-
rant varulager blev genom televisionen en virde-
full tillgdng. Speciellt stark har televisionens ef-
terfrigan pd gamla journalfilmer varit.

Fran substitutsynpunkt har filmindustrin ar-
betat pd att gora filmen mer sirpriglad, dvs att
erbjuda sidant som inte televisionen kan. Det
finns dérvid tvd huvudvigar att vilja. Det ér i
princip inget som hindrar att bigge antrads, men
iand4 har det blivit si; att den amerikanska film-
industrin i huvudsak valt den ena och den svens-
ka filmindustrin den andra. I usa har man sat-
sat pa mastodontfilmer utférda i avancerad tek-
nik. Denna vig har dock varit mycket kapitalkré-
vande. De svenska filmbolagen har valt den bil-
ligare metoden att ge filmernas innehall en sédan
utformning som inte televisionen — familjebion
i vardagsrummet — f&r ha. Man hade i Sverige
en annan beddmning in i UsA ifriga om mbjlig-
heterna att passera de spirrar som fanns lings
den vigen. Censurmyndigheterna tvingades till
retritt med hjalp av en véirldsberdmd regissor och
ett “brinnande socialt rende”. Tv bley darvid



ett effektivt reklam- och péatryckningsmedium.

Vinder man si blicken mot marknaden for
alkoholdrycker moter en helt annan bild. Det
mest aktuella exemplet hdrpa dr den nyligen ut-
komna offentliga utredningen om alkoholrekla-
men. En tanke som ideligen trénger sig pd vid
Jisningen dr: tdnk om detta handlat om filmcen-
suren istéllet for alkoholcensuren, vilken diskus-
sion skulle d& inte ha utbrutit?

Observera till att borja med utredningens ter-
minologi. De enskilda firmor som importerar vin-
och spritdrycker kallas “’rusdrycksagenterna” och
utredningen finner det mycket sannolikt att dessa
tillgodoser sina utlindska uppdragsgivares in-
tressen”’. Dylika formuleringar torde inte behova
kommenteras infor denna tidskrifts lésekrets.

De som yrkat pa filmcensur av omvardnad om
den goda smaken och allmén hyfs har fran auk-
toritativt hall fatt veta, att ingen hinsyn kan tas
till dylika argument. Det relevanta anses vara
om en film i nigon vésentlig mening kan frmo-
das ha ett skadligt inflytande. Nykterhetslagkom-
mittén kénner sig dock oférhindrad att yrka pa
partiellt reklamforbud pa basis av bla foljande
virdeomdomen. ”En klart olamplig utformning”;
“reklamen #ven i 6vrigt bedrives i hyfsade och
eljest fr&n nykterhetssynpunkt godtaghara for-
mer”; “framfor allt den braskande och insmick-
rande reklam som under senare &r forts for vissa
whiskymaérken”; ”den &ven {frén andra synpunk-
ter stétande reklam for spritdrycker som bedrives
pd tunnelbanestationer och eljest pa allmén
plats”. Utredningen glémmer i sin moraliska in-
dignation att ndrmare precisera vad som kinne-
tecknar den ohyfsade och stétande reklam som
skall censureras. Utredningen ndmner heller inte
ett ord om nédgra forhdllanden, som gor det
troligt att sddan reklam den anser sakna hyfs har
starkare negativa effekter &n den reklam som
kallas ”lojal”. Aven de som sympatiserar med
kommittéledamoternas instéllning att myndighe-
terna skall virna hyfs och hut torde ha svért att
inse, att den goda smaken sitter sirskilt trangt,
just nir det géller spritreklamen.

Vad siger nu utredningen, nir det giller re-
klamens effekter p& spritefterfrdgan? Allden-
stund den férordar en stark diskriminering av
alkoholreklamen, bor den vil ha konstaterat, att
denna &r en fara for folknykterheten. Kommittén
har latit statistiska centralbyrdn gora en utred-
ning, vars resultat enligt centralbyrén “eventuellt
kan bed6émas sisom ett indicium f6r hypotesen
att genom kommersiell reklam erhéllen markes.
kunskap 6kar konsumtionen”. Kommittén formu-
lerar sin slutsats pd f6ljande sdtt: ”vi kan vid
vart stéllningstagande icke bortse frdn mojlig-
heten av /06h en viss sannolikhet for att alkohol-
reklameri har den angivna frin nykterhetspoli-
tisk synpunkt ogynnsamma effekten”. Vidare
konstaterar utredningen, att det under senare &r
forelegat ett positivt samband mellan de totala
utgifterna for whiskyreklam och konsumtionen
av whisky.

P& basis av ndgot som kanske #r vad statisti-
kerna kallar rena nonsenskorrelationer vill utred-
ningen bla utfdrda ”férbud mot att anviinda
skylt, affisch, ljusbild, film eller hogtalare for
spritreklam och att bedriva sddan reklam & all-
mén plats utomhus. Forbudet avser dven reklam
1 skyltfonster och liknande, dir alltsd reklamen
riktar sig mot den publik som finns utomhus.
Déremot utgér givetvis forbudet icke hinder for
att, sdsom nu sker, utstélla spritflaskor pa system-
butikernas hyllor eller i restauranger bakom bar-
diskar, dven om man utifrdn skulle kunna se
flaskorna.” Utredningen foreter inget bevis for
att de drabbade media &dr effektivare #n andra.
Ej heller nimner den ndgon undersokning som
belyser det intressanta forhallandet, att folk &r
mer mottagliga for alkoholreklam utomhus &n
inomhus.

Savida inte hidren av kulturradikaler rycker
ut till kamp mot alkoholcensuren — och det ir
knappast troligt alldenstund Vino Tinto inte drab-
bas av densamma — kan vi fader kdnna oss
lugna: det &r ingen risk att vara tondringar skall
hetsas till' dryckenskap medan de vintar att ri-
dén skall g& upp for Tystnaden eller 491.
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