Malmo visar vad en kommun inte borde
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Almedalsveckan i somras var som vanligt rekordstor. Och sannolikt var ocksa antalet seminarier som
arrangerades av kommuner, regioner och landsting det hogsta nagonsin, ungefar 250 stycken. Ska
svenska folket gladjas eller férfasas 6ver detta?

Kommuners deltagande i Alimedalsveckan har diskuterats forr. 2013 gjorde Sveriges Radio P4 en rad
reportage med de vanliga journalistiska greppen: Utgifter for resor, hotell och representation
sammanstalldes. Politiker fick forklara sig, experter kommenterade. Konsulten Erik Lakomaa
sammanfattade karnfullt sitt omdéme om kommuners deltagande i Almedalsveckan: “Rent sloseri.”
Ingen serids kommunikationsradgivare ger sina kunder radet att medverka i Almedalen, enligt
Lakomaa.

| reportage om kommuner som valt att inte delta fick emellertid en annan konsult, Tobias Smedberg,
bekymra sig 6ver demokratiproblemet att mindre kommuner inte ar representerade. Det ar med
andra ord inte uppenbart hur en kommun ska agera for att undga kritik.

Fragan om kommuners deltagande i AiImedalsveckan kokar ned till en intressant principfraga: Vad ska
de egentligen halla pa med? Det borde diskuteras mer. De tycks namligen bli alltmer kreativa nar det
galler att hitta pa aktiviteter utanfér kdarnverksamheten. Malmo ar ett intressant exempel. Staden
ordnade tolv seminarier under arets Almedalsvecka, bland annat med det uttalade syftet

att “utmana den nationella nivan att battre ta tillvara den potential som finns i Malmé”. Men
Malmos beredskap till nytankande ar betydligt stérre an sa.

| somras hyrde Malmo turism, som erséatter stadens numera nedlagda turistbyra, ett hotellrum for
utvalda sa kallade “influencers” fran hela varlden. Dessa influerare (sa heter det pa svenska) fick
boende i maximalt fem dagar och ett arvode for att tacka upplevelser, restaurangbesdk och
transporter. | utbyte férvantas gasterna skriva positivt om Malmo pa natet. Staden har dnnu inte
utvarderat satsningen.

Det mest intressanta exemplet pa Malmos formaga att tanka utanfor boxen ar kanske dnda den
nyinrattade tjansten kommunal e-sportsamordnare som innehas av Paul Petersson Rebelo. | en
intervju i Sydsvenskan har Rebelo berattat att tjansten tillkom efter att han salt in sitt eget dromjobb
till staden. Nu har han en kommunal anstallning inom vilken han bland annat forsoker fa
spelféretaget Blizzard att lagga datorspelstavlingar i Malma. Satsningen ska starka Malmos
varumarke som en kreativ, innovativ och kaxig ung stad, sags det.

Rebelo tavlar sjalv i datorspel och gor sannolikt ett bra jobb. Bildflédet i sociala medier fran Malmos
avlonade influerare ser ocksa snyggt ut. Likvdl maste vissa varningsflaggor hissas nar kommuner tar
till grepp som dessa.



Na&r nagon borjat halla sig med e-sportsamordnare och betalda influerare ar det troligt att andra
kommer att vilja géra nagot liknande. En och annan kanske till och med forsoker tanka annu mer
utanfor boxen, vad nu det skulle innebara. Nar andra kommuner agerar likadant laggs mer resurser
pa aktiviteter som ligger en bra bit fran kdrnverksamheten — samtidigt som effekten av dessa
satsningar for den enskilda kommunen minskar.

Manniskors uppmarksamhet dr som bekant en begransad resurs. Antalet bilder och lankar som
pockar pa var uppmarksamhet i sociala medier blir sannolikt stort nog dven utan kommunalt betalda
influerare. Aven ungdomars datorspelande torde klara sig utan samordnare.

Jamfort med dessa oortodoxa grepp ter sig seminariefestivalen i Visby inte sarskilt problematisk. |
manga fall ar det hogst berémvart att tjansteman och politiker i olika kommuner traffas och
diskuterar gemensamma utmaningar. De motiv som anges for ndrvaron i Almedalen ar emellertid
ofta av annan natur. | P4:s reportage menade exempelvis ett landstingsrad att ndrvaron i Almedalen
ar ett satt att starka landstingets varumarke, vilket i sin tur ska gora det lattare att rekrytera
personal.

Tyvarr ar det foga effektivt att Sveriges landsting slass om uppmarksamheten under en och samma
sommarvecka i Visby. Battre da att skippa varuméarkesbyggandet och fokusera pa att vara en béttre
arbetsgivare och ge invanarna battre valuta for deras skattepengar.

Andelen skattemedel som kommunerna lagger pa aktiviteter som Almedalsveckan,
influerarmarknadsféring och e-sportsamordning ar (an sa lange) liten jamfort med andelen som laggs
pa vard, skola och omsorg. Men utdver pengar tar dessa satsningar tid, energi och uppmarksamhet i
ansprak. Det riskerar ga ut 6ver kdrnverksamheterna som kanske mer dn nagot annat behéver
kompetent arbetsledning, uppskattning och status.

Kanske ar detta det storsta problemet med den kommunala kreativiteten. Om kommuner signalerar
att man kan salja in sitt drémjobb, varfor ska driftiga och arbetsamma noja sig med att soka jobb
inom karnverksamheterna? Om de haftiga kommunjobben ar att jobba med influerare, sociala
medier och datorspel, hur paverkar det ungdomars vilja att soka sig till vard, skola och omsorg?
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